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DML “Kompozicijas un dizaina pamati, procesi un metodes” paredzéts izglitojamajiem un
pedagogiem makslas nozares dizaina un radoso industriju sektora kvalifikaciju struktdra
ietilpstoSajam Latvijas kvalifikaciju ietvarstruktiras 4. Ilimena profesionalajam kvalifikacijam
“Produktu dizainera asistents”, “Apgérbu dizainera asistents”, “Interjera dizainera asistents”, “Artelpu
dizainera asistents”, “Vides dizainera asistents”, “Komunikacijas dizainera asistents”, “Grafikas
dizainera asistents”, “Audiovizualas komunikacijas dizainera asistents”.

Macibu materials veidots, balstoties uz makslas un dizaina nozares sektora macibu kursu/modulu
programmu saturu, saskana ar profesiju standartiem un profesionalas kvalifikacijas prastbam, ka art
visam izglitojamo mérkgrupam pieejamu izglitibas satura apguves mehanismu muazizglitibas
konteksta.

Macibu Iidzeklis sniedz iespéju apgat kompozicijas un dizaina pamatus. Macibu viela planota ta, lai
saturiski izprastu un secigi apgutu dizaina izveides procesu. Dizaina un kompozicijas pamatu apguves
principi ir ldzigi visas dizaina jomas, tacu atskiras izteiksmes lidzek|i un tehniskie panémieni grafikas
dizaina un materialu dizaina joma, tapéc Saja macibu [1dzeklT tie apskatiti atseviSkas nodalas.
Materials veidots ta, lai teoriju apgtu saistiti ar praktiskajiem uzdevumiem.

DML ir ieklautas Sadas galvenas témas: grafikas dizaina kompozicijas pamati, materialu dizaina
kompozicijas pamati un vizualas reklamas dizaina pamati.
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IEVADS

Kompozicijas pamatu zinasanas veido mdsu izpratni par dizaina vizualo elementu un principu
attiecibam. Papildinot tas ar izpratni par materialiem un tehnologiju lietoSanas iesp&jam, més varam
veidot dizaina darbu, balstoties uz pamatvértibam. Masdienu makslas un dizaina darba pievienota
vértiba ir grafikas dizains, produktu dizaina noformé&jums un vizualais reklamas materials. Lai darbs
bdtu masdienigs, nepiecieSamas arT zinasanas par jaunakajam tendencém dizaina joma, respektivi,
javeic izpétes darbs un jaapzina aktualais citu dizaineru veikums. Interneta ir pieejama plasa
informacija par jaunakajam tendencém dizainga, pieméram, aktualo gada krasu, atvértu kompoziciju,
lidojoSiem elementiem, metalisku spidumu, burtveidolu lietojumu (lieli, plati burti ka akcents plakata
vai afiSas kompozicija, logotipa dizaina; bezserifu burti vai, tiesi otradi, - serifu burti ar smalkiem burtu
galiem, kas rada izsmalcinatibas un elegances sajatu). Brivi, ka ar roku rakstiti burtveidoli, rokraksta
burti - tas visas ir tendences, kas mainas I1dzi laikam un tehnologijju attistibai. Laika, kad tehnologijas
sak pastiprinati dominét, atkal uzmanibas centra atgriezas roku darbs - smalka grafika, brivi otu
triepieni, ar roku rakstiti burti, ilustracijas, dabas formu ietekme gan trauku apgleznojumos, gan
dizaina formas veidosana, liniju zimé&jumi ka grafikas dizaina elementi, ziméti téli ka reklamas sejas,
kustiga grafika, kas atdzivojas, izmantojot tehniskas prasmes, produkta reklama ar téla palidzibu,
uznémuma veértibu izcelSana ar vienkarsam makslas un dizaina pamata prasmém.

DML “Kompozicijas un dizaina pamati, procesi un metodes” mérkis ir palidzét apgat dizaina izglitibas
pamatus un sniegt atbalstu izglitojamajiem profesionalas dizaina izglitibas satura apguvé un
pedagogiem izglitibas programmu 1stenosana. Uzdevumi palidzés piedalities dizaina procesa, veidojot
laikmetigu, funkcijai un mérkauditorijai atbilstosu dizaina darbu.

- v =

Macibu Iidzekla saturs secigi, virziba no vienkarSa uz sarezgito, attista redzéjumu par dizainu ka
procesu. Kompozicijas un dizaina pamati nostiprina pamatprasmes, stradajot ar krasu, formu, tekstu
un burtveidoliem.

Praktiskie uzdevumi veidoti ta, lai mactbu materials batu ka paraugs citiem lidzigiem uzdevumiem gan
témas, gan tehnologisko risinajumu zina. Macibu materiala ietverts arT reklamas apskats, lai veidotu
izpratni par komunikacijas dizainu kopuma, stradajot ar produkta reklamu, grafikas dizaina un
vizualas reklamas uzdevumiem.

Kompozicijas pamati attista spéjas un sniedz zinaSanas par attieclbam starp grafikas dizaina
elementiem un dizaina principiem. Grafikas dizaina elementi ir punkts, linija, forma, krasa, faktdra,
siluets, telpa un burtveidoli. Dizaina pamatprincipi ir Iidzsvars (simetrija, asimetrija), kontrasts,
dominante, kustiba, vienotiba, [[dzinajums, proporcijas, ritms, virziens, atkartojums.
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Dizaina pamati veido izpratni par to, ka top dizaina darbs. Neatkarigi no ta, vai tas ir grafikas dizains

vai materialu dizains, vai vizuala reklama, dizaina process ir hdzigs. Tiek meklétas atbildes uz

jautajumiem kas?, kam?, ko?, kGpéc?, kada veida?. Dizaina process sakas ar darba uzdevumu, izpéti,

analogiem, ideju attistiSanu, ideju atlasi, testéSanu un beidzas ar gatava dizaina darba realizaciju,

darba nodosSanu, atsaucém un vértésanu [8]:

1.

Problémas definéSana un darba uzdevums (Brief) - izpratne, vajadzibas, vélmes, mérkis,
uzdevuma formuléSana rakstveida.

Izpéte (Research) - vésture, konteksts, analogi.

Dizaina idejas formuléSana (/deate), koncepcijas radiSana (Create), risinajumi (Solutions) -
idejas, skices, vizuali pieraksti.

Dizaina idejas attistiSana, maketéSana (Prototype), atrisinaSana (Resolve) - ideju atlase,
parbaude, eksperimenti.

Dizaina ievieSana, realizéSana, izgatavosana (Implement), vizualizéSana.

Darba nodoSana (Delivery) - tehniska, informativa materiala saprotamiba visam iesaistitajam
puUSém.

Atzinas, secinajumi (Learned, Conclusions), atsauksmes (Feedback) - paveikta darba vért&jums,
rezultats, atgriezeniska saite.

DML macibu Iidzeklis ir macibu materialu kopums, kura ietilpst:

®" PDF macibu materials, kura ir ieklauts macibu teksts ar uzdevumiem, ko iesp&jams
lejupieladét un skatit datora vai izdrukat;

® e-kursa macibu materials, kas papildina PDF materialu. E-kursa macibu materiala ir
ieklauti materiala kopsavilkumi, palielinati attéli, paraugi, dazadi uzdevuma risinajumi un
dizaina procesa ieteikumi, ka arT autoru kolektiva papildinajumi.

11



DIGITALAIS
MACIBU 1. NODALA

LIDZEKLIS ~
GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

1 GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

Nodalas mérkis Attistit prasmes stradat grafikas dizaina joma.

Sasniedzamie ®  Spéj: veidot grafikas dizaina darbus.

rezultati ® Zina: ka izmantot grafikas dizaina elementus kompozicijas
organizésana.

® Izprot: grafikas dizaina darba tehnisko sagatavoSanu.
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1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

Kompozicija ir grafikas dizaina elementu organizéSana, attiectbu veidoSana starp vizualiem
elementiem un laukumu kartosanas principiem. Isi defingjot - kompozcija ir attiecibas. Grafikas
dizaina elementi ir punkts, Iinija, forma, krasa, faktdra, telpa, siluets (gaisma, €na) un burtveidoli.
Laukumu organizéSanas principi un atslégvardi ir kontrasts, lldzsvars (simetrija, asimetrija), attiecibas,
mérogs, hierarhija, ritms, atkartojums, lldzinajums, dominante, virziens, vienkarsiba, vienotiba un
proporcijas. Grafikas dizaina pamatu apguvé nepiecieSamas prasmes stradat ar grafisku ITniju, kartot
laukumu attiecibas, lietot krasu salikumus un stradat ar burtveidoliem. Izmantojot grafikas dizaina
elementus un laukumu kartoSanas principus, var veidot pirmas dizaina skices rokas treninam un
laukumu organizéSanai. Prasmigi lietojot Iinijas, var veidot atSkiriga rakstura laukumu klajumus,
rakstus, ITniju ritmus. SkicéSanas prasmes var attistit, izmantojot dazadus darbarikus, pieméram, tusu,
spalvu, otu, zimuli un rapidografu. Sakot veidot dizainu, vispirms definé ta funkciju un vizualo veidolu.
Talak darba ideju attista, domajot par kompozicijas laukumu kartojumu, krasu, burtveidoliem, un ar
radoSiem instrumentiem un tehniskam zinasanam realizé So ideju. Apjomigaki grafikas dizaina darbi
prasa darba organizéSanu, prezentéSanu, tehniskas zinasanas un attistibu radoSaja procesa. Grafikas
dizaina darbi ir reklama, zimols, timekla vietnes dizains, interfeisa dizains, gramatu/zurnalu/
brosaru/bukletu dizains un maketésana, iepakojums, animacija, infografika, izkartnes, plakati, afisas
u. C. iespieddarbi.

Pirms darba veidoSanas mekléjam labakos izteiksmes Iidzeklus un panémienus stabilai darba
kompozicijai, pievérSam uzmanibu, ka grafikas dizaina elementu kartojumam svarigs ir lidzsvars un
savstarpéji sabalansétas attiecibas. 1.1. attéla paradits formu balanss uz svaru kausiem.

1.1. attéls. Grafikas dizaina elementi - [inija, laukums, forma, faktdra un lidzsvars

Lidzsvaru darba var ietekmét, pieméram, krasa, ritms, izmérs, skaits, gaiSa un tumsa attiecibas (skat.

1.2. attélu).

1.2. attéls. Lidzsvars, ritms, krasa, gaisa un tumsa attiecibas tris laukumu salikuma
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1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

Lidzsvaru darba var iegtt ar simetriju - vienadi laukumu salikumi pret vertikalo asi (skat. 1.3. attélu).
Simetrija veido stabilitati, bet kompozicijai pietrikst dinamikas.

J

1.3. attéls. Simetrija

Asimetrisks laukumu kartojums ir atSkirigs pret vidus asi - elementi janovieto ta, lai veidotu
kompozicijas lidzsvaru jeb balansu (skat. 1.4. attélu).

w o

1.4. attéls. Asimetrija

Kartojot grafikas dizaina elementus kopé€ja laukuma kompozicija, noderigi ir ievérot trisdalljuma
principu, kad attéls sadalits 3 x 3 dalas, galvenais objekts novietots uz vienas treSdalas ass un veido
ITdzsvaru ar paré€jo telpu. Skatiens seko pa tresdalu punktiem (skat. 1.5. attélu). Trisdalljuma princips
tiek apskatits, arT apgustot Adobe Photoshop datorprogrammu, kur ir specials riks, kurs palidz
sabalansét attéla kompoziciju péc 3 x 3 laukuma dalijjuma principa. Nosacits trisdalljuma princips ir
érts paligs arT kadra veidoSana, vél jo vairak tapéc, ka trisdalljums ir viegli uztverams art bez
palighdzekliem.
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1.5. attéls. 3 x 3 princips

Linija ir darba sakums. Skice, grafika, ilustracija, linija var veidot formu. Apvérsta pozitiva forma veido

A

1.6. attéls. Linijas zimé&jums, pozitiva un negativa forma

art negativu formu (skat. 1.6. attélu).

Labs rokas treninam ir grafisks Iiniju ritmu uzdevums - izmantojot tikai vienu rokas instrumentu
(rapidografu) un viena biezuma Iniju, veidot klajoSo rakstu. Darbs pie Sada uzdevuma trené roku,
iepazistina ar viena elementa izmantojumu raksta izveidé, ka arT ar ritmu, moduli, atkartojumu. Lai
trenétu roku darba uzdevuma veikSanai, vispirms javeic paraugu zimésana, kuras laika, stradajot ar
rapidografu, tiek nostiprinata rokas veikliba, sp€ja viena vilciena uzvilkt 5-6 cm garu, taisnu Iiniju.
Paraugu izveidei nem 6 x 6 cm kvadrata laukumus, kurus sarindo A4 formata ski¢u bloka lapa.
Laukumus aizpilda ar dazadu veidu klajoSo rakstu, izméginot vairakus desmitus to variantu. Rakstu
veidoSanas paraugus var apltokot 1.7. attéla, kur izmantota tikai viena biezuma Inija.
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1.7. attéls. Raksti ar viena biezuma liniju

Sakuma paraugus veido tikai ar viena biezuma liniju, talakaja darba procesa laukuma aizpildisanu
izmanto raksta veido$ana, stradajot gan ar taisnam, gan liektam un lauztam linijam, izmantojot ITniju
ritmu, retinajumu, méginot darba ieglt tumso un gaiso laukumu attiecibu, kustibu, virzienu, viena
elementa atkartojumu.

Kad ir izméginatas linijas viena rokas instrumenta sniegtas iesp€jas, nakamo trenina uzdevumu
turpina, veidojot klajoSos rakstus, iesaistot laukumus, kas dos papildu kontrasta attiecibas. Rakstu
paraugus ar ltniju un laukumiem var redzét 1.8. attéla.
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1.8. attéls. KlajoSais raksts, viena biezuma [inija un laukums
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1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

Attistot grafiskas linijas ziméSanas prasmes, var lietot vienkarSas geometriskas formas kompozicijas
veidosSana, izmantojot konstruktivisma stila izpéti. Konstruktivisms ir télotajmakslas virziens, kas
radies ap 1919. gadu pécrevolucijas laika Krievija. Kustibas pamatideja bija saistita ar vélmi vienot
dazadus makslas veidus, pieskirot tiem socialo skan&jumu. Konstruktivismam raksturiga kompozicijas
tuvinasana geometriskam formam. Tas ietekmé&ja 20. gs. télotajmakslu, it pasi grafikas, fotografijas
un industriala dizaina jomu, ka arT scenografiju, teatri, baletu, mdziku un pat modi, kur sakas
aizrausanas ar taisnam [nijam un geometriskam formam [15]. Konstruktivismam raksturiga Sada
krasu gamma: melns, sarkans, balts un peléks. Ta idejas redzam, pieméram, Gustava Kluca, Ela Lisicka,
Kazimira Malévica, Aleksandra Rodcenko un Lubovas Popovas, darbos. Gustavs Klucis ir latvieSu
izcelsmes krievu konstruktivists, vina darbus var apliokot arT Latvijas Nacionala makslas muzeja
ekspozicija - darbi redzami kataloga, filma un daudzas izstadés (skat. 3. pielikumu “Prezentacija par
Gustavu Kluci”). Kompozicijas skices veido, ietekméjoties no konstruktivistu kompozicijam, izmantojot
ITniju un geometrisku formu - kvadratu, taisnstari, apli, trijstari. Skicéjot sak stradat vispirms ar vienu
formu un [niju, nakamajas skicés - jau ar divam formam un liniju kartojumu, censas kompozicija
izmantot tikai divus tris elementus un Iiniju, ta veidojot skaidri nolasamas laukumu attiecibas (skat.
1.9. attélu).

1.9. attéls. Skices ar vienkarsu geometrisku formu, ITniju, laukumu

Turpinot rokas trenina uzdevumus, var izmantot konstruktivisma kompozicijas skices, laukumus
aizpildot ar klajoSo rakstu, ievérojot gaiSa un tumsa attiecibu un kontrastu starp laukumiem (skat.
1.10. attélu - PIKC “Rigas Dizaina un makslas vidusskola” (RDMV) audzéknu darbus). Darbu var izpildit
skicu bloka vai ka atseviSku uzdevumu uz planSetes, ievérojot precizitati un darba tiribu, lielakus
laukumus aizpilda ar tusu un smalku otinu.
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1.10. attéls. Konstruktivisma skices, apvienotas ar klajoSo rakstu

Laukuma kartojuma principus ievéro, skicéjot nakamaja uzdevuma, kur izmanto vienu krasu, Iniju
ritmu un kontrasta attiecibu ar melno laukumu. Skicé dazada rakstura kompozicijas laukumu
attiecibas, izmantojot asimetrisku vai diagonalu kompoziciju, kustibu, nogrieztu formu, ritmu,
proporcijas, formu SkelSanos. Uzdevumam zimé skicu stadiju, labakos risingjumus realizé uz
plansetes, izméginot dazadus laukuma klasanas veidus. Pieméram, sarkano un melno iekrasojot vai
lielakiem laukumiem precizi piegrieZot Iimplévi, savukart peléko velkot ar vienmérigu Iiniju ritmu (skat.

1.11. attélu).
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1.11. attéls. Konstruktivisma kompozicijas

Lai trenétu roku dazada rakstura zimé&jumiem, skicé lietas, kuras mums ir visapkart, - var sakt ar zimuli,
bet darba mérkis ir apgat grafisku liniju Zim&jumu ar vienu rokas instrumentu un viena biezuma Iiniju,
tapéc vélams izmantot arfrapidografu. lzvélas dazadas témas, pieméram, “Mana virtuve”, “Mans darba
galds”, “Mans drébju skapis”, “Mans celojums”. Katrai témai zimé lietas, kuras mégina vizualizét péc
atminas, ziméjot tikai ar grafisku Iniju. Téma “Mana diena” noderés lielaka apjoma uzdevumam, uz

18
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planSetes veidojot kompozicijas salikumu, lietam neparklajoties, negrupégjot tas, bet izmantojot brivu,
ritmisku lietu kartojumu (skat. 1.12. un 1.13. attélu).
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1.12. attéls. Grafisks Iiniju zim&jums “Mana diena”

»

Uzdevuma grafisko Iniju Zim&umu papildinam ar laukumu grafiku. Liniju ritms palidz stilizét un
uzsvért formu, akcentam ieklajot nelielus laukumus. Uzdevumus var dazadot, izmantojot citas témas,
veidojot tematiskas kompozicijas, pieméram, “Reklama pilséta”, “Laiks”, “Es un lietas, kas raksturo

mani”, témas var veltit kadai radniecigai profesijai, notikumam, celojumam.
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1.13. attéls. Grafisks Iiniju zim&jums “Mana diena”

Grafiskas lnijas ziméSanas uzdevumi, lietu stilizacija un klajosais raksts talak var tikt izmantots
plakatu, afiSu, infografikas, arT ilustraciju ZiméSanas uzdevumos, kas apskatiti apakSnodala “Gramata
un ilustracija - no idejas I1dz realizacijai, maketéSanas pamati”.
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1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

Linija ka grafisks izteiksmes Iidzeklis var bat arT citos tematiskos uzdevumos, pieméram, “Kustiba”,
“Ritms”, “Pladums”, “Lietus”, “V&js", “Akcents” u. c., kur izmanto negativo versiju, kad uzdevumam
izvélas melnu pamatu un baltu ITniju (skat. 1.14. un 1.15. attélu).

1]

1.15. attéls. Melns fons, balta linija

n

Melnbalta grafika un laukumu kartojums rada izteiktu kontrastu, uzdevumos var izmantot “jarnieka
ITniju salikumus (vienada biezuma lnijas un atstarpes starp linijam - [[dziba ar jlrnieka kreklu) vai art
“Saha” laukumu kartojuma principu, zigzaga linijas deformaciju (skat. 1.16. attélu).
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1.16. attéls. Melnbalta grafika

Melnbalto grafiku var izmantot daudzos grafikas dizaina uzdevumos, pieméram, logotipa dizaina
uzdevuma, veidojot gan krasu, gan melnbalto un negativo jeb apvérsto variantu (skat. 1.17. attélu).

RSU RSU
ANATOMIJAS ANATOMIJAS

MUZEJS MUZEJS

1.17. attéls. Logotipa krasu, melnbaltais un negativais variants

Svarigs grafikas dizaina ir elementu virziens - vertikals, horizontals vai slips. Vertikals virziens veido
dabigu uztveri, brivibas sajatu un modribu. Horizontals virziens rada stabilitates sajdtu, pamatigumu
un mierigumu. Slips virziens, savukart, rada dinamiku, kustibu un mudina uz rictbu. Masu radita darba
vizualo dalu veido attiecibas starp izvélétajiem elementiem un izteiksmes Iidzekliem, tapéc vienmér
jaatceras, ka més esam tie, kas veido Sis attiecibas, pieméram, uzdevuma “Mana diena” izmantota
kompozicija ar brivu, ritmisku laukumu kartojumu, bet tos var kartot péc dazadiem principiem, pat ar
haosa iespaidu, kas ir pilnigs pretstats ritmam. Haosa un ritma paraugus skat. 1.18. attéla.
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1.18. attéls. Haoss un ritms

l...

IO‘

LTdzinajums vai atsauce uz kadu citu elementu vai to kopumu darba rada pabeigtibas sajatu, kartibu,
mieru. Lidzinajums ir labs palighidzeklis dazadu laukumu sakartoSana. Jaizvélas Iidzinajuma virziens,
Iinija, mala. Var Iidzinat pret centralo Iniju, var izmantot ieramé&juma lidzinaSanu vai laukumu sadalit
noteikta rezgj, kur ievietot katru informaciju, jo ratinu laukuma dalfjums palidz sakartot dazadu siku
informaciju. Lidzinajuma principi tiek apskatiti arT vektorgrafikas programmas pamatu apguvé,
apltkojot Alignment paletes iespéjas (skat. 1.19. attélu).
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Distribute Objects:

== = (I R
Distribute Spacing: Align Ta:
2 b Foo | \ ]

+ Align to Selection
Align to Key Object
Align to Artboard

1.19. attéls. Lidzinasana (Alignment)

Kontrasts darba palidz radit dinamiku, piesaista uzmanibu. Var izmantot melnbaltu, krasu attiecibu
un formu lieluma kontrastu, ka arT parspiléjumu, akcentu, svariga izcélumu. Kontrasts skatitajam
vispirms liek ieraudzit to, kas ir svarigakais, pieméram, kontrastu starp burtu izméru, ko bieZi varam
redzét logotipa dizaina, Zurnalu nosaukumos (skat. 1.20. attélu).

LIELS

MAZS

1.20. attéls. Burtu lieluma kontrasts
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1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

Krasa ir neaizstajams grafikas dizaina elements, lai veidotos uzmanibu piesaistoss darbs. Krasu teorija
sikak ir aprakstita apakSnodalas “Krasu maciba” un “Datorgrafikas pamati”.

1. praktiskais darbs

Uzdevums: veidot grafikas dizaina darbu - tematisku plakata kompoziciju ar tekstu un grafisku
ilustraciju. Veidot darba zimé&jumu M 1 : 1, to realizét ar brivu roku tusas tehnika uz tonéta papira
pamatnes. 1.21. attéla ir redzami grafikas dizaina elementu izmantoSanas paraugi: linija, laukums,
teksts, fons, kontrasts tematiska kompozicija.

Sasniedzamais rezultats: spéj izmantot ieprieks apguto grafisko ITniju zim&jumu, veidojot tematisku
plakatu un nemot véra izvélétas témas mérkauditoriju, stilistiku un uztveri; zina, ka darba idejas un
skices tiek zimétas skicu bloka (skat. 1.22. attélu), ta sagalabajot skiCu stadijas attistibu un savu ideju
skices apkopojot vienuviet; izprot, ka tehniski stradat, izmantojot grafisku Iiniju, laukumu ieklasanu ar
[Tniju ritmu, rakstu, toni, krasu.

Vértésanas kritériji: spgj veidot dotas témas darbu skices, sagatavot darba zimé&jumu méroga 1 : 1,
realizét gatavo darbu, demonstréjot rokas instrumentu (rapidografa, krasas) lietoSanas prasmes.

Darba process: dota uzdevuma téma, pieméram, “Informativa diena” vai saisinajuma “Info diena”,
konkrétai mérkauditorijai. ZImé skices, lai raksturotu informacijas sanéméju, vai darba instrumentus,
liekot akcentu uz vizualu zimé&jumu, kurs piesaistitu mérkgrupas uzmanibu, to papildina ar rakstitu
tekstu, izmanto vertikalus drukatus burtus un burtu hierarhiju - virsraksts, apaksvirsraksts, kur
ietverta pakartota informacija, norises laiks un vieta. Atlasot skices, izvélas tehniski értako risinajumu,
zZimé darba Zimé&jumu méroga 1 : 1. Péc darba zimé&juma realizé gatavo darbu uz tonéta papira (var
izmantot brano ietinamo papiru, pirms darba veikSanas uzliméjot to uz cietakas pamatnes).

Ll

g Al L &
L 1l
\ oo ‘
’ o )
Yo N A wN i
| |

AR

AT DIENA

1.21. attéls. Informativas dienas plakati, tonals fons, melna linija, balts laukums
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1.22. attéls. Skicu bloks, pirmie darba instrumenti, ideju skicu kratuve

1.1. KRASU MACIBA

Krasu maciba ir principu kopums, ko izmanto, lai raditu harmoniskas krasu kombinacijas, kas ir acij
un sajatam tikamas. Krasu macibas teorija nodroSina pamatzinasanas, lai izprastu, ka krasas var
izmantot, sakartot, savstarpéji saskanot. Zinasanas par krasu likumsakartbam palidzés saprast un
meérktiecigi izmantot to kombinacijas. lzmantojot krasu salikumu likumsakaribas, pieméram,
pretkrasas, blakuskrasas, tris vai Cetru krasu salikumus, var veidot atSkirigus grafikas dizaina
uzdevumus. Maksliniekam ir dabas dots talants izmantot saskanigas krasas, bet, pieméram,
uzdevuma, kura ir javeido vairak neka desmit krasu kombinaciju, labs paligs bds krasu aplis (skat.
1.23. attélu), kuru izmanto krasu teorijas pamata. Krasu un tas gaiso un tumso attiecibu var salidzinat
ar krasu uztveri daba, pieméram, gaisa, saulaina laika més jatamies labi, bet krésla un tumsa mazliet
nedrosi. Ar krasas palidzibu var izcelt raksturigako, izmantojot kosas, piesatinatas krasas, kontrastu
attiecibas vai smalkas krasu nianses.

17. gs. Izaks Natons bija pirmais, kurs ar stikla prizmas palidzibu sadalija balto gaismu redzamaja
spektra.

Krasu aplis

Saliecot krasu spektru apli, tiek ieglts krasu aplis (skat. 1.23. attélu). Krasu aplis sastav no trim
pamatkrasam jeb primarajam krasam, no pamatkrasam var sajaukt papildkrasas jeb sekundaras
krasas, savukart, sajaucot pamatkrasas ar papildkrasam, ieglst treSas pakapes krasas jeb
blakuskrasas (skat. 1.25. attélu). Krasu aplis ietver likumsakaribas, ka veidot dazadus saskanigus krasu
salikumus. Krasu apla likumsakartbas redzamas 1.24. attéla, pieméram, izmantojot tris krasu
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salikumus, kur krasas kombinétas, par pamatu nemot regularu trijstari, vai veidojot saskanigus Cetru
krasu salikumus, krasu apli novietojot kvadratu vai taisnstdri. KontrastéjoSas un saderigas bas
pretkrasas (skat. 1.26. attélu), kuras krasu apll novietotas viena otrai preti, vai pretkrasa un tas
blakuskrasas (Split) (skat. 1.28. attélu).

1.23. attéls. Krasu aplis

4 ndiy s

PRETKRASAS

1.24. attéls. Krasu apla shéma

—

1.25. attéls. Pamatkrasas, papildkrasas un blakuskrasas
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1.26. attéls. Pretkrasu novietojums krasu apli

Harmoniski un saskanigi krasu salikumi veidosies, ievérojot krasu teorijas principus un nemot véra
krasu apla shémas, pieméram, izvéloties regulara trijstdra dazadu novietojumu krasu apli (skat.
1.27. attélu). Krasas viena otru papildina analogo krasu salikuma - 3-6 krasas, kuras krasu aplt ir
novietotas blakus (skat. 1.29. attélu). Grafikas dizaina darbos un kompoZzicijas uzdevumos labi derés
monohroms krasu salikums, kas ir vienas krasas gaisa un tumsa attiecibas (skat. 1.30. attélu).

&

4
" ¢ v ¢

1.27. attéls. Krasu salikumi péc regulara trijstdra 1.28. attéls. Krasu salikums, kas veidojas,
principa izmantojot pretkrasu un pretkrasas blakuskrasas
(Split)

1.29. attéls. Analogo krasu salikumi 1.30. attéls. Monohroms krasu salikums

Lai raditu noskanu un krasu sajatu uztveri, tas var iedalit siltajas un vésajas krasas (skat. 1.31. attélu).
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1.31. attéls. Vésas krasas un siltas krasas

Krasas iedala ahromatiskajas un hromatiskajas krasas. Ahromatiskas ir balta, melna un peléka krasa,
hromatiskas - visas krasainas krasas (skat. 1.32. attélu).

=il

1.32. attéls. Ahromatiskas krasas un hromatiskas krasas

Zviedru gleznotajs, dizainers, krasu teorétikis Juhanness Itens (Johannes Itten) (1888-1967) ir veidojis
krasu macibas teorétisko bazi Bauhaus skola Vacija. Interesants ir vina veidotais 12 krasu gaisa un
tumsa salikums, kur uzskatami var redzét katras krasas krasainibu attieciba pret tumsuma pakapi,
pieméram, 1.33. attéla redzams, ka krasa mainas, paliekot tumsakam vai, runajot Voldemara Susta

vardiem [26]: “lestajoties kréslai.”

1.33. attéls. J. Itena 12 krasu salikums

Laba redzamiba, iestajoties kréslai, ir zilajai un dzeltenajai krasai. J. Iltena krasu salikums to labi
apliecina. Zilas un baltas krasas salikums tiek izmantots informativajas cela zimés, jo, iestajoties
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kréslai, zila krasa nezaudé krasainibu, ir neitrala un kombinacija ar balto veido kontrastu, ir labi
redzama (skat. 1.34. attélu). Sarkana krasa, iestajoties kréslai, paliek tumsaka. Ja tiek izmantots
sarkana un peléka salikums, jaatceras, ka sarkana krasa tiks uztverta ka tumsa un tonalitate ar peléko
bds Ndziga, tadé€jadi reklamas materialos neizcelsies (skat 1.35. attélu). Dzeltena krasa nezaudé
koSumu, iestajoties kréslai, tai ir labs kontrasts ar melno krasu, tas ir efektivs salikums reklamas
materialos. Attieciba ar balto krasu dzeltenajai tumsa paztd krasu kontrasts. Dzeltena un melna krasu
kombinacija tiek izmantota ka signalkrasa norobezojosam joslam, celtnieciba pie ekskavatoriem,
celtniem (skat. 1.36. attélu).

1.34. attéls. Zilas un baltas krasas attieciba 1.35. attéls. Lidziga gaiSa un tumsa attieciba

ml

1.36. attéls. Signalkrasas

Krasu salikumi un krasu teorija uzskatami ir paradita dazados videomaterialos, kas noderés, lai
nostiprinatu informaciju par krasu teoriju, pieméram, izvéloties kadu YouTube piedavato materialy,
kur var atrast dazadus krasu salikumus [17] (skat. 1.37. attélu).

1.37. attéls. Krasu kombinaciju salikums
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Ar krasas palidzibu var izveidot arT nelielas optiskas ilGzijas un telpiskuma efektu (skat. 1.38. attélu),
acu apmana efektus, pieméram, saliekot melno un peléko krasu dazados kontrastos pret melnu un
pret baltu, to uztver ka divu tonu pelékos; So efektu veido kontrasta attieciba (skat. 1.39. attélu), krasu
pulsaciju, pieméram, saliekot viena tonalitaté sarkano ar zalo vai zilo (skat. 1.40. attélu). Liels oranzs
laukums var veicinat apetiti, protams, arT radit siltuma sajatu.

1.38. attéls. Neliela optiska ilazija ar telpiskuma 1.39. attéls. Acu apmana efekts - melnais un

efektu viens pelékais

1.40. atteéls. Krasu pulsacijas efekts

2. praktiskais darbs

Uzdevums: veidot seSu krasu salikumu, izmantojot krasu likumsakaribas (skat. 1.41. attélu). Jauzzimé
interesanta forma (paraugu skat. 1.42. attéla), kur iesp&jams salikt kopa vairakas krasas, kas palidz
ieraudzit krasu attiecibas, veidojot gan tris krasu salikumu, gan sesSu krasu salikumu. Izpildes tehnika:
sedzoSa tehnika ar Gdent SkistoSu krasu - guasu, akrilu, temperu - vienmérigi noklats laukums un

aplikacijas tehnika izveidota krasu forma un krasu paraudzini, kuri tiek saliméti un uzliméti uz 2 mm

melnas kartona pamatnes.

A

1.41. attels. Uzdevuma krasu salikuma paraugi
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1.42. attéls. Piemérota forma krasu uzdevumam

Sasniedzamais rezultats: spéj veidot saskanigus krasu salikumus, zina, ka sajaukt nepiecieSamos
krasu paraugus, vienmérigi noklat krasas laukumu, precizi péc darba zimé&juma sagriezt sakrasotas
detalas un rapigi salimét izvéléto formu. Izprot, ka tehniski pielimét formu pie pamatnes.

Vértésanas kritériji: prasme salikt saskanigus krasu tonus, pamatot tos péc krasu teorijas, noklat
gludi laukumu, izmantot darba zim&jumu, precizi piegriezt un salimét.

Darba process: darbu veido aplikacijas tehnika - péc darba zimé&juma izvélas papira lielumu, ar otu
vienmérigi noklaj laukumu ar sajaukto krasu, nozave, izmantojot asu kancelejas naziti, precizi sagriez
vajadzigas formas detalas, nokopé vai ar Tlenu atzimé laukuma punktus péc darba zimé&juma, saliek
kopa visas nokrasotas laukuma detalas un pielimé pie kartona pamatnes, ka paradits parauga.

3. praktiskais darbs
Uzdevums: veidot piesatinatu, koSu krasu salikumu.

Javeido piesatinatu tonu krasu kompozicija, ietekméjoties no fovisma un stilizéjot izvéléta makslas
darba kompoziciju. Jasameklé papildinformacija par fovismu un jaatrod kads fovisma makslinieka
darbs, piemé&ram, AnrT Matisa darbs “Sievietes portrets ar zalo liniju”. Fovisms ir modernisma makslas
virziens, kura nosaukums célies no fran¢u varda Fauves ‘mezoni'. Sadi 1905. gada francu kritiki nosauca
Rudens salona izstadito darbu autorus. Tiem bija raksturiga kosa, spilgta krasu izteiksme un dekorativi
krasu laukumi. Fovismu ietekméja postimpresionisti Vinsents van Gogs un Pols Gogéns, kuri savas
gleznas neizmantoja maigi dabisku, bet subjektivi sakapinatu koSu krasu salikumu. Pazistamakais
fovisma makslinieks un virziena aizsacéjs ir Anrt Matiss (Henri Matisse). Gleznotajs apgalvoja, ka vins
gleznojot nevis sievietes, bet gan gleznas, tapéc modela deguns varot bat arT zals [12]. Uzdevums
stilizét formu, izvéléties vienu raksturigo krasu katrai stilizétajai formai, izmantot ne vairak ka 10-12
formas un krasas laukumu (skat. paraugu 1.43. attéla).

Sasniedzamais rezultats: spéj ieraudzit krasu saskanu, stilizét sarezgitu formu un veidot vienkarsas
geometriskas formas kompozicijas salikumu péc izvéléta makslinieka darba, prot salikt piesatinatu
krasu laukumu attiecibas un ieraudzit krasas tonalitati (gaiSo un tumso krasu attiecibas). Izprot, ka
tehniski izpildit uzdevumu aplikacijas tehnika.
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1.43. attels. AnrT Matiss “Sievietes portrets ar zalo [Tniju” un uzdevuma piemérs

Vértésanas kritériji: atrasta I1dziba ar makslinieka darbu un veidota stilizé€ta kompozicija, izmantoti
tikai makslas darba koSie, piesatinatie toni, laukumi salikti ta, ka forma nav sarezgita un var uztvert
makslas darba pirmo vizualo iespaidu. Krasu salikuma ir ievérotas tumsa un gaisa attiecibas un
piesatinajums. Ir izmantotas ne vairak ka 10-12 krasu tonu stilizétas formas detalas. Vienkarss un
skaidrs uzdevuma risinajums redzams 1.43. attéla.

Darba process: interneta sameklé fovisma virziena darbus. Izvélas vienu makslinieka gleznotu
portretu un ar otu veido krasu paraugu skices vienkarSiem geometriskiem laukumiem. 3-5 skicés
atrisina laukumu stilizaciju, izvélas veiksmigako, péc tas veido darba zZimé&jumu, kas ietver pamata
laukumu dalljumu. Darbu veido aplikacijas tehnika, ar otu vienmérigi noklajot laukumus. Guasas
krasai nedaudz pievieno PVA ITmi, kas krasai piedos noturigumu. Péc darba ziméjuma parnes laukuma
formu uz nokrasota papira, vélams ar smalku Tlenu viegli iespiest pieturas punktus, izgriezt vajadzigas
formas laukumus, salikt kopa visas detalas, parbaudit saderibu un pielimét pie kartona pamatnes, ka
paradits 1.43. attéla. Lai detalas nenotraipitu ar Iimi (izmanto PVA limi), to neatSkaida, ielej maza
traucina un ar otu no laukuma vidus klaj virziena uz aréjam malam, lai lime nepartek pari papira malai.

Péc fovisma makslinieka darba parauga var attistit prasmes ieraudzit un stradat ar koSu un piesatinatu
krasu. Lai ieraudzitu tonu nianses (nianse ir neliela, tikko manama krasas atSkiriba, nokrasa),
uzdevuma tému var sasaistit ar dabas vérojumiem agra pavasari vai véla rudeni, jo tas ir laiks, kad tiru
krasu daba ieraudzit nevaram. Var veidot saikni starp gleznoSanu un kompoziciju. GleznoSanas
uzstadijumus var veidot, izmantojot koSu, piesatinatu krasu salikumu viena uzdevuma un tonali
niansétu tonu salikumu cita uzdevuma.

4. praktiskais darbs
Uzdevums: veidot krasu tonu nianses.

Izmantojot doto dabas fotoattélu (uzdevuma témas var bat vairakas: pavasaris pirms lapu plaukSanas,
kad daba izskatas bezkrasaina, vai pelke, kura atspid koki, debesis, makoni), jasajauc krasu tonu
nianses un jauzklaj uz kartona vai akvarelu papira. Formats: 10 x 28 c¢m, izpildijums: ar otu 10 cm
augstas vertikalas 5-9 mm joslas (skat. 1.44. un 1.45. attélu).

31



1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

1.44. attéls. Dabas vérojums - dubli, atspidums pelké, adent

1.45. attéls. Krasu uzdevuma paraugs “Pavasaris”, 10 x 28 cm

Sasniedzamais rezultats: spéj ieraudzit niansétus dabas tonus, prot smelties iedvesmu no dabas
Verojumiem, izprot, ka tehniski noklat vertikalas joslas ar otu, veidot tonu saskanu.

Vértésanas kritériji: spéj ieraudzit, sajaukt un vienmérigi noklat tonu nianses péc dota attéla.

Darba process: izmanto guasas krasas, temperu vai akrilu. Ar otu uz paletes sajauc dabas attéla
novérotas tonu nianses un nokrasas. Pamatnei izmanto akvare|u papiru vai gruntétu kartonu (noklaj
ar PVA Iimi no abam pusém, lai kartons neuzstc krasu un neliecas). Tonus klaj ar otu vertikalas joslas
vienu pie otras, nianses veido saskanigas, [1dzigi ka daba, izmantojot gan kontrastu, gan tonali gaiSus
tonus, ITdz laukums visa platuma aizpildits (skat. 1.45. attélu).

Apgastot krasu macibu, sakuma iepazist krasu apla likumsakaribas, gleznoSanas nodarbibas apgust
popularakos gleznoSanas krasu nosaukumus. GleznoSanas nodarbibas izmantojamajam krasam ir
dazadi krasu raksturojosSi nosaukumi, savukart interjera dizaina krasam - ciparu kodi, poligrafijas,
fotografijas, interneta videi - savi raksturigie krasu modeli. Lai labak iepazitu krasu savstarpéjas
sajauksanas iespéjas un dazados nosaukumus, krasu maciba jaapgust jau gleznosSanas nodarbibas.
Vienai krasai var bat dazadi nosaukumi, kuri raksturo krasas nianses, pieméram, zilajai krasai -
debeszils, ultramarins, karibu zilais, kobalts, tirkiza, karaliski zilais (Royal Blue), Tva Kleina zilais
(International Klein Blue (IKB)), prasu zilais u. c.

Sakot apgut datorgrafikas pamatus, iepazist krasu modelus RGB un CMYK. Detalizéts apskats par krasu
modeliem ir atrodams DML apaksnodala “Datorgrafikas pamati”. RGB krasu modela - sarkans-za|s-zils
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(Red-Green-Blue) - un CMYK krasu modela - ciana-madzenta-dzeltens-melns (Cyan-Magenta-Yellow-
Black) - jaukSanas princips redzams 1.46. attéla.

(MYK

Magenta

@

Green

1.46. attels. RGB un CMYK krasu modeli

RGB un CMYK sistémas ir pret&as un darbojas péc pretéjiem krasu jaukSanas principiem. Péc RGB
modela, sajaucot visas krasas, rodas balta krasa, péc CMYK krasu modela, parklajoties visam krasam,
veidojas melna krasa (skat. 1.46. attélu).

Datora ekrans, TV, skeneris, fotokamera, LED ir RGB krasu modelis, savukart CMYK krasu modelis
pamata ir drukas krasas printerim, digitalajai drukai. Pantone krasu sistéma ir fabrika sajaukta krasa,
kuru izmanto poligrafija. RGB krasu modeli parvérSot CMYK modeli, zad krasas dzidrums, jo druka
nevar panakt |oti koSus krasu tonus. Ekrana redzamo krasu lauks ir daudz plasaks par drukasanas
iespéjam, ka uzskatami redzams 1.47. attéla.

RGB RGB > CMYK

1.47. attéls. RGB krasu modela parvérsana CMYK krasu modelt

Pantone krasu kodus var atrast Adobe lllustrator Window > Swatch > Open Swatch Library > Color Book
(skat. 1.48. attélu).
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ANPA Color
DIC Color Guide

FOCOLTONE

HKS E Process

HKS E

HKS K Process

HKS K

HKS N Process

HKS N

HKS Z Process

HKS Z

PANTONE+ CMYK Coated
PANTONE+ CMYK Uncoated
PANTOME+ Color Bridge Coated
PANTOME+ Color Bridge Uncoated
PANTONE+ Metallic Coated

PANTOME+ Pastels & Neons Coated

Art History
Celebration

Color Properties
Corporate
Default Swatches
Earthtone

Foods

Gradients

Kids Stuff

Metal

Nature

Neutral

Patterns
Scientific
Skintones
System (Macintosh)

Select All Unused
Add Selected Colors

Sort by Name
Sort by Kind
Show Find Field

v Small Thumbnail View
Medium Thumbnail View
> Large Thumbnail View
Small List View
> Large List View

>

> |
Save Swatch Library as ASE...

» Save Swatch Library as Al...

Spot Colors...

1.48. attéls. Pantone krasu kodi

1.49. attéla redzamas Pantone krasu kartes ar krasu kodiem. Pantone krasu sistéma (Pantone Mixing
System) ir standartizéta krasu reprodukcijas sistéma, kas |auj iespiedprodukcijas razotajiem un

pasutitajiem visa pasaulé savstarpéji saskanot krasas bez paraugu apmainas.

1.49. attéls. Pantone krasu katalogs, kur [ldzas var ieraudzit CMYK krasu modeja kodus un tonu

Katru gadu Pantone krasu parstavji izvirza vienu krasu par gada krasu, 1.50. attéla ir redzami 2000.-
2020. gada izvirzitie krasu salikumi. Krasas izvéli ietekmé ne tikai modes un interjera tendences,

atskirtbas

stilistika, mérkauditorija, bet arT tas, kadu tehnologisko risinajumu izvélas.
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CLASSIC BLUE
19-4052

TREND

COLORS OF THE YEAR

1.50. attéls. Pantone izvirzitas gada krasas, 2000.-2020. gads

Datorgrafika ir dazadi krasu raksturosanas veidi, krasai ir savs pamata saturs Hue, pieméram, sarkans.
Ar Tint apzZimé krasas gaiSumu, ar Shade krasas tumsuma pakapi, ar Tone - tonalitati (skat. 1.51. attélu).

1.51. attéls. GaiSums, tumsSums, tonalitate

Ikvienu darbu sakot datorprogramma, jaizvélas atbilstoSs krasas modelis. Krasas saturu var korigét
programma ar attiecigiem krasu raksturlielumiem (skat. apakSnodalu “Datorgrafikas pamati”).

Katrai makslas un dizaina jomai ir sava krasu lietoSanas pieredze: gleznotaji krasu jauc ar otu,
datorgrafikai ir modeli un sistémas, ko korigét var ar slidniem datora ekrana, interjera dizaineriem -
krasu kodu védekli. Krasu saskanu var meklét priekSmetiskaja vidé, apskatot ierobezotu krasu

gammu, pieméram, fotouzstadijuma (skat. 1.52. attélu).

- B>

59 mm

1.52. attéls. Fotografija un toni
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1.2. BURTU MACIBA

Burtu maciba palidz apgtt zinasanas par burtu uzbavi, burtu anatomiju, burtu fontiem un to lietoSanu.
Burtveidols ir apzimé&jums visiem burtiem kopuma un ir viens no grafikas dizaina vizualajiem
elementiem. Burtveidolu, kas ir viena dizaina veidots alfabéts, sauc par burtu fontu. Burtu fonta
gimene ir viena tehniski noteikta, stilistiski vienota burtu saime, kura ietilpst dazada biezuma viena
stila burti. Stradajot ar grafikas dizaina uzdevumiem, izvélas dazadus, bet katram darbam
vispiemérotakos un stilistiski atbilstoSakos burtu fontus. Apgastot datorgrafikas pamatus un veidojot
grafikas dizaina darbus vektorgrafikas programma Adobe lllustrator (datorgrafikas pamati detalizéti
aprakstiti DML apakSnodala “Datorgrafikas pamati”), ir pieejami dazadi burtu fonti un burtu fontu
gimenes.

Pirms grafikas dizaina uzdevuma veikSanas jaiepazistas ar burtveidoliem - vispirms ar burtu vésturi,
lai talak apgdtu prasmes stradat ar tekstu, un tad ar burtu lietoSanu. Burtu maciba nav tikai burtu
optiskas atstarpes un burtu anatomija, kura raksturo burta uzbavi. Burtus iedala divas lielas
kategorijas: serifu un bezserifu burti (serifs - Sauraka vai plataka Iinija, kas veidojas no burta
nosléguma dalas). Pirms sakam izmantot burtveidolus dazada rakstura uzdevumos, ir jaizpéta burtu
fontu stilistika, lielumi, nepiecieSama izpratne par burtu hierarhiju, labu teksta lasamibu, jaiepazistas
ar burtu lietoSanu datorgrafikas programma. Kad burtu macibas pamati apgati, tad var izmantot
burtveidolus grafikas dizaina uzdevumos gan ka grafiku, gan ka ilustraciju, gan arT ka grafikas dizaina
elementus. Atseviski var apgut kaligrafiju - prasmi skaisti rakstit.

No burtu véstures zinams, ka pirma rakstiba, kas balstijas tikai uz alfabétu un skanam, radusies
Vidéjos Austrumos ap 1500. gadu p. m. &. Senaja Griekija alfabétu pilnveidoja, ievieSot, pieméram,
iepriekS neattélotos patskanus un rakstiSanas un lasiSanas virzienu no kreisas uz labo pusi. RomieSi
attistija talak grieku alfabétu un izveidoja antikvas burtus jeb Capitalis Monumentalis, kas redzami
Romas foruma Trajana kolonnas pamatné. Sakuma burtus rakstija ar otu, to redzam burta O
diagonalaja uzsvara. Péc tam burtus cirta ar amuru un kaltu, meistars katru burtu pabeidza ar
horizontalu kajinu ta gala. ST iemesla dé| burti ieguva pédas jeb serifus un nosaukumu versalie
kapitalburti, kuru pamatu veido divas linijas - augséja un apakséja, kas stiepjas no burta uz burtu,
veidojot labu salasamibu. 1.53. attéla redzami masdienu antikvas burtveidoli.

ABCDEFGHILMNOPQRS]

O RABCD

1.53. attéls. Misdienu antikvas versalu komplekts

Bija nepiecieSams rakstit atrak, attistijas uncialraksts, kura atseviski tika izdaliti lielie un mazie burti.
Uncialraksts, pusuncialraksts, karolingu minuskulu raksts, humanistu raksts, gotiskais raksts un
venécieSu antikva - soli pa solim var izsekot rakstu zZimju attistibas virzieniem. lespiedmasinas
izgudroSana parvérta grafiskas sazinas pasauli, jo iespieSanas iesp&jas nozimé&ja, ka teksts ir
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tirazéjams [3]. Johans (GOtenbergs citos avotos arT Johanness) pirmais Rietumu pasaulé, Vacija,
izveidoja augstspieduma rokas spiedi, izgudroja teksta salikuma sistému un metala burtstabinu
izgatavoSanas tehnologiju. Vina jaunievedumi aizsaka informacijas revolaciju un masdienu poligrafijas
vésturi [20].

Digitalas tehnologijas piedava iespéjas tekstu, attélus, foto un grafikas darbus salikt visdazadakajos
veidos. Burtveidoli masdienas ir daudz un dazadi, nosaukumos un terminos var apmaldtties.
Burtveidolus iedala divas lielas dalas - serifu burti un bezserifu burti (skat 1.54. attélu). Burtu fontu
atSkirtbam var izsekot péc kada raksturiga burta, pieméram, K, S, R, G.

L ) Compater (236 Foats| L] ° Computer (236 Fonts)
E X v E S e
n:,:; e 3 i [0 mironts :g::‘::::ﬂ see: 33 @
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0 pmcven ¥ Ertaaaie NOPQRSTUVWXYZ
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poac [ S nopqrstuvwxyz
-k D e 1234567890
o ::’("_:'z Helvetica Neue talic _ :; Times New Roman ltalic
w [ ABCDEFGHIJKLM Z) Taond ABCDEFGHIJKLM
s NOPQRSTUVWXYZ o NOPQRSTUVWXYZ
i abcdefghijim st sty abedefghijkim
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» Tsukushi 8 Round Gothic:
> Helvetica Neue Light Italic » Verdans Times New Roman Bold |

1.54. attels. Serifu burti Times New Roman fonta un bezserifu burti Helvetica Neue Ultra Light fonta

Aplakojot burtu attistibas vésturi, redzams, ka vispirms ir veidojusies serifu burti, vélak serifu burti ir
kluvusi vienkarsaki, I1dz serifi tika nogriezti un izveidojas bezserifu burti. Burtu vésturei var izsekot
jauka animéta 1sfilma The History of Typography, kas veidota ka aplikacija ar grieztiem papira burtiem,
viens raksturigs kadrs redzams 1.55. attéla.

Caslon  owusyie
Baskervile rransitional
Didot
Bodom

1.55. attéls. Animétas burtu véstures 1sfilmas princips, stastijuma veids

Modern

Dazadas rakstu sistémas (latinu, kirilicas, grieku) katram burtam ir divas galvenas formas: lielie burti
(saukti arT par majuskuliem) un mazie burti (saukti art par minuskuliem). Lielie un mazie burti attélo
vienas un tas pasas skanas, bet tiem ir dazadas funkcijas rakstiba. Lielie burti visbiezak tiek lietoti
teikuma sakuma, Tpasvardos un virsrakstos. Burtveidols (Srifts) ir atsevisks, stilistiski saskanigs burtu
sakopojums. Parasti burtveidoli atSkiras ar burtu formam. Fonti ir burtveidoli, kurus lietojam
datorprogrammas, kas nosaka ne tikai burtu izskatu, bet arT to izmérus un dazkart arT burtu
savstarpéjas attiecibas (ligatdras). Burtu anatomija jeb burtveidolu shematiska uzblve sastav no
bazes ITnijas (Baseline), augséjas burtu ITnijas (Ascender) un apakséjas burtu ITnijas (Descender), x ir maza
burta augstums, kas uzskatami redzams 1.56. attéla.
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o Augseja burtu Iinija
Ascender height

X - 7éJgstums maza burta augstums
Bazes ITnija _x - height

Baseline Apak§éjé burtu linjja
o Augséja burtu linija
oo ATIALOML]A
Baseline Apakééjé burtu Imija

® Descender height

1.56. attéls. Burtu anatomija

Burtu optiskas atstarpes ir laukums starp burtiem. Laukumiem jabtt optiski [Tdzigiem, lai tie veidotu
viegli uztveramu tekstu. Labakai teksta uztveramibai dazi burti tiek savienoti, ka, pieméram, fun i vai
fun/ ko sauc par ligatdru (skat. 1.57. attélu).

GFFAMR M Fi

1.57. attéls. Burtu optiskas atstarpes varda Anatomija un burtu savienojumi fi un fI

Labai lasamibai, ja teksts izkartots liela laukuma, labak izmantot teksta lidzinasanu tikai pie kreisas
malas, jo robaina teksta mala palidz acim vieglak pariet no rindinas uz rindinu. ArTtad, ja teksts sadalits
joslas, lldzinam pie kreisas malas, nevis pie abam malam (Justify), jo tad var veidoties nevajadzigi
tukSumi starp vardiem (skat 1.58. attélu).

Tevada apraksa materiala
akemalishe un nepiecieiami-
bu, 2nalizé macenidla sackan

parskatu par macibu
Tidzek|a samuru Pamareek-
223 lieco nmxk.m dah]\mu

ary kaja
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idedls, doma: prog

nodaas, 2p dafas

un./vai temaros (savstarpéji
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1.58. atteéls. Teksta lTdzinasana
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Labai lasamibai ir batiska nozime, ta ir iespé€ja auditorijai nodot pareizu informaciju. Gramata tekstu
vieglak lasit ar serifu burtiem, lielajiem un mazajiem burtiem. Serifu burti tekstam pieskir plasmu, burti
ar serifiem viegli piesaistas viens pie otra. Tekstu tikai ar lielajiem burtiem labak lietot virsrakstos. Sads
teksts ir gratak lasams. Gramata teksts parasti ir uz nedaudz iedzeltena, nevis uz balinati balta papira,
jo kontrasts atri nogurdina acis.

Darbam ar burtveidoliem ir nepiecieSama izpratne par burtu hierarhiju, pieredze kompozicijas
veidoSana un laukumu saskaniga organizéSana. Veidojot kompoziciju, més uz burtiem skatamies ka
laukumiem, lai veidotu viegli uztveramu formu, izmantojot kontrastu, brivos laukumus un proporcijas.
1.59. attéla redzami divi viena un ta pasSa teksta salikumi, kas ir uzskatams piemérs pardomatam un
nepardomatam laukumu kartojumam.
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1.59. attéls. Lasamibas un laukumu uztveres pieméri

Laukuma rezgis (Grid), krasu shéma ir vienkarss veids, ka organizét tekstu un radit atSkirtbu starp labu,
sliktu vai lielisku dizainu. Tas ir galvenas dizainera prasmes, kas ir vairak neka tikai salikt vardus
salasami vai nesalasami. Kompozicijai ir liela nozime, tas ir veids, ka sakartot saturu. Neatkarigi no ta,
vai stradajat ar tekstu, attéliem vai grafiskiem elementiem, bez pardomatas kompozicijas darbs
izskatisies nepabeigts. Izkartojuma un kompozicijas atsléga ir domat ka dizaineram, ievérot vienkarsus
pamatprincipus - attiectbas starp laukumiem, proporcijas, brivos laukumus, lai darbs nebdtu
parblivéts. Svariga ir lidzinaSana, meklgjot saskanu starp kompozicijas elementiem. Ja uzmaniba tiek
pievérsta detalam, teksta ir vieglak orientéties un uztvert informaciju. Kontrasts un hierarhija |auj
noteikt, kas darba ir galvenais un kas pakartotais. Atkartojums vai ritms pastiprinas izveidoto dizainu,
un prasmigi lietota krasa pievérsis uzmanibu.

Lai veiksmigi stradatu ar burtu fontiem, jaiemacas tos izvéléties atbilstosi situacijai, stilistikai un
mérkauditorijai. Teksts ir viens no galvenajiem veidiem, ka dizaineri sazinas ar lietotaju. Sakot stradat
ar burtu fontiem, vispirms jaiepazistas ar burtveidolu lietoSanu, iesp&jam, kombinacijam, jaizpéta, ka
profesionali dizaineri lieto burtveidolus savos darbos. Jaizpéta un jasalidzina, kadi burtu fonti tiek
izmantoti popularas reklamas, filmu plakatos, grafikas dizaina darbos. Jaapskata pieejamie burtu fonti
sava datorprogramma, jasalidzina un jaatrod vismaz seSi burtu fonti, kurus varétu lietot savos
uzdevumos. Darbu sakot, skaidri jaizprot darba mérkis, kadu informaciju vélamies nodot, kadus burtu
fontus izvéléties. Lai veiksmigi stradatu ar darba ideju skicém, jamégina skicét burtveidolus jau ar
raksturigam konkréta burtu fonta iezimém, tas veidos izpratni par burtu uzbdvi un trenés labu
proporciju izjatu. Lai iegatu papildu informaciju par izvéléto burtu fontu datorprogramma, pieméram,
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1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

uz Macintosh datora, fontu failu var atrast Application > Font book > All fonts. Fontu gramata redzama

1.60. attéla.

1.61. attéla paradits, kur fontu gramata var ieraudzit, kura valoda iesp&jams lietot konkréto

fontu.
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1.60. attéls. Fontu gramata datorprogramma

& €Doc O
I FaceTime
& Font

4 CarageBand
@ Google Chrg
& googlechro
© igooks

© Icecream S¢
& image

* iMovie

7 unes

5 Keynote

& Leunchoed

Name
B wones
@ Dashboard
@ Dictionary
£ OVO Player
& cDoc Organ
L FaceTime
& FontBook |
8 GarageBand
@ Google Chré
& googlechrot
© iBooks
© lcecream S¢
& image Capty
* iMovie
2 iTunes
T Keynote
® Leunchpad
% Lietw zimej|
% Mail
&1 Maps

» [ Maxon Cinel
 Messages
3l Microsoft B3
@: Microsoft Of
@ Microsoft ¢
6 Microsoft T¢
ol Microsoft W
@ Mission Con
. Notes
ol Numbers
“/ Pages
% Photo Booth
# Photos

Smart Collection
[ Engiish
LF Fixed Width
Collaction
[ Fun
jauna_kolekeija
[Z) Modem
I4) PoF
[7) Ruta
[7) Traditional
Web

-

5]
» HanziPen SC
* HanziPen TC
» HeadLineA

» Herculanum
» Hiragino Kaku Gothic StdN
» Hiragino Maru Gothic ProN
» Hiragino Mincho ProN

» Hiragino Sans

» Hiragino Sans CNS

» Hiragino Sens GB

» Hoetler Text

» Impact

» Inaibathi

» Inversionz

» Inversionz Unboxed

» ITF Devanagari

» ITF Devanagari Marathi

* Kal

» Kailasa

» Kaiti SC

» Kaiti TC

* Kannada MN

» Kannada Sangam MN

* Kefa

» Khmer MN

» Khmer Sangam MN

» Kiee

» Kohinoor Bangle

All Fonts (243 Fonts)

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

Helvetica Light

abcdefghijklm
nopgrstuvwxyz
1234567890

Helvetica Regular

abcdefghijkim
nopgrstuvwxyz
1234567890

Helvetica Light Oblique

1]

© AiFonts

B3 computer

A user
Smart Collection

[E engiish

£¥ Fixed Width
Colinction

) Fun

(2] jauna_kolekcija

%] Modern

[ poF

(4] Ruta

[3) Traditional

) web

Smart Collection
2] English
£3 Fixed Width

Coliection
& Fun
(%] jauna_kolekcija
[%) Modern
%] PoF
) Ruta
[#] Traditional

%) web

9]

* HanziPen SC
» HanziPen TC
» HoadLineA
* Hei

» Heiti SC

> Heiti TC

» Halvatica Neue
* Herculanum

» Hiragino Kaku Gothic StaN
* Hiragino Maru Gothic ProN
» Hiragino Mincho ProN

¥ Hiragino Sans

» Hiragino Sans CNS

* Hiragino Sans GB

* Hoefler Text

» impact

» InaiMathi

* Inversionz

» Inversionz Unboxed

» ITF Devanagari

» ITF Devenagari Marathi

* Kal

* Kailasa

* Kaiti SC

» Kaiti TC

» Kannada MN

» Kannada Sangam MN

» Kefa

* Khmer MN

» Khmer Sangam MN

» Kise

» Kohincor Bangla

atvérums - fontu lietojums, teksts, izméri

» HanziPen SC
» HanziPen TC
» HeadLineA

» Herculanum
» Hiragino Kaku Gothic StdN
» Hiragin Maru Gothic ProN
» Hiragino Mincho ProN

» Hiragino Sans

» Hiragino Sans CNS

» Hiragino Sans GB

» Hoefler Text

» impact

> inaiMathi

* Inversionz

» inversionz Unboxed

» ITF Devanagari

» ITF Devanagari Marathi

» Kai

» Kallesa

» Kaiti SC

» Kaiti TC

» Kannada MN

» Kanneda Sengam MN

» Kefa

» Khmer MN

» Khmer Sangam MN

» Kee

» Kohinoor Bangla

All Fonts (243 Fonts)

Ir iespéja ierakstit savu tekstu, lai redzetu
valodas lietojumu un kopéjo teksta
laukumu, iespejams arf mainit burtu izmeru.

Ir iespéja ierakstTt savu tekstu, lai redzétu
valodas lietojumu un kopéjo teksta
laukumu, iesp&jams ar mainit burtu

AN

Ir iespéja ierakstlt savu tekstu, lai redzétu
valodas lietojumu un kopejo teksta
laukumu, iespejams arm maintt burtu izmeru.

Ir iespéja ierakstit savu tekstu, lai redzétu
valodas lietojumu un kopéjo teksta
laukumu, iespéjams arT mainit burtu

iemAn

Al Fonts (243 Fonts)

Helvetica Light

Helvetica Regular

Helvetica Light Oblique

Helvetica Oblique

Helvetica Light
Helvetica Light

Helvesica-Light

PastScipt name
Full name Hewetica Light

Furniy Hevetica
Style Light
Kind TrusType

Language Afrkaans, Albanian, Asturian, Asu, Azerbaijani, Basque,
Catalan,

Bamba, Bena, Boenian. Breton,

Carnish, Croatian, Gzech, Dansh, Dulch, Embu. Engish. Esperanto,
Estonian, Faroese, Filoino, Finnisn, Frencn, Frian, Galician, Gands

Script Cyilic, Greex, Latn
Version 13.0d1e!

Location
Urique nama Havetica Light, 13.0d1e1; 2017-06-14

Cooyraht ® 1990-2008 Apple Computer inc. © 1981 Linotyoo AG © 1990-91 Type
Solutions Inc.
Trecemere Hevetica s  regislerec irademrk of Linotype AG
Enabled Yes

Duplicate Na
Copy orotacted No

Giyph

PostScript name Heivetica

court 1389

Helvetica Regular
Helvetica Regular

1.62. attéls. Fontu gramatas atvérums

40

size: 20

n,

burtu



1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

Burtu fontu lietoSanai, izméra mainai, retinasanai u. tml. izmantojam paleti, kuru var atrast Window >
Type > Character vai ar 1so komandu Cmd T.

(e I Gt Pancl menu - panela

vine
| 2, Myriad Pro [+] Font - fonts
[Regular | »| |Font Style - fonta stils

Font Size - fonta |4T[f1spt [+] sk [+{@2800 [+] Leading - attalums starp linijam
Kerning - atstarpes  |yaeiam  [+] B0 v]

starp burtiem Tracking - attalums starp burtiem

Vertical Scale - IT [$wox |+ L S{100%  |~||Horizontal Scale - horizontala skala (mérogosana)
vertlk’élé sk.ala i astslon  [v] @EJ"  [*]| character Rotation - rotédana
Bas.e//ne Shift - bazes | t1 T T T F
maina
[ English: usa | v | @a [ Sharp | ]

Anti-Aliasing method - malu izpludinaSanas metode

1.63. attéls. Datorprogrammas Adobe lllustrator burtu palete

1.63. attéla panela Character izvélné atrodams fonta nosaukums, fonta stils, fonta izmérs un darbibas
ar teksta retinasanu, burtu atstarpju mainu, attaluma mainu starp horizontalam Ilinijam, mérogosana.
Adobe lllustrator augséja rikjosla, kur var mainit fontu, fonta stilu un izméru, redzama 1.64. attéla,
izvélné Paragraph atrodamas teksta lidzinasanas iespéjas.

’ Character:|p, Futura v| |Medium v| l: 14 pt v| Paragraph:

A - fonts A B C DEF
B - fonta stils

C - fonta izmérs

DEF - teksta lidzinasana

1.64. attéls. Datorprogrammas Adobe Illustrator augséja rikjosla

Vektorgrafikas programma piedava arT lielo un mazo burtu mainu augséja rikjosla - Type > Change case
atveras dialoglogs, kur tiek piedavatas mainas iespéjas (skat. 1.65. attélu).

Object Select Effect View Window Help
Font

I B8+ RecentFonts
_—1 Size !
L) sl pe 0o To]| @ | chasscer [0 wracpro

Glyphs

vy

Find Font... J
Change Case » UPPERCASE
‘Smart Punctuation... lowercase

Title Case
Sentence case  ASARIS AIZIET. UPPERCASE
lowercase

Show Hidden Characters %I
Type Orientation >

RATUVOJAS, PAVASARIS AIZIET.

* RATUVOJAS, PAVASARIS AIZIET] Title Case
‘ Sentence case

1.65. attéls. Burtu lieluma mainas palete

Vektorgrafikas programma piedava iespgju fontiem, kuriem nav latvieSu valodas rakstzimju, atrast
mikstinajuma zimes un garumzimes pie Type > Glyphs (skat. 1.66. attélu).
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llustrator CC  File Edit Object Type Select Effect View Window Help
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1.66. attéls. Palete Glyph

Ar tekstu strada vektorgrafikas darba faila teksta rezima. Lai failu sagatavotu drukai, teksts japarvérs
ITknés, respektivi, teksts japarvérS par vektorgrafikas objektu, kas talak ar teksta rikiem nav
redigéjams. Komanda ir augséja rikjosla pie Type > Create outlines (skat. 1.67. attélu).

Object Select Effect View Window Help

% Add Fonts from Typekit... {
Font

= Recent Fonts

Size

rYrwYyywy

‘ @ |€n.a..r.§sl§{ Paragraph: &

Glyphs

Convert To Area Type

Find Font...

Change Case

Smart Punctuation...
Create Outlines

Optical Margin Alignment

Show Hidden Characters 0|
Type Orientation »

&
1.67. attéls. Teksta parvérsana ltknés (Type > Create Outlines)
Vélreiz atceramies - rakstitais teksts teksta rezima jasaglaba darba faila!

Ja vélak nepiecieSams redigét drukas failu, resp., labot k|Gdas, vektorgrafika to vairs nav iesp&jams
izdarTt. Vektorgrafika sastav no punktiem un linijam, ka paradrits 1.68. attéla augséja rinda.

V&S alzptS visus prom

u

1.68. atteéls. Teksts vektorgrafika (punkti) un teksta rezZima (melns burtu siluets), skatoties Iiniju
rezima (Wiev > Outline Cmd Y)

5. praktiskais darbs

Uzdevums: veidot burtu fonta plakatu kopiju péc interneta sameklétiem grafikas dizaineru veidotiem
burtu fontu plakatiem, izmantojot So plakatu kompozicijas principus, krasu, stilistiku, bet samekl&jot
citu I1dzigu burtu fontu (pieméri 1.69., 1,70. attéla un risinajumi 1.71. attéla).
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Sasniedzamais rezultats: spéj atpazit burtu fontus, spéj ieraudzit I1dzigus burtveidolus izvélétajam
paraugam, prot analizét burtu lielumu attiecibas (hierarhija - virsraksts, apaksSvirsraksts, teksta
laukums), izprot proporcijas, stilistiku, grafikas dizaina elementu attiecibas un kompozicijas analizes
prasmes.

VértéSanas kritériji: prasme sava darba izmantot stilistiski [Tdzigu burtu fontu, atSkirt serifu un
bezserifu burtus; prot lietot kopija izmantoto grafikas dizaina elementu organizéSanas principus un
ievérot burtu hierarhiju - virsraksta, apaksvirsraksta un teksta laukuma attiecibas.

Darba process: interneta sameklé burtu fonta plakatu ar autoru, radiSanas gadu, teksta laukumu,
virsrakstu, apaksvirsrakstu un laukumu kartojumu. Izveido radoSu plakata kopiju, izpétot plakata
kompozicijas principus, laukumu kartojumu, proporcijas, krasu, bet atrodot citu - lTdzigu - burtu fontu,
nevis originalaja plakata lietoto. Lai iepazitos ar burtu fontu klasiku, kopijam ieteicams sameklét
ievérojamus fontu dizainerus, ka, pieméram, Adrians Frutigers (Adrian Frutiger) - burtu fonts Univers,
1957. gads, Pauls Renners (Paul Renner) - burtu fonts Futura, 1927. gads, vai Makss Midingers (Max
Miedinger) un Eduards Hofmanis (Edouard Hoffmann) - burtu fonts Helvetica, 1957. gads. Pirms atrasto
plakatu izmantoSanas kopiju uzdevumam (pieméri 1.69. un 1.70. attéla) izanalizéjama plakatu
kompozicija, krasu un laukumu attiecibas, skicéjamas plakatu uzbaves skices, uztverot burtveidolus
ka laukumus, paradot izpratni par dazadiem kompozicijas panémieniem un attistot novérosanas un
salildzinasanas prasmes. Izpratne un maka veidot kompoziciju veidosies, mekléjot, salidzinot,
izvéloties un radosi kopéjot vismaz se3as plakatu kopijas. So uzdevumu var papildinat ar cita rakstura
plakatiem, afiSam, kur izmantoti burtu fonti un laukumu salikumi.
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1.69. attéls. Dazadu burtu fontu izvéle plakatu kopiju risingjumiem
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1.70. attéls. Burtu fontu izvéle kopiju plakatu 1.71. attéls. Plakatu kopijas, izvéléts cits burtu
kompozicijas risinajumiem fonts

Bl Plakatu_kopijasDML_atteli.ai* @ 66,67% (Ch

Hl Plakatu_kopijasDML _atteli.ai* @ 66,67% (CMYK/Preview)

k.
%
= @ ¢ Character
= 2 i
<E b M O, Bodoni 7
Ji% T 1dot odoni :@
=Efo )
o= =, T’I‘Esom
EEE 7, Wﬁglmno
[ Hypher £,
&z,
=)
A,

polassExaSne A

¥R

el
P

P

1.72. attéls. Burtu fonts Groteska salidzinajuma  1.73. attéls. Fonts Didot stilistiski tiek salidzinats
ar fontu Futura ar fontu Bodoni

Darba process apskatams 1.72. attéla.

il Plakatu_kopijasDML_atteli.ai* @ 66,67% (CMYK/Preview)
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1.74. attéls. Péc burtu fonta Helvetica plakata kopijas veidots burtu fonta Optima plakats ar lidzigu
laukumu kartojumu
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Grafikas dizaina burtu fontu lietojums |oti spilgti redzams plakatu dizaina, kas spécigi un efektigi
darbojas gan telpa, gan pilsétvidé. Burtu izvéle katram konkrétajam gadijumam, stilistikai vai
salikumam ir |oti svariga, tapéc biezi ir nepiecieSams stradat ar dazadiem burtveidoliem. Darba
procesa ar plakata kopijam, analizéjot izvéléta burtu fonta plakatu stilistiku, grafisko elementu
organizésanu, kopija meklgjot I1dzigu burtveidolu un pétot ta uzbavi, veido savu variantu, ievérojot
plakata kopija risinato kompozicijas veidu. Darba procesa piemérus var redzét 1.72.,1.73., 1.74. attéla.

Lai saktu stradat ar radoSu, patstavigu plakatu dizainu, vispirms jaiepazistas ar aktualakajam dizaina
tendencém, jaapskata analogi, ko citi makslinieki ir jau veikuSi Saja joma, javeic izpétes darbs,
analizéjot panémienus, stilistiku, burtu fontu lietojumu, veidu, ka makslinieks, dizainers ir izmantojis
burtveidolus atbilstosi situacijai. Laba iedvesma bas jaunakie notikumi, konkursi, pasakumi, kur
izmantots grafikas dizains. Piemérs no burtu fonta Helvetica 60 gadu svinibu plakatu dizaina konkursa
redzams 1.75. attéla.

HIJ KLM N e
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1.75. attéls. Helvetica burtveidola izvéle fontu plakata kompozicijas risinajumam

Izpratni par burtveidolu lietoSanu grafikas dizaina un pilsétvidé var novérot pilséta uz ielas, uz namu
fasadém, noradés, informacijas materialos. Savulaik tika uznemta filma “Helvetica”, kura autori
apskatija burtu fonta Helvetica lietoSanu vides dizaina, iek|aujot izcilu dizaineru stastijumus par burtu
fonta lietojumu dazadas pilsétvides situacijas, reklamas, izkartnés, navigacijas zimés, plakatos, afisas,
uzrakstos uz automobiliem, noradés metro. Filmu var izmantot ka iedvesmas stastu, veidojot savas
vides izpétes materialu, paskatoties uz savu pilsétvidi, grafikas dizainu, burtveidolu lietojumu,
mekI€jot informaciju par autoriem. Filma sakas ar sen aizmirstas profesijas - burtlica - darba kadriem.

Filma “Helvetica” pieejama tieSsaisteé:
https://www.documentarymania.com/player.php?title=Helvetica

Ar So seno profesiju var iepazities, apmeklgjot Tartu Poligrafijas muzeju, kur pat ir iesp&ja nodrukat
kadu mazu kliSeju uz atklatnes.
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1.76. attéls. lespiedforma ar metala burtiem

6. praktiskais darbs

Uzdevums: veidot konkrétam burtu fontam radoSu plakatu (A3 formats) (péc kopijas uzdevuma
veikSanas, apskatot vismaz seSu plakatu kopijas), taja ieklaujot burtu fonta autoru vai autorus,
radisanas gadu, izmantot teksta laukumu 12 vai 14 pt lieluma, lietojot burtu hierarhiju - virsraksts,
apaksvirsraksts, teksta laukums, izcelot burtu fonta raksturigakos elementus; kompoziciju veidot,
izmantojot [niju un laukumu kartojuma attiecibas, izvéloties atbilstoSu krasu salikumu. Tekstu par
konkréto burtveidolu var atrast interneta.

Sasniedzamais rezultats: spéj atpazit un izmantot burtu fontus, stilistiku, burtu hierarhiju, burtu
optiskas atstarpes, zina, ka lietot burtveidolus, krasu teoriju, grafiskos izteiksmes idzek|us, un izprot,
ka veidot saskanigu plakata dizainu (skat. 1.77. attélu), izmantojot vektorgrafikas prasmes.

VértésSanas kritériji: prasme veidot darba skices, izmantot fontu plakatu kopijas gatas atzinas
laukumu un grafikas dizaina elementu organizéSana. Proporciju izjata, burtveidolu lietoSana, burtu
hierarhijas izmantoSana, datorgrafikas prasmju izmantoSana darbam ar burtveidoliem, teksta
laukumu un redigéSanu teksta rezima, ka ar parvérSanu liknés. Darba faila un drukas faila
saglabasana.

Darba process: skicé ideju skices, izmanto plakatu kopijas uzdevuma izpildé uzkrato pieredzi,
kompoziciju un laukumu piepildijumu, proporcijas, burtveidolu lietojumu virsraksta, apaksvirsraksta,
teksta laukuma, ievéro krasu saskanu, veido plakata dizainu. Veido vairakus skiCu variantus, lai
interesantakos no tiem varétu realizét vektorgrafika (detalizétak skatit “Vektorgrafika. Instrumenti un
metode” sadalu “Teksta izveidoSanas instruments un teksta redigéSana (Text Tool)”). Strada ar tekstu
teksta rezima, lai varétu mainit izvélétos burtu fontus, Idz atrod atbilstoSako savai iecerei. Jaatceras,
ka, turpinot darbu vektorgrafika, darba fails jasaglaba teksta rezZima, jo, parvérsot burtus ITknés, vairs
nevarés tekstu korigét ar teksta rikiem. Veidojot virsrakstus vai burtu grafiku, var stradat ar burtiem
ka vektorgrafikas objektiem, burtus parvérsot Itknés (Type > Create Outline), jo tad burtu formu var
veidot ka objektu, var apgriezt, nelietojot maskas, un dizains veidojas vieglak uztverams, bez liekiem
apsléptiem laukumiem. Veido vektorgrafikas variantus, vienu sagatavo ka drukas failu (skat. “Drukas
failu sagatavosana digitalaja druka programma Adobe lllustrator”).
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BY JACK HARVATT

1.77. attéls. Burtu fontu plakati

1.3. LOGOTIPA DIZAINS

Logotips - grafisks, makslinieciski izveidots uznémumu vai organizaciju raksturojoss simbols, ko
izmanto dokumentos, komunikacija un reklama, lai sabiedribas uztveré So simbolu saistitu ar
konkréto uznémumu vai organizaciju [18]. Lai veidotu logotipu kadai darbibas jomai, profesijai,
uznémumam, organizacijai, nepiecieSams izpétit mérkauditoriju, kam logotips paredzéts, noskaidrot,
ka to uztvers lietotajs, konkurentu logotipus, ka logotipu lietos reklamas, ikdienas saskarsmé,
dokumentacija. Logotipam jabdt érti lietojamam gan dokumentacija, gan vidé, iepakojuma, uz
produkta, suvenira, tam jabat trapigam un viegli uztveramam. Viens no grafikas dizaina uzdevumiem

ir logotipa dizaina izstrades uzdevums.
7. praktiskais darbs

Uzdevums: veidot uznémuma logotipu péc sagatavota darba uzdevuma, kas ietver uznémuma
nosaukumu, timek|a vietnes domeénu, nosaukuma izcelsmi/stastu, darbibas jomu, uznémuma lielumu,
darbibas mérogu, darba valodu, projektu veidus un mérkauditoriju.

Sasniedzamais rezultats: spéj izveidot logotipa dizainu dotajam darba uzdevumam, izpétot
mérkauditoriju, zina, ka izveidot logotipa grafiska standarta gramatu, sagatavot un noformét darba
un drukas failus, izprot, ka izmantot zinasanas lidziga uzdevuma veikSanai nakotné ar konkrétu klientu
un mérkauditoriju.

Vértésanas kritériji: logotipa grafikas risinajums, logotipa atbilstiba mérkauditorijai, logotipa uzbave,
logotipa minimalais izmérs, briva zona, izpratne par logotipa lietoSanu, krasu definéSanu (CMYK, RGB,
Pantone), burtu fontu lietoSanu. Logotipa grafiska standarta gramatas noformésana, darba un drukas
failu sagatavosana.
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Darba process: balstoties uz logotipa izveidei nepiecieSamo informaciju, veic izpéti, apskatot citus
logotipus, to lietoSanu, iepazist nozares konkurentus, mérkauditoriju, interneta var sameklét grafikas
dizaina tendences, attista idejas, veido skices, izvélas stilistiski piemérotus burtu fontus un maketé
variantu piedavajumu. Logotipam jabat viegli uztveramam, burtiem salasamiem, krasai, kontrastam
vai tonalitatei japiesaista skatitaja, lietotaja uzmaniba. Logotipam veido variantus, lai var drukat gan
uz maza, sika priekSmeta, pieméram, pildspalvas, datu neséja, gan lielaka priekSmeta, pieméram,
T krekla, maisina u. c. uznémumu reprezentéjosiem materialiem. Labs paligs ir domu apmaina ar
draugiem vai kursabiedriem, kas palidzés veikt pirmo atlasi, vértéjot logotipu no lietotaja uztveres

viedok|a.

Lai darba process veidotos secigs, to sadala pa dizaina posmiem.

1. Darba uzdevums (Brief). Klients, komanda, datums, darba vaditajs, darba nosaukums, darba
uzdevuma meérkis, biznesa mérkis, auditorija, konkurenti, informacija par zimolu, zimola
solljums, prasibas darbam.

Darba uzdevuma piemérs apskatams 1. pielikuma.

2. lzpéte (Research). Apskata analogus, meklé informaciju par lietotaju, skatitaju, interesentu,
kuru veidotais logotips varétu piesaistit. Veido klientu attieksmi pret produktu vai
pakalpojumu. Medijos izpéta, kada ir mérkauditorija, kas produktu vai pakalpojumu patéreés,
pierakstot kopigas iezimes, veidojot nosacitu télu vai télu grupu. Izpéta kopigas logotipa
tendences, salidzina kopigas iezimes vai atSkirtbas. Logotipu izpétei, dizaina virzienam,
iedvesmai apskata gan tieSo konkurentu, gan citu nozaru logotipus. Salidzina radniecigas
jomas, izpéta logotipu veésturi, izlasa stastu, koncepciju. Apskata popularakas nozares, kur
logotipi redzami ikdiena, pieméram, mediju nozari - TV, zurnalus, laikrakstus -, modi,
autonozari, sporta, parfimérijas nozari, un, protams, ar profesiju/nozari saistitos logotipus.
lzpétes pieméri redzami 1.78. attéla.
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1.78. attéls. Logotipu izpéte - mediji, autonozare, ar profesiju saistitie; logotipu vésture
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Logotipa dizaina izpétes pieméri ir apskatami 2. pielikuma.

3.

Idejas formulé&jums (/deate), logotipa risinajumi (Solutions). Veido stastu, pamatojoties uz
informaciju par logotipa nosaukuma izcelsmi. Lai veidotu logotipa grafisko zimi, jaatrod
raksturigakie grafikas elementi. Tos var atrast, sarakstot vardus, kas asoci€jas ar darba
uzdevuma dévéja raksturu, darbibas virzienu, - kadas Tpasibas (noteikts, vésturisks vai jauns,
rotaligs) vai priekSmetus (pieméram, muzejs, apgérbs, soma, interjers, partika, pakalpojums).
Vardus nepiecieSams rakstit, lai veicinatu domas lidojumu, kas palidz skiCu stadija radit
pirmos vizualos télus, objektus, formas. Idejas skicu stadija pirms skiCu atlases vajadzétu
apspriesties ar uzdevuma devéju/lietotaju, kursabiedriem, draugiem.

Dizaina idejas talaka attistiba. Skicé atlasitas idejas, logotipa zimes, formas idejas. Skicgjot
doma par vizualo veidu, ka interpretét vardus vai frazes, meéginot ieraudzit logotipa
koncepciju, formu, télu. Péc logotipa skicém veido vektorgrafikas salikumu. Atrod acij
ttkamakas logotipa proporcijas. Logotipa zimei, nosaukumam, grafikai un krasai jabat
pamatotiem, viegli uztveramiem, érti lietojamiem. Izmégina dazadas fontu gimenes, lai
atrastu vislabako atbilstibu izvélétajai stilistikai, meklé vienkarSas geometriskas formas,
kombing, ievietojot tekstu forma, pieméram, apli, ovala, kvadrata, taisnstart, vai izmantojot
brivi veidotu formu. Lai piedavatu klientam pirmas ideju skices, veido logotipa salikumu
vektorgrafika - krasainu, melnbaltu un negativo variantu. Veicot logotipa dizaina izstradi,
logotipu liek uz dokumenta - veidlapas, aploksnes, vizitkartém, ka arT uz mapes, blocina un
maza, sika priekSmeta (skat. 1.79. attélu).

ELER

reklamas agentira

1.79. attéls. Logotipa dizaina uzdevuma vizualizacija
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5. Logotipa realizacija, failu sagatavosana klientam. |zvélétajam logotipa variantam veido
logotipa lietoSanas gramatu - grafiska standarta gramatu ar paraugiem, burtu fontiem, krasu
kodiem. Vadlinijas sniegta pamatinformacija, reklamas lietoSanas un noformésanas prasibas,
ka arTlogotipa lietoSanas noteikumi. Grafiska standarta gramata ir titullapa, saturs, koncepcija
un izskaidrota logotipa lietoSana, grafiski noforméti paraugi un pieméri. Gramata ir drukata
(A4) un PDF formata. Grafiska standarta gramatas ievada apraksta logotipa ideju, koncepciju,
sadalas parada ta krasaino, melnbalto, negativo variantu, izvérsti ar apakSpunktiem parada
logotipa lietoSanu - dizaina elementus, krasas (CMYK, RGB, Pantone), logotipa uzbavi, brivo
laukumu, logotipa minimalo izméru, kladainu lietojumu, ka arT burtu fontus (arT sarakstei un
dokumentacijai), ievieto dokumentacijas paraugus (veidlapas, aploksnes, vizitkartes) un veido
pielikumu (logotipa prezentacija, reklama, fona raksts, suvenirs, iepakojums utt.).

Grafiska standarta gramatas ieteicamais saturs
1. levads/koncepcija
2. Logotips
3. Logotipa lietoSana
3.1. Krasas
3.2. Uzbave
3.3. Minimalais izmérs
3.4. Brivais laukums
3.5. Dizaina elelementi
3.6. Kladains lietojums
4. Logotipa burtu fonti
5. Dokumentacija
5.1. Veidlapas
5.2. Aploksnes
5.3. Vizitkartes
6. Pielikums
6.1. Fona raksts
6.2. Suveniri

Grafiska standarta gramatas izklajums redzams 1.81. attéla, logotipa lietoSanas/grafiska standarta
gramatas paraugi skatami pievienotajas interneta vietnés.

6. Logotipa dizaina nodo3ana (Delivery). Paraléli drukatajai grafiska standarta gramatai
pievieno arT PDF failu, ka art veido sakartotu failu kopumu, kas ietver gan darba failus, kas ir
atverti faili, gan drukas failus, ITknés parvérstus tekstus utt. Logotipa dizains tiek nodots ar ta
grafiska standarta gramatu un sakartotam darba failu mapém elektroniska veida.
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Failu kartojuma paraugs: vadlinijas
Logotips (Al, JPG, PDF, PNG)
Vizitkartes (darba faili, drukas faili)
Veidlapa (darba faili, drukas faili)
Aploksne (darba faili, drukas faili)
Fonti
Citi materiali (darba faili, drukas faili)

Vizualas identitates vadlinijas ir definéti minétie grafikas elementi: logotipa krasas, novietojums,
proporcijas, valodu versijas, varianti ar baltu un krasainu fonu, lietojums kopa ar citiem logotipiem,
izmantotie fonti, krasu paletes dazadiem informacijas materialiem, principi, kas nosaka logotipa
lietoSanu.

Logotipa dizaina darbs tiek sagatavots darba nodosanai: informaciju par logotipa lietoSanu autors
sakarto grafiska standarta gramata, darba un drukas failus sakarto mapés. Katra mapé tiek ievietots
savs krasu modelis, pieméram, Logotipa_nosaukums_CMYK.ai satur tikai logotipu ITknés un CMYK krasas
modeltvai RGB faili ir ar konkrétajam RGB krasam, Pantone ir ar Pantone Solid krasam. JPG faili saglabati
ar izSkirtspé&ju 300 dpi, logotips iecentréts A4 lapa, PNG fails ir ar caurspidigu fonu, lai var uzlikt uz
krasaina fona. Failu kartojumu mapés var redzét 1.80. attéla.
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1.80. atteéls. Logotipa dizaina failu kartojums mapés

Darba faili ir atvérti faili, kuros darbu var turpinat, korigét, mainit, labot, pieméram, ja veidojam
logotipu Adobe lllustrator programma, saglabajam .ai formatu, fonti paliek teksta rezZima, saglabajot
teksta laboSanas iespéjas. Klients par dizainera darbu ir samaksajis, vinam pieder tiesibas logotipu
laika gaita pilnveidot, papildinat, tapéc dizainers nodod art darba failus, kur teksti ir redigéjami (nav
parversti ITknés) un krasas - atbilstoSas. Sietspiedei paredzétas Pantone krasas, CMYK krasu
modelis - digitalajai lielformata drukai, RGB krasu modelis - interneta videi, fotografijam.
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Drukas failos visi fonti ir parvérsti Itknés un drukai paredzétajas krasas (digitalajai drukai CMYK).
Drukas faili ir PDF faili 1 : 1 méroga ar atzimétiem krustiem, kas norada grieSanas Iiniju (Trim Marks),
ja krasa ir ldz lapas malai. Faila jaatzimé 3-5 mm parlaides (sauktas arT uzlaides) (Bleed), sagatavotaja
darba krasainais laukums japavelk 3-5 mm pari malai, kas cirtna nobides gadijuma nodrosinas, ka
nebds redzama maza, balta malina. Sikak par parlaidem skatit “Drukas failu sagatavoSana digitalaja
druka programma Adobe Illustrator”. Ja darbs ir divpuséjs, tad tiek sagatavoti divi drukas faili katrai

pusei - A un B (viens fails, viens darbs).

Visi burtu fonti tiek doti l1dzi, iekopéti fontu mapé. Citi materiali ir fotografijas, drukas un darba faili
citiem dizaina elementiem u. c. Visiem failiem ir jabdt ar korektiem failu nosaukumiem, lai péc
nosaukuma var saprast saturu, pieméram, Logotips_dokuments_krasas_modulis_... (RGB, CMYK,
PANTONE_darba vai drukas fails).

7. Atgriezeniska saite (Feedback). Darba analizé var konstatét esosa piedavajuma plusus un

minusus, uz izveidotiem suveniriem, dokumentacijas var redzét logotipa lietoSanas értumu,
izstradato variantu lietoSanu uz priekSmetiem, drukas darbiem.
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1.81. attéls. Logotipa dizaina grafiska standarta gramatas izklajums

Logotipa dizaina uzdevuma secinajumos svarigi apskatit St briza grafikas dizaina tendences un dizaina
tendences kopuma un secinat, vai veidots laikmetigs logotips un apskatiti dazadi lietoSanas varianti -
ne tikai drukatajos medijos, bet arT reklamas interneta vid€, uz dazadiem formatiem, ar dazadu

uztveramibu, kopa ar citiem reklamas materialiem u. tml.
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1.4. DATORGRAFIKAS PAMATI

Datorgrafikas pamatu apgtsana sniedz iesp€ju veidot informacijas atspogulojumu grafikas dizaina
forma. I1zskir divus datorgrafikas pamata veidus - vektorgrafika un rastra grafika. Galvena atskiriba ir
attéla veidoSanas un saglabasanas principos. Vektorgrafikas attéla veidoSanas pamatelements ir
vektors, kas pamata ir lnija ar atSkirigu formu, biezumu, krasu un stilu. Rastra grafika attélu veido
punkti jeb pikseli, kurus, saliekot kopa, var salidzinat ar ratinu lapu.

Lietojot datorgrafikas programmu, var:
izveidot attélus;
uzlabot, redigét, parveidot attélus;
reproducét attélus cilvékam uztverama forma, piemé&ram, uz monitora ekrana vai papira.

Vektorgrafika jeb objektorientéta grafika (Vector Graphics, Object-oriented Graphics) attélu veido no
taisném un Itkném, sauktam arT par Bezjé ltkném. Bezjé likne - [tkne, kuru raksturo divi nosléguma
punkti un divi kontrolpunkti (skat. 1.82. attélu).

Kontrolpunkts 1

Pamatpunkts 1
Pamatpunkts 2

=
Kontrolpunkts 2

1.82. attéls. Bezjé ltknes

Attélu veidojoSos objektus (ITniju, elipsi, tekstu) apraksta, izmantojot matematikas formulas. Attéla var
atlasit un apstradat tikai visu objektu, pieméram, taisni vai rinki.

Vektorgrafika ir pielagota precizu objektu ziméSanai (rasé€sanai), pieméram, logotipu un citu grafisku
objektu veidoSanai, tacu to nevar lietot fotoattélu apstradei. Vektorgrafikas programmas izmanto art
teksta instrumentus.

Vektorgrafikas galvena priekSrociba ir iesp&ja mainit attéla izmeéru, nezaudéjot ta kvalitati.

Ir divas vektorgrafikas programmas, ko lieto profesionalaja darba, - CoreIDRAW un Adobe Illustrator.
Eksisté arT bezmaksas atvérta koda programma - Inkscape. Ir arl vairakas tieSsaisté lietojamas
vektorgrafikas programmas, ka, pieméram, Vectr. TaCu pagaidam SIm programmam, salidzinot ar
profesionalajam, trokst funkcionalitates un iespéju.

Rastra grafika jeb bitkartéta grafika (Raster Graphics, Bit-mapped Graphics) attélu veido atseviski
punkti jeb rastra elementi, kurus sauc par pikseliem. Katram pikselim tiek definéts citads krasu
parametrs. Pikseliem ir kvadratveida forma.
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1.83. attéls. Rastra grafikas attélu veidojoSie pamatelementi - pikseli

Kopéjais attéls veidojas, optiski sajaucoties dazadu krasu pikseliem.

1.84. attéls. Rastra grafikas attélu uzbave liela palielinajuma

Rastra grafikas attélu veids galvenokart ir digitalas fotografijas. Rastra grafikas programmas lieto to
apstradei. Profesionalas digitalo attélu apstrades programmas ir, pieméram, Adobe Photoshop, Adobe
Lightroom un Corel Photo-Paint. TaCu iespé&jams rastra grafikas programmas lietot arT digitalo
gleznojumu izveidei. Tadiem mérkiem ir piemérota Corel Painter programma. Eksisté arT bezmaksas
atvérta koda programma G/IMP, ka arT tieSsaisté lietojama rastra grafikas programma PixIr.

Rastra grafikas galvenais trikums: palielinot attéla izméru, pasliktinas ta kvalitate.

100% 800%

B )
e )
'/
»

IT’S ALL GOOD
1.85. attéls. Rastra grafikas attéla kvalitates izmainas, to palielinot

Salidzinot rastra grafiku ar vektorgrafiku, var minét Sadas butiskas atskiribas:

® rastra grafika attélu veido rastra elementi - pikseli, bet vektorgrafika vienkarsi objekti -
taisnes un liknes;

® ja palielina attélu, rastra grafika attéls tiek kroplots, vektorgrafika attéla kvalitate
nemainas.
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vektorgrafika rastra grafika

1.86. attéls. Vektorgrafikas un rastra grafikas attélu uzbaves atskirtbas

Parasti grafiska dizaina darbs tiek veidots, izmantojot abus datorgrafikas veidus. Logotipi, citi precizi
kompozicijas elementi un teksta objekti tiek veidoti vektorgrafikas programma, bet fotoattéli un
digitalie gleznojumi - rastra grafikas programma. MaketéSanas programma Adobe InDesign tiek
apvienoti gan rastra grafika, gan vektorgrafika gatavotie darbi.

Rastra grafikas raksturlielumi
Rastra grafikas pamatelementam pikselim var noteikt divus raksturlielumus - krasu un izméru.

Jo mazaks pikselis, jo precizaks izskatas kopéjais attéls - redzamas sikakas attéla detalas, ir labakas
krasu nianses. Piksela un attéla izméru attiecibu raksturo attéla izSkirtsp&ja (/mage Resolution).

Attéla izSkirtspéja - pikseJu daudzums viena garuma mérvieniba.

Ta ka datorgrafika un poligrafija vésturiski tiek lietota amerikanu garuma mérvieniba - collas, attéla
izSkirtsp&ju méra pikselos colla (Pixels Per Inch jeb PPI). Teorétiski eksisté arT mérvieniba pikseli
centimetrg, tacu ta nav tik populara.

Praksé PPl biezi tiek aizstata ar citu mérvienibu - punkti colla (Dots Per Inch jeb DPI). DPI jeb drukas
izSkirtspéja raksturo drukas iekartas spé&ju veidot mazakos rastra punktus. Kaut arT tas nav korekti,

biezak, runajot par attéla izSkirtspéju, lieto terminu DPI, nevis PPI.

Image Size

Pixel Dimensicns: 24,9M
Width: | 2480 oixels [
<) ]3 Cancel

Height: | 3508 pixels |

— Document Size:

Width: |21 Centimeters B

] g

o}
Height: Centimeters
Resolution: | 300 Pixelsfinch B

Scale Styles
Constrain Proportions
Resample Image:

Bicubic Automatic

1.87. attéls. Rastra grafikas attélu izméru parametri
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1.4.1. DATORGRAFIKAS ATTELU KRASU MODELI UN
RAKSTURLIELUMI

Krasu raksturlielumi

Krasu aprakstam datorgrafikas lietotnes izmanto Sadus raksturlielumus:

®  krasas tonis, nokrasa (Hue);

® piesatinajums (Saturation), kuru raksturo specifiskas nokrasas procentualais daudzums
krasa; piesatinataka krasa ir intensivaka;

® spilgtums (Brightness), kuru raksturo baltas krasas procentualais daudzums krasa;

® caurspidigums (Transparency); lieto ar1 pretéju Tpasibu - necaurredzamibu (Opacity);

® kontrasts, pretstats (Contrast), kas raksturo krasu atSkirlbu starp gaiSajiem un
tumsajiem toniem;

® krasu balanss (Color Balance), kuru parasti lieto dominéjosas krasas korekcijai ciparu
fotografijas.

Pastav arT citi krasu noteikSanas panémieni, nenemot par pamatu RGB tris krasu modeli. HSB -
nokrasa, piesatinajums, spilgtums (anglu Hue, Saturation, Brightness), HSV - nokrasa, piesatinajums,
vértiba (anglu Hue, Saturation, Value) un HSL - nokrasa, piesatinajums, gaiSums (anglu Hue, Saturation,
Lightness). Ka redzams, visos mode|os kopigi ir divi komponenti - nokrasa (krasas tonis) un
piesatinajums. TreSa sastavdala katra modell ir mainiga. Modeli HSV un HSB batiba ir analogiski,
mainas tikai tresa komponenta nosaukums. Katru no modeliem var méginat attélot grafiski ka

3D modeli.

ssaujyby

1.88. attéls. HSV krasu modelis un HSL krdsu modelis

Krasu modelis

Krasu modelis (Colour mode) ir noteikta sistéma, kura ar dazu (parasti tris vai Cetru) krasu palidzibu
var ieglt (aprakstit) vajadzigo krasu. Kopéjo ieglstamo krasu kopumu sauc par krasu diapazonu
(Colour space).

RGB krasu modelis

RGB (anglu Red-Green-Blue; sarkans-zal$-zils) ir krasu modelis attélu generé3anai ekrana. Sis krasu
modelis attélo krasas ka dazadas intensitates sarkanu, zalu un zilu punktu sajaukumu. Kad intensitate
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tiek paaugstinata (visas tris krasas tiek 100% izmantotas), rodas balta krasa. Savukart, kad intensitate
tiek samazinata, tiek iegitas pelékas nokrasas. Katras krasas (anglu Red - sarkana, anglu Green - zala,
anglu Blue - zila) vértiba var mainities robezas no 0 [1dz 255.

RGB ir aditativais krasu modelis, jo tas apraksta pozitivo attéla veidoSanas mehanismu. Praksé
(pieméram, fotografija) tas nozimé, ka pamata ir melns fons. RGB modelis atbilst cilvéka acs redzes
mehanismam.

m - Red, Green, Blue

1.89. attéls. RGB krasu modelis

RGB krasu modelis tiek lietots visas mehaniskajas attélu fikséSanas un atveidoSanas iekartas -
digitalajas fotokameras un videokameras, monitoros, projektoros, televizoros, mobilajos telefonos.

CMYK krasu modelis

CMYK (anglu Cyan-Magenta-Yellow-Black; cians-madzenta-dzeltens-melns) ir krasu modelis, kura visas
krasas ir aprakstitas ka Cetru krasu sajaukums - ciana, madzenta, dzeltena un melna. Katras krasas
vértiba var maintties robezas no 0% Iidz 100% [6].

CMYK ir subtraktivais krasu modelis, jo tas rezultéjoSo attélu apraksta ka atSkiribu no baltas krasas
(pilna spektra), tas ir, faktiski ka krasu negativu (ar nosacijumu, ja ir balts pamats), - I1dz ar to tas atbilst
realajam procesam, veidojot attélu ar krasam uz balta papira. No CMYK modelr aprakstita attéla var
érti noteikt nepiecieSamo krasu daudzumu ofseta druka u. c. iespiedtehnologijas, kas izmanto Sadu
krasu dalfjumu.

- Cyan, Magenta, Yellow

1.90. attéls. CMYK krasu modelis

CMYK krasu modeli izmanto krasainu dokumentu drukasanai ofseta un citas iespiedtehnikas.
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HSB krasu modelis

HSB krasu modeli krasa tiek definéta, izmantojot tris krasas 1pasibas: toni (Hue), piesatinajumu
(Saturation) un spilgtumu (Brightness). Tonis ir jebkura no spektra krasam. Jebkuru krasu iegdst no
vienas tiras krasas (tona), kurai noteiktas proporcijas piejauc balto un/vai melno krasu. Tiro krasu

raksturo tas lenkis krasu aplt (Colour wheel).

AW

1.91. attéls. Krasu aplis

Piesatinajums (Saturation) nosaka krasas daudzumu procentos (0 - nav krasas). Spilgtums
(Brightness) norada, cik daudz baltas vai melnas krasas japievieno. 0 nozimé, ka japievieno balta krasa,
bet 100 - melna. Jo vértiba tuvaka nullei, jo krasa ir spilgtaka, jo tuvaka 100, jo ta ir tumsaka.

Tonis / Hue

Piesatingjums / Saturation (O -100)

Spilgtums / Brightness (0 -100)

1.92. attéls. Tonis, piesatinajums un spilgtums

LAB krasu modelis

LAB modeli krasa tiek definéta no apgaismojuma (Luminance) un diviem krasu komponentiem A un B.
A komponenta ietilpst krasas no zalas 1dz sarkanai, bet B komponenta - no zilas lidz dzeltenai. Tika
izstradats modelis, kas nav atkarigs no konkrétas ierices, pieméram, monitora vai printera, un ir péc
iespéjas tuvaks cilvéka krasu uztverei.

Apgaismojuma vértibas mainas no 0 I1dz 100, bet komponenti - robezas no -120 I1dz +120.
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Balts

L

P— Dzeltens
‘h +b*
el = N
* [ @E i ‘ Sarkéins
zZ= +a

Melns

1.93. attéls. LAB krasu telpas vizualizacija

Programma Adobe Photoshop var definét jebkuras krasas parametrus jebkura krasu modell un
savstarpégji konvertét Sos krasu mode|us.

Color Picker (Foreground Color)

Cancel

7 new

Add to Swatches

current
Color Libraries

OH: |87 |° L: [100

s o |x Oafo |

R [255] c:lo |%

Only Web Colors 06: 255 Mo |%
B [255 ] v:fo |

it [seeeee Ko |%
1.94. attéls. HSB, LAB, RGB un CMYK krasu modeli

Krasas dzilums

Krasas dzilumu (Colour Depth) nosaka bitu skaits, kas tiek izmantots viena piksela krasas raksturoSanai.
Jo lielaks krasas dzilums, jo plasaks ir krasas diapazons, un Iidz ar to krasa precizak atbilst originalam.
Krasas dzilumu méra bitos pikselt (Bits Per Pixel - BPP). RGB ir 24 bitu krasu modelis. CMYK ir 32 bitu
krasu modelis.
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Modelis Komponenti Vértibu skaits  Teorétiski iesp&jamo krasu skaits
HSB tonis, piesatinajums, spilgtums 361101 101 3682561
RGB sarkana, zala, zila 256 256 256 16777 216
CMYK  cians, madzenta, dzeltens, melns 101 101 101 104 060 401
Lab apgaismojums A B 101 241 241 5866 181

1.95. attéls. Dazadu krasu modeju teorétiski iespéjamo krasu skaits

1.4.2. DATORGRAFIKAS ATTELU SAGLABASANAS FORMATI

Vektorgrafika
Al

Viens no vektorgrafikas pamatformatiem ir .Al (Adobe Illustrator). Saja formata darbus var saglabat
programma Adobe lllustrator, tacu to lieliski atpazist arT citas grafiskas programmas - gan rastra
grafikas, gan maketéSanas, gan 3D, gan videoapstrades programmas. Lidz ar to, ja ir nepiecieSams
sagatavot grafiskos elementus iepriekSminétajam programmam, tie jasaglaba tiesi .Al formata.

CDR

CorelDraw programma darbus saglaba sava originalaja formata .CDR (CorelDraw). Sis formats nav tik
populars un savietojams ar citam programmam. Lai to kompensétu, CorelDraw programmas darbus
var saglabat arT .Al formata. CorelDraw programma var arl atvért .Al formata failus (atkarigs no
programmu versijam). Adobe Illustrator programma .CDR formata failus atvért nevar.

EPS

Vél viens |oti populars vektorgrafikas formats ir .EPS (Encapsulated PostScript). .EPS ir faila formats, kas
ietver gan vektorgrafikas, gan rastra grafikas komponentus un ko atbalsta gan vektorgrafikas, gan
rastra grafikas redaktori, gan maketésanas programmas. Sis formats noderés arT gatavu darbu
sagatavosanai drukai.

svGg

SVG ir vektorgrafikas formats, kura netiek glabata objektu krasa, bet tikai objektu veidojosas ltknes un
citi attélu veidojoSie elementi.
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PDF

PDF formats, tapat ka.EPS, satur gan vektorgrafikas, gan rastra grafikas komponentus. Gan CorelDraw,
gan Adobe lllustrator programmas darbus var saglabat Saja formata. Kaut gan programma Adobe
Illustrator var atvért un talak redigét Sos failus (dazkart gan ar tehniskam gratibam), pamata tas tiek
lietots darba versiju saglabasanai, lai varétu tas parsutit, un darba galaversijas sagatavoSanai drukai.
Masdienas tas ir pamatformats, kada tipografijas un digitalas drukas centros darbus var nodot
drukasanai. PDF formata iesp&jama ievietoto rastra grafikas attélu kompresija, kas var ievérojami
samazinat faila apjomu. Jaievéro, ka, lietojot kompresiju, rastra grafikas attélu kvalitate samazinas. To
var izmantot tikai darba versiju saglabasanai, lai, piemé&ram, varétu aizsatit pa e-pastu.

Rastra grafikas failu formati
BMP

Viens no vésturiski vecakajiem rastra grafikas formatiem ir .BMP. Tas ir iericu neatkarigs un izstradats
operétajsistémam Windows un 0S/2. BMP faila formats spéj uzglabat gan vienkrasainus, gan krasainus
divdimensiju digitalos attélus dazados krasu dzilumos ar datu saspieSanu, alfa kanaliem un krasu
profiliem. Kaut arT programma Adobe Photoshop var atvért un saglabat So failu formatu, masdienas
tas nav aktuals. To lieto vésturiski vecakas grafiska lietotaja saskarnés (GUI).

GIF

Vél viens no veésturiski vecakajiem grafiskajiem formatiem ir GIF (Graphics Interchange Format). Ta
paplasinajums ir .GIF. Formata batisks ierobeZojums ir maksimalais krasu skaits - 256. ST formata
failus var saglabat arT ar mazaku krasu skaitu (I1dz pat divam - bitmap), tadéjadi radikali samazinot faila
apjomu. Maza izméra dé| tas tiek plasi izmantots interneta timek|a lappusu veidoSana. GIF formats
uztur fona caurspidigumu un animaciju.

JPEG

JPEG (Joint Photographic Experts Group) ir kompreséts rastra grafikas attélu formats. Kompresijas
pakapi var regulét, |aujot izvéléties kompromisu starp faila uzglabasanas lielumu un attéla kvalitati.
JPEG failu kompresija parasti sasniedz 10 : 1 (attieciba pret .TIFF formatu) ar maz pamanamu attéla
kvalitdtes zudumu. ST formata paplasinajums ir .JPG. Formats izstradats ka fotoattélu glabasanas
standartformats saspiesta veida, samazinot datnes izméru. To plasi izmanto digitalaja fotografija.

TIFF

TIFF (Tagged Image File Format) ir universals grafisko failu formats. Tas ir formats, kura var saglabat
attélu, nezaud@jot ta kvalitati. Ta paplasinajums ir . TIF. So formatu atpazist dazadas operétajsistémas
un rastra grafikas programmas. Taja var fotografét art uz augstakas klases digitalam fotokameram.
Tacu tas nav tik populars, jo aiznem lielaku apjomu uz datu neséjiem neka JPEG formats.

PNG

PNG (Portable Network Graphics) ir bezzuduma kompresijas formats, kas tika izstradats, lai dalégji
uzlabotu GIF formatu. PNG uztur gan 24 bitu krasu dzilumu (RGB), gan 32 bitu (RGBA - Red-Green-Blue
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+ Alpha Chanel). PNG failos ir iesp€ja iestradat alfa kanalu jeb caurspidigumu. PNG paredzéts attéliem
interneta timekla lappusu veidoSanai ar caurspidiguma efektu. PNG formata faili nav paredzéti
profesionalai attélu poligrafiskai reproducé$anai, jo neuztur 32 bitu CMYK formatu. ST formata
paplasinajums ir .PNG.

PSD

PSD ir originals Adobe Photoshop formats, ko iespé&jams lietot visos krasu mode|os, pie visam grafiskas
iz3kirtspéjas vertibam un krasu dzilumiem. Saja formata var saglabat art dazadus Adobe Photoshop
efektus, montazas un attéla korekcijas lTmenus, ka arT citas ar attéla izgatavoSanu saistitas procesa
starpstadijas.

CPT

CPT ir Corel PhotoPaint formats, kas péc funkcijas un iespéjam ir lidzigs PSD formatam. Parasti tas ir
mazaka izméra.

RAW

RAW ir visparéjs nosaukums dazadiem digitalo fotokameru originalajiem formatiem. Tas ir minimali
apstradats (neinterpretéts) formats, kas ieglts tieSa cela no fotokameras digitalas matricas. RAW
formatam nav vienota protokola (apraksta). Tas dazadiem fotokameru razotajiem un modeliem ir
atskirigs. RAW nav tieSa veida lietojams ne grafiskajos redaktoros, ne izmantojams drukasanai. Lai
atvértu RAW failu Adobe Photoshop programma, vispirms tas ir jaatver (jainterpret€) ar Adobe Camera
Raw programmu. Programma Adobe Camera Raw parasti ir kopa ar Adobe Photoshop, taCu ne vienmér
ir uzstaditi nepiecieSamie atjaunojumi konkrétu fotokameru Raw formatiem. AtvérSanas
(interpretacijas) rezultata RAW formatam ir iesp&jams daudz radikalak mainit uznemta fotoattéla
parametrus (baltas krasas balansu, ekspoziciju, tonalitati, asumu un pat attéla izméru). Lidz ar to
fotografgjot RAW formatu biezak lieto, lai ieghtu profesionali kvalitativakus fotoattélus. Bez Adobe
Camera Raw ir daudz programmu, kas veic RAW attélu atvérSanu (interpretaciju). Popularaka no tam ir
Adobe Lightroom. Dazadiem fotokameru raZotajiem ir atSkirigi RAW failu paplasinajumi - .CRW, .CR2,
.NEF, .NRW, .ARI, .AEW, .DNG un citi.

DNG

DNG ir bezzudumu izejas attéla formats, kas tiek saukts arT par digitalo negativu. Tas ir viens no RAW
formatu paveidiem. Ir dazas profesionalas fotokameras (Pentax, Haselblad, Phase One), kas saglaba
attélus Saja formata, taCu pamata tas ir paredzéts ka universals RAW formats, kura var saglabat
dazadus RAW attélus vélakai lietoSanai vai fotoarhivam. To var izdarit ar Adobe DNG Converter. ArT citas
Adobe fotoapstrades programmas - Adobe Photoshop un Adobe Lightroom - atbalsta digitalo negativu
(DNG) formatu.
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1.4.3. VEKTORGRAFIKA. INSTRUMENTI UN METODE

Ka jau minéts, vektorgrafika attélu veido no taisném un llkném, sauktam art par Bezjé likném. Tatad
pirmie instrumenti, ko nepiecieSams iepazit, ir zZimésanas instrumenti, kurus lietojot tiek vilktas Bezjé
ITknes. Apskatisim atbilstoSos instrumentus uz programmas Adobe lllustrator bazes.

Geometriskie primitivi

Lai atvieglotu darbu vektorgrafikas programmas, tajas ir izveidoti instrumenti, kas |auj uzreiz zimét
gatavas un precizas geometriskas formas. Kombing&jot Sis pamatformas, iesp&ams atri un precizi
uzzimét lielu daJu no nepiecieSamajiem objektiem. Adobe lllustrator instrumentu paleté ir Sadi
geometriskie primitivi: taisnstaris, taisnstdris ar noapalotiem stariem, aplis, daudzstdris un zvaigzne.

[ Rectangle Tool (M)
D Rounded Rectangle Tool

> Ellipse Tool [(§)
© Polygon Tool i
7 Star Tool

6@ Flare Tool

1.96. attéls. Taisnstlra ziméSsanas instruments Adobe lllustrator instrumentu paleté

Taisnstira ziméSanas instruments (Rectangle Tool) E

Izvéloties So instrumentu, var uzzimét taisnstari, velkot diagonali no iedomata taisnstdra viena stdra.

G

[ Rectangle Tool M)
O Rounded Rectangle Tool
@ Ellipse Tool (8]
{© Polygon Tool [
T Star Tool
(9 Flare Tool
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1.97. attéls. Taisnstlra Zzimé&sanas process

lespéjama opcija - zZimésanas laika turot piespiestu tastatdras taustinu Shift, var uzzimét precizu
kvadratu (taisnstdra malu attiecibas ir 1 : 1). Otrais zimé&Sanas variants - izvéloties So instrumentu,
vienkarsi jauzspiez zimésSanas laukuma. Atvérsies dialoglogs, kura iesp&ams ievadit precizus
taisnstdra parametrus. Péc OK pogas nospieSanas nepiecieSamais taisnstaris tiks izveidots.

Rectangle

wicth: [158,1201 mm _]
e

W
Height: | 158,1201 mm |

| Cancel | | OK |

1.98. attéls. Taisnstdra ziméSana péc noteiktiem izmériem

Taisnstira ar noapalotiem stiriem ziméSanas instruments (Rounded Rectangle Tool) E

Izvéloties So instrumentu, var uzzimeét taisnstdri ar noapalotiem stariem, velkot diagonali no iedomata

taisnstdra viena stdra.

o
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Rectangle Tool (M)
@ Rounded Rectangle Tool
@ Ellipse Tool (]
© Polygon Tool

¥ Star Tool
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1.99. attéls. Taisnstdris ar noapalotiem stdriem

lesp&jamas opcijas - zimésanas laika turot piespiestus bultu taustinus (uz augsu vai uz leju), var mainit
taisnstdra stdru noapalojumu. Vecakajas Adobe Illustrator versijas péc uzziméSanas stdru
noapalojumu vairs nevar mainit, jaunakajas stiru noapalojumu var redigét ar Live Corners.
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Ql

1.100. attéls. Taisnstdra stdru noapalojuma mainisana ar Live Corners instrumentu

Ir iesp&jams mainit art taisnstdra staru raksturu.

/ \

\. /

1.101. attéls. Taisnstlra stdru rakstura izmainas

Otrais zZiméSanas variants - izvéloties So instrumentu, vienkarsSi jauzspieZz zimésanas laukuma.
Atvérsies dialoglogs, kura iesp&jams ievadit precizus taisnstdra un ta stiru parametrus. Péc OK pogas
nospiesanas nepiecieSamais taisnstaris tiks izveidots.

4 N

Rounded Rectangle
Width: | 158,1201 mm
e

O
Height: | 158,1201 mm
Corner Radius: | 49,5653 mm

‘ Cancel | | oK |

o -/ T

1.102. attéls. Taisnstdra stdru noapalojuma izmainas skaitliska formata

Apla ziméSanas instruments (Ellipse Tool) E

Izvéloties apla ziméSanas instrumentu, var uzzimét apli vai elipsi, velkot diagonali no iedomata apla
malas. Zimésanas laika aplis ne tikai palielinas, bet arT parvietojas zimésanas virziena. Lai korigétu apla
atrasanas vietu, var piespiest taustinu Space, parvietot vél nepabeigto apli, atlaist taustinu Space un
turpinat zimésanu. Lai iegtu precizu apli, jatur taustins Shift.
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1.103. attéls. Apla ZiméSana

Ja ir nepiecieSams apli sakt zimét no konkréta centra, pirms ziméSanas janospiez taustins Alt un
zZiméSana jasak no ST punkta. Otrais ZziméSanas variants - izvéloties So instrumentu, vienkarsi jauzspiez
zZiméSanas laukuma. Atvérsies dialoglogs, kura iesp&jams ievadit precizus apla parametrus. Péc OK

pogas nospieSanas nepiecieSamais aplis tiks izveidots.

Ellipse

P
=0¢
Height: | 160,0099 mm

| Cancel | | OK |

T —
1.104. attéls. Apla ZiméSana péc noteiktiem izmériem

Daudzstira objekta zimé3Sanas instruments (Polygonal Tool) E

Izvéloties daudzstdra ziméSanas instrumentu, var uzzimét daudzstari, velkot diagonali no iedomata

daudzstdra malas.
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[ Rectangle Tool ()]
@ Rounded Rectangle Tool
@ Ellipse Tool (8}
© Polygon Tool
¥ Star Tool
O Flare Tool

RANS :
as@-pr

P¥O
BT

=R
E &N

[€kn
PN

D =}
N 4|

[3)

Iy o)
[]

1.105. attéls. Daudzstra objekta ziméSana

Uzzimétais daudzstdris vienmér bas vienddmalu daudzstaris. Lai izmainttu daudzstdra malu skaitu,
zZimé3anas laika jatur piespiesti tastattras bultu taustini (uz augsu vai uz leju).

00
000

1.106. attéls. lesp&jamas daudzstlra objekta modifikacijas

ZiméSanas laika daudzstaris ne tikai palielinas, bet arT parvietojas ziméSanas virziena. Lai korigétu
daudzstdra atraSanas vietu, var piespiest taustinu Space, parvietot vél nepabeigto daudzstari, atlaist
taustinu Space un turpinat zimésanu. Ja nepiecieSams daudzstari sakt zimét no konkréta centra, pirms
ZiméSanas janospiez taustins Alt un zimésana jasak no ST punkta. Otrais Zzimésanas variants - izvéloties
So instrumentu, vienkarsi jauzspiez zimésanas laukuma. Atvérsies dialoglogs, kura iesp&jams ievadit
precizus nepiecieSama daudzstira parametrus. P&c OK pogas nospieSanas nepiecieSamais

daudzstaris tiks izveidots.

ZvaigZnu ziméSanas instruments (Star Tool)

Izvéloties zvaigZznu ziméSanas instrumentu, var uzzimét zvaigzni, velkot ar kursoru no iedomatas
zvaigznes stdra. Uzziméta zvaigzne vienmér bas vienadmalu staru zvaigzne. Lai izmainttu zvaigznes
staru skaitu, zimésanas laika jatur piespiesti tastatras bultu taustini (uz augsu vai uz leju).
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1.107. attéls. Zvaigznes objekta zimésana

ZiméSanas laika zvaigzne ne tikai palielinas, bet arT parvietojas ziméSanas virziena. Lai korigétu
zvaigznes atraSanas vietu, var piespiest taustinu Space, parvietot vél nepabeigto zvaigzni, atlaist
taustinu Space un turpinat zimésanu. Ja ir nepiecieSams zvaigzni sakt zimét no konkréta centra, pirms
Zimésanas janospiez taustins Alt un zimésana jasak no ST punkta. lespéjams mainit ne tikai staru
daudzumu, bet arT to garumu. Lai mainitu staru garumu, zimésanas laika japiespiez taustins Comand.

T € L3

1.108. attéls. Zvaigznes objekta modifikacijas

Otrais zZiméSanas variants - izvéloties So instrumentu, vienkarsSi jauzspieZz zimésanas laukuma.
Atvérsies dialoglogs, kura iesp&jams ievadit precizus zvaigznes parametrus. PEc OK pogas nospiesanas

nepiecieSama zvaigzne tiks izveidota.

-~

Radius 1:| 94,0976 mm

Radius 2:(35.9421mm__|
Points

o o]

1.109. attéls. Zvaigznes objekta ziméSana ar preciziem izmériem
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Linijas zimé&Sanas instruments (Line Segment Tool) 5

- N ta]
/ Line Segment Tool (\)
(~ Arc Tool

“@ Spiral Tool »
EE Rectangular Grid Tool
@ Polar Grid Tool
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&
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1.110. attéls. Linijas ziméSanas instruments

Izvéloties So instrumentu, var uzzimét taisnu Iiniju, novelkot to no paredzamas Inijas sakuma punkta
ITdz beigu punktam. Otrais zZiméSanas variants - izvéloties So instrumentu, vienkarsi jauzspiez
zZimésanas laukuma. Atvérsies dialoglogs, kura iesp&jams ievadit precizus linijas parametrus. Péc OK
pogas nospieSanas nepiecieSama linija tiks izveidota.

Loka objekta zimé&Sanas instruments (Arc Tool) E

Izvéloties So instrumentu, var uzzimét liektu Iniju, kas bds 1/4 no pilna apla vai elipses.

k
2.

/ Line Segment Tool (\)
~ Arc Tool

“® Spiral Tool »
EEE Rectangular Grid Tool
@ Polar Grid Tool

RN

Blo¥o

ANE®#RFE

G

@
iy

B
5

!

1.111. attéls. Loka objekta zimésana

Zimésanas laika loka objektu var modificét ar tastatdras bultu taustiniem (uz leju un uz augsu).
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1.112. attéls. Loka objekta modifikacijas

Otrais zZiméSanas variants - izvéloties So instrumentu, vienkarsi jauzspieZz zimésanas laukuma.
Atvérsies dialoglogs, kura iespé&jams ievadit precizus loka parametrus. Péc OK pogas nospieSanas

nepiecieSamais loks tiks izveidots.

Arc Segment Tool Options

Length X-Axis: o
Length Y-Axis:
Type:
C rr—

Slope: = e
Concave Convex

CIFill Arc

[cone J[_ox ]
T —
1.113. attéls. Loka objekta zimé&Sana ar preciziem izmériem

Spirales objekta zimé&Sanas instruments (Spiral Tool)

Izvéloties So instrumentu, var uzzimét spirali.

;‘52:2
D

—

/ Line Segment Tool (\)
(~ Arc Tool

“@ Spiral Tool

EEH Rectangular Grid Tool
@ Polar Grid Tool

il

PR

B
& A

5 1| i
PNE

B~
2N
Bl Lk

1.114. attéls. Spirales objekta ziméSana
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Spirales parametrus (vijumu skaitu un izvérsumu) var mainit ar tastatdras bultu taustiniem un taustinu
Comand.

1 VIJUMS @\ 2 VIjuMmi
o

) 2,5 vijumi

© @

1.115. atteéls. Spirales objekta modifikacijas

Otrais zZiméSanas variants - izvéloties S0 instrumentu, vienkarsSi jauzspiez ziméSanas laukuma.
Atvérsies dialoglogs, kura iesp&jams ievadit precizus spirales parametrus. Péc OK pogas nospieSanas
nepiecieSama spirale tiks izveidota.

Spiral
Radius:
Decay:
Segments:

1.116. attéls. Spirales objekta ziméSana ar preciziem parametriem

Taisnstirveida tikla ziméSanas instruments (Rectangular Grid Tool) @

Ar 30 instrumentu var uzzimét taisnstdri ar vertikali horizontalu dalijumu, velkot diagonali no
iedomata taisnstdra viena stdra. Turot taustinu Shift, var uzzimét precizu kvadratu.
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/ Line Segment Tool (\) = 5
(~ ArcTool
“@ Spiral Tool v
EEH Rectangular Grid Tool
@ Polar Grid Tool

1.117. attéls. Taisnstarveida tikla objekta zimésana

Maintt horizontalo un vertikalo dalljumu skaitu ziméSanas laika var ar tastatdras bultinu taustiniem.
Otrais zZiméSanas variants - izvéloties 5o instrumentu, vienkarsi jauzspiez zimésanas laukuma.
Atvérsies dialoglogs, kura iespéjams ievadit precizus taisnstdra un ta vertikali horizontala dalfjuma
parametrus. PEc OK pogas nospieSanas nepiecieSamais taisnstdris ar daljjumu tiks izveidots.

Rectangular Grid Tool Options

Default Size
wa: [T55me] 11
Height: | 138,59 mn
r Dividers
Number: | 5
SKEW: me y— | (%
Bottom Top
- Vertical Dividers
Number: | S
SKEW: s— — 0%
Left Right
¥ Use Outside Rectangle As Frame
] Fill Grid
T —

1.118. attéls. Taisnstarveida tikla objekta zimésana ar preciziem parametriem

Aplveida tikla zimé&Sanas instruments (Polar Grid Tool)

Ar So instrumentu var uzzimét apli ar segmentu un iedalam, velkot no iedomata apla vienas malas.
Turot taustinu Shift, var uzzimét precizu apli.
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1.119. attéls. Aplveida tikla ziméSana

Mainit segmentu un aplu iedalu skaitu ziméSanas laika var ar bultinu taustiniem.

1.120. attéls. Aplveida tikla modifikacijas

Otrais zZiméSanas variants - izvéloties So instrumentu, vienkarsi jauzspiez zimésanas laukuma.
Atvérsies dialoglogs, kura iespéjams ievadit precizus apla un ta dalljuma parametrus. Péc OK pogas
nospiesanas nepiecieSamais aplis ar iedalam tiks izveidots.

Polar Grid Tool Options

Default Size

wideh: 3

Height:[ 144,89 ma]
[ Concentric Dividers -
Number: 5 J
SKew: m— — | 0% |
In Out
[ Radial Dividers ——————————————————
" | Number: |5 ]
Skew: m—s 0% |

Bottom Top

[] Create Compound Path From Ellipses
(] Fill Grid

o -

1.121. attéls. Aplveida tikla ziméSana ar preciziem izmériem
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Brivformas objektu zimé&Sanas instrumenti (Pen Tool) @

Lai uzzimétu objektu, kam pamata nav geometriskas formas, Adobe lllustrator programma ir izveidota
brivrokas objektu zimésanas instrumentu grupa. Taja ietilpst Cetri instrumenti: Pen Tool, Add Anchor
Point Tool, Delete Anchor Point Tool un Convert Anchor Point Tool.

A& &

PenTool Add Anchor Point Tool Delete Anchor PointTool  Convert Anchor Point Tool
(P) (+] (-) (Shift+ C)

1.122. attéls. Brivrokas instrumentu grupa

Instruments, ar ko var sakt zimét, ir Pen Tool . Ar So instrumentu zimésanas laukuma liek atbalsta
punktus (Anchor Point) taja vieta, kur zZiméjamajam objektam vajadziga |Gzuma vieta. Starp Siem
punktiem izveidojas taisna savienojosa linija. Atbalsta punktus liek pa kontdru apkart ziméjamajam
objektam un pédéjo uzliek uz pirma atbalsta punkta. Rezultata izveidojas noslégta kontdra. Kontarai
noteikti jabat noslégtai, lai talakaja objekta redigéSanas procesa varétu pilnvértigi stradat.

1.123. attéls. Taisnliniju objekta zimé&Sana ar Pen Tool

Lai izveidotu objektu ar liektam Iinijam, jalieto nedaudz cita tehnika - liekot katru nakamo atbalsta
punktu, neatlaiZot peles taustinu, nedaudz japavelk. Paradisies paliga atbalsta punkti, kurus kustinot
taisna Inija parvertisies par liektu liniju. Ar Siem punktiem varés iegit nepiecieSamo [nijas liekumu.
Talak to pasu dara ar nakamo atbalsta punktu.
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>

1. Noklik3kiniet un oid . ‘ul
velciet pa labi \

Fa=

l
2. Noklikskiniet zem pirma enkura

punkta un velciet pa kreisi ) K‘
>

3. NoklikSkiniet zem otra enkura

punkta un velciet pa labi

1.124. attéls. Liektu Iniju objekta zimé&Sana ar Pen Tool

Ja uzziméto objektu nepiecieSams labot, to var dartt ar Direct Selection TOOIE. Uzspiezot uz kada no

atbalsta punktiem, to aktivizé, un pie ta paradas paliga atbalsta punkti. Visus Sos punktus var parvietot,
tada veida mainas objektam blakus esosas Itknes formas.

»  ««—— Virziena punkts
&

Segments
(m]

Enkura punkts /

Izvélétais enkura ) /
punkts

1.125. attéls. Linijas transformacijas galvenas sastavdalas

Ar instrumentu Add Anchor Point Tool var pievienot papildu atbalsta punktus. Ar instrumentu

Delete Anchor Point Tool @ var izdzést liekos atbalsta punktus. Ar instrumentu Convert Anchor Point

Too/ var mainit Iiniju raksturu ap aktivizéto atbalsta punktu - no taisnam uz liektam un otradi.

U Vim o

1.126. attéls. Linijas transformacija ar Direct Selection Tool

Ar Siem instrumentiem var redigét jebkuru vektorgrafikas objektu neatkarigi no ta, ar kadu
instrumentu tas ir uzzimets.
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lezimésanas instruments (Selection Tool) E

Lai veiktu jebkuru darbibu ar objektu (transformaciju, krasu un citu parametru mainu vai izdzésanu),
tas ir jaiezimé. lezimét var, panemot instrumentu Selection Tool un uzklikSkinot uz objekta. lezimétais
objekts nedaudz maina izskatu - tam apkart paradas zils taisnstdrveida ramis.

1.127. attéls. Neieziméts (pa kreisi) un ieziméts (pa labi) apla objekts

Satverot So rami aiz malam, var mainit objekta izméru un proporcijas. Satverot stdros, var veikt objekta
rotaciju. Vienlaicigi var veikt vairaku objektu iezimésanu ar Selection Tool instrumentu, velkot taisnstari,
kas pieskaras tiem objektiem, kas jaiezimé. Objekta ieziméSanu var atsaukt, ieziméjot citu objektu vai
ieklikSkinot brivaja laukuma.

Objekts un kontdra

Vektorgrafika jebkurs objekts sastav no kontdras un aizpildijuma. Kontara var bt jebkura biezuma
un krasas Inija. Aizpildijums var bat krasa, krasu pareja (Color gradient). Gan kontdra, gan aizpildijums
var bat arT caurspidigs.

Objektu transformacijas instrumenti (Transformation Tools)

Péc objekta uzzimésanas iesp&jamas dazadas 1 objekta izmainas - transformacijas. Pirmam kartam

objektu var parvietot, satverot ar Selection Too/m un parvelkot vajadzigaja vieta. Objekta izméra un
proporciju izmainas, ka art rotacija iesp&jama, izmantojot ieziméSanas zilo rami. Lai precizak veiktu
transformaciju, jaizmanto tie instrumenti, kas atrodami rikjosla Object > Transform. Seit atrodas
transformacijas instrumenti Move, Rotate, Reflect, Scale un Shear.

m Type Select Effect View Window Help

m Transform Again %D
Arrange > L
;_._J Move... 3#M
d Group %G | Rotate... i
= Reflect...
Lock > | scale...
/ Shear...
Hide >
Transform Each... X {8D
Expand... Reset Bounding Box
Rasterize...
Create Gradient Mesh...
Flatten Transparency...
Slice >
Create Trim Marks
Path >
Pattern >
Blend >
Envelope Distort >

1.128. attéls. Objektu transformacijas instrumentu grupa
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Ar instrumentu Move objektu var parvietot nepiecieSamaja attaluma. Lai parvietotu objektu, Move
dialogloga laukos Horizontal un Vertical jaieraksta nepiecieSamais parvietoSanas attalums vai art
laukos Distance un Angle - parvietoSanas attalums un lenkis.

Move

Position

Horizontal: [ 130,0847 mm
Vertical: | 0 mm

Distance: | 130,0847 mm
e ()

[Onllom

S

] Preview

[ cooy | [ camce |[ ok ]

1.129. attéls. Move transformacijas instrumenta dialoglogs

Ar instrumentu Scale var veikt objekta izméra un proporciju izmainas procentos no esosa izméra. Ja
nepiecieSams objektu proporcionali samazinat vai palielinat, jalieto opcija Uniform. Ja objekts

japalielina vai jasamazina neproporcionali, jalieto opcija Non-Uniform.

Scale

scale

© Uniform: [50%___]

O Non-Uniform

Horizontal: [S0% |
. Vertical: | 50%
. o
- X ==
(7] 5cale Strokes & Effects
Ly vl 4 Transform Objects [ Transform Patterns

L] Preview

¢

come o e ox ]

1.130. attéls. Scale transformacijas instrumenta dialoglogs

Ar instrumentu Rotate var pagriezt objektu nepiecieSamaja lenki, kas jaieraksta loga Angle.

Rotate

Rotate

Options: [ Transform Objects [ Transform Patterns

[ Preview

| Copy | ‘ Cancel ‘ | OK |

1.131. attéls. Rotate transformacijas instrumenta dialoglogs

Ar instrumentu Reflect var iegut objekta spogulattélu.
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Reflect

Axis

O Horizontal -Z)

(® Vertical 4

e (1)

[ Transform Objects [ Transform Patterns

"Omluns

[ Preview

‘ Copy ‘ | Cancel || oK |

1.132. attéls. Reflect transformacijas instrumenta dialoglogs

Ar instrumentu Shear var saskiebt objektu nepiecieSamaja lenki, kas jaieraksta loga Shear. Var mainit
ari saskiebSanas virzienu - Horizontal, Vertical vai Angle.

Shear
searnge: () [

Axis
|’ ® Horizontal

3 i O vertical
e
Angle: ( —) [0
[
% Transform Objects [ Transform Patterns

L preview

[ cooy | [ cancer |[ ok ]

1.133. attéls. Shear transformacijas instrumenta dialoglogs

Ar visiem iepriekSminétajiem transformacijas instrumentiem var veikt ieziméta objekta
transformacijas darbibu (spiezot OK pogu) vai arT izveidot objekta kopiju un ar to veikt izvéléto
transformaciju (spieZot Copy). So panémienu var izmantot, veidojot jaunu objektu grupu, kas sastav
no viena objekta kopijam ar vienadam transformacijam.

1.134. attéls. Jauna objekta izveidoSana ar Rotate instrumentu un opciju Copy
Objektu apvienoSanas instrumenti (Pathfinder)

Lai izveidotu sarezgitakas formas objektus programma Adobe lllustrator, ir radita instrumentu grupa
Pathfinder, kas |]auj apvienot un Skelt vairakus objektus, izveidojot jaunu. Pathfinder paleti var atvért no
rikjoslas Window > Pathfinder.
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Shape Modes:

15| I )| )| | Expand |

Pathfinders:

T W & om0

1.135. attéls. Pathfinder instrumentu grupa

Instrumenti sadaliti divas apaksgrupas - Shape Modes un Pathfinders. Pamatdarbibas ar objektu
apvienoSanuvar veikt grupa Shape Modes. Instrumenti darbojas, ieziméjot divus objektus un nospiezot
attiecigo pogu. Pirmais instruments Unite apvieno divus objektus viena, Minus Front - no apak3éja
objekta izgriez augséja objekta formu, Intersect - no abiem objektiem atstaj to kopé&jo laukumu, Exclude
- apvieno abus objektus, tacu to kopé&ja laukuma izveido caurumu. Lidzigas darbibas (ar nelielam
niansém) veic art otras apaksgrupas Pathfinders instrumenti.

Br a D

Base Art Unite Minus Front Intersect Exclude
‘ ‘ ‘ a ) J
\__/
Divide Trim Merge Crop Outline Minus Back

1.136. attéls. Pathfinders instrumenta iesp&jamas darbibas ar objektiem
Krasas (Colors)

Katram objektam vai ta kontdrai var pieskirt noteiktu krasu. Riku paletes apaksa atrodas divi kvadrati,
kas parada objekta aizpildijuma un kontdras krasu un |auj atseviski to mainit.

i

0

1.137. attéls. Objekta un ta kontdras krasu definéSanas instrumenti

Uzspiezot uz kada no Siem kvadratiem, atveras krasu izvéles dialoglogs Color Picker.
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Color Picker

Select Color:

[ o ]
.
o o205 ]
Os [oex ]
s [oox ]
OR[s1 | coox |
Oz ] wlsm ]
o8 [15] vlos ]
[ I e .

[Jonly web Colors

1.138. attéls. Krasu dialoglogs

Saja loga ir iespéjams gan vizuali, gan preciza skaitliska formata izvéléties krasu (skat. “Datorgrafikas
attélu krasu modeli un raksturlielumi”). lzvéloties vizuali, vispirms vertikalaja laukuma atrodam
nokrasu no visa krasu spektra. Péc tam lielaja kvadrata laukuma mainam izvéléta tona piesatinajumu
un gaiSumu vai tumsumu.

Izvéloties skaitliska formata, ir iespéja izmantot Cetrus krasu standartus - HSB, RGB, Hexadecimal Color

un CMYK. Krasas objektam var izvéléties arT no paletes (Swatches).

E
/

I B, B O O w

1.139. attéls. Definétu krasu paletes (Swatches) dialoglogs

Saja paleté apkopotas iepriek$ sagatavotas krasu kolekcijas. Standartvarianta atveras CMYK vai RGB
krasu paletes pamatkrasu kolekcija. TaCu tas nav vienigas. Krasu paletes (Swatches) apakséja kreisaja
sthrT atrodas bibliotékas podzina (Libraries). Nospiezot to, atveras pievienoto, bet neatvérto krasu
kolekciju saraksts. Izvéloties no ST saraksta, varam iegat kadu citu krasu kolekciju.

Teksta izveidoSanas instruments un teksta redigéSana (Text Tool) E

Neatnemama grafiska dizaina sastavdala ir teksta objekts. Teksta objektu var izveidot, panemot Text
Tool no riku (Tools) paletes. Ir divi panémieni, ka izveidot jaunu teksta objektu. Pirmais - ieklikSkina
darba laukuma un sak rakstit nepiecieSamo tekstu. Otrais - apvelk taisnstarveida laukumu un taja sak
rakstit tekstu. Teksta objekts, lietojot katru no panémieniem, izveidojas atskirigs. Vizuali tie neatskiras,
taCu tiem ir atSkirigas teksta redigéSanas iespéjas. Pirmaja gadijuma, iezZiméjot tekstu, to var
transformét, mainot izmé&ru un proporcijas.
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1.140. attéls. Teksta objekta pirmais variants

Otraja gadijuma var mainit tekstu ietveroSo rami, tacu, to mainot, nemainas teksta izméri un

proporcijas.

u]

H

1.141. attéls. Teksta objekta otrais variants

Lai mainTtu teksta parametrus, rikjosla jaaktivizé palete Window > Type > Character.

Character Paragraph | OpenType
|Mvriad Pro vl
|Regular vl
T Ewe [v] EE uszm]r]
VaRETae -] WEL [
IT B wex  [+] I we [+
mEon 1] GEY [
TT Tr T T. T F
[ English: USA | v| @g [ Sharp |

1.142. attéls. Teksta objekta parametru dialoglogs

Saja paleté var maintt dazadus teksta izmérus (Size, Leading, Kerning, Tracking, Vertical Scale, Horizontal
Scale, Baseline Shift, Character Rotation), ka arT aktivizét lielos un mazos burtus (All Caps, Small Caps,
Superscript, Subscript, Underline un Strikethrough). Parametrus, kas attiecas uz lielakiem teksta
objektiem, var mainit paleté paragrafs (Paragraph). To var aktivizét rikjosla Window > Type > Paragraph.
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1.143. attéls. Rindkopas parametru dialoglogs

Saja paleté var mainit teksta orientacijas variantus (Left, Right, Justify), ka arT noteikt teksta atkapes no
kreisas malas, labas malas un pirmas rindas atkapi.

8. praktiskais darbs

Uzdevums: izmantojot iepazitos vektorgrafikas instrumentus, uzzimét zieda kompoziciju (skat.
1.144. attélu).

Sasniedzamais rezultats: spéj lietot apla, rotacijas, transformacijas, laukumu apvienosanas rikus,
zina, ka veidot regularu, proporcionalu geometrisku formu, izprot secigu instrumentu lietoSanu
formas veidosana.

Vértésanas kritériji: parbaudes uzdevums vektorgrafikas pamatu apgasanai, instrumentu lietosanai,
formas veidoSanai, secigai darba izpildei, objektu transformé&sanai, grupé&sanai, méroga lietosanai.

Darba process: apliko doto attélu un kopa ar paraugiem soli pa solim izveido tadu pasu ziedu,
saglabajot proporcijas (krasas var maintt).

1.144. attéls. Zieda kompozicija

1. solis

Ar apla ziméSanas instrumentu uzzimé vertikali izstieptu elipsi un iekraso sarkana krasa.
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Atver rotacijas transformacijas instrumenta dialoglogu. Lauka lenkis (Angle) ieraksta 30 gradi un

2. solis

nospiez pogu Copy. Rezultata iegistam talak redzamo divu objektu kombinaciju.

\

Nenonemot iezZiméjumu no pédé&ja objekta, izvélas komandu Object > Transform > Transform Again
(Cmd+D). So darbibu atkarto Cetras reizes. Rezultdtd iegist talak redzamo vairaku objektu

%

Lai So vairaku objektu kombinaciju savienotu viena vesela objekta, iezimé visus objektus un no
Pathfinders instrumentu paletes izvélas sadalu Unite. Atseviskie objekti tagad ir savienoti viena.

kombinaciju.

3. solis
Atver Scale transformacijas instrumenta dialoglogu. Atzimé Uniform un lauka ieraksta 80 %. SpieZ pogu
Copy un ieglst par 20 % samazinatu objekta kopiju. lekraso to oranza krasa.

L
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lezimé abus jaunraditos objektus. Vélreiz atver Scale dialoglogu un lauka Uniform ieraksta 60 %. legQst

vél vienu objektu pari, kas samazinats par 40 %.

Nenonemot iezim&umu, atver Rotate transformacijas dialoglogu un lauka lenkis (Angle) ieraksta
15 gradi. lekS€jais objektu paris pagriezas par 15 gradiem, un izveidojas talak redzama kompozicija.

lezimé visus ojektus un atkal atver Scale transformacijas instrumenta dialoglogu. Lauka Uniform
ieraksta 40 %. legUst jaunu, par 60 % samazinatu, objektu.

Ir uzziméta zieda ziedlapinu dala. Lai talakajas darbibas nejausi to neizjauktu, iezZimé visus objektus
un izvélas Object > Group. Tagad visi objekti ir sagrupéti kopa viena objekta.
4. solis

Uz leju no ziedlapinam tieSi centra zimé vertikali izstieptu taisnstari. lekraso to zala krasa. Ir uzziméts

zieda kats.
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5. solis

Brivaja laukuma uzzimé apli. Tad atver Move transformacijas instrumenta dialoglogu (ar labo
taustinu > Transform > Moove). Lauka Horizontal ieraksta skaitli, kas parvietotu jauno objektu par 2/3

no apla diametra. legust talak redzamo divu objektu kompoziciju.

lezimé abus objektus un no Pathfinders instrumentu grupas izvélas Intersect. legist abu ap|u kopéjo

¢

Atver Scale instrumentu dialoglogu, atzimé Non-Uniform un lauka Horizontal ieraksta 25 %, bet lauka

Skélumu.

Vertical - 90 %. Jauno objektu iekraso tumsi zala krasa.

|

lezimé abus objektus un atver Rotate instrumentu dialoglogu, un lauka Angle ieraksta 45 gradi.

\

Lai jauno objektu grupu nejausi neizjauktu, ar komandu Group to sagrupé viena objekta.
6. solis

Jaunieguto objektu pietuvina zieda katam un, ja nepiecieSams, proporcionali izmaina izméru.
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Atver Transform Each dialoglogu Scale Horizontal un lauka Vertikal ieraksta 85 %, bet laukos Move,
Horizontal un Vertikal atrod tadas skaitliskas vértibas, lai nakama lapa atrastos zem iepriekSéjas, bet
neattalinatos no kata (pieméram, 3 mm un 35 mm). Ar komandu Transform Again to atkarto vél divas
reizes. legtst vertikalu lapu rindu.

Ar komandu Group sagrupé lapas. Atver Reflect instrumenta dialoglogu, atzimé lauka Vertikal un
nospiez Copy. legust vél vienu vertikalu rindu ar lapam. Parvieto tas pretéja kata pusé un nedaudz uz
leju vai augsu. Zieds gatavs!

Patstavigie uzdevumi
1. uzdevums

Uzdevums: lietojot iepriekS apskatitos ziméSanas un transformacijas instrumentus, izveidot
musdienigu atslégu grafikas variantus.

Darba process: apliko realas atslégas kopa ar zimétiem paraugiem. Izanalizé, kadas geometriskas
pamatformas veido katru atslégu. P&c tam soli pa solim patstavigi uzzimé savus atslégu variantus.
Pakapeniski veido arvien sarezgitakas kompozicijas. Batiska ir Zzimé&juma precizitate.

Atslégu zZIméjumu paraugi

7YY

1.145. atteéls. Atslégu kompozicijas
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2. uzdevums

Uzdevums: lietojot iepriekS apskatitos ziméSanas un transformacijas instrumentus, izveidot
vésturisko atslégu grafikas variantus.

Darba process: sameklé interneta vésturisko atslégu paraugus. ledvesmojoties no tiem, pieskicé
raksturigas detalas. Atrod instrumentus, ar kuru palidzibu var tas uzzimét. Péc tam soli pa solim
patstavigi uzzimé savus atslégu variantus, pakapeniski veidojot arvien sarezgitakas kompozicijas.
Batiska ir zimé&juma precizitate.

Vésturisko atslégu zim&jumu paraugi

1.146. attéls. Vésturisko atslégu kompozicijas

3. uzdevums

Uzdevums: lietojot ieprieks apskatitos ziméSanas un transformacijas instrumentus, uzzimét radialu
kompoziciju variantus.

Darba process: sameklé interneta radialu kompoziciju (mandalu) piemérus. ledvesmojoties no tam,
izdoma savas kompozicijas pamatelementus un soli pa solim patstavigi uzzimé savus radialo
kompoziciju variantus. Pakapeniski veido arvien sarezgitakas kompozicijas. Batiska ir ziméjuma
precizitate.

Radialu kompoziciju paraugi
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1.147. attéls. Radialas kompozicijas
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4. uzdevums
Uzdevums: lietojot ieprieks apskatitos zimésanas un transformacijas instrumentus, izveidot linearas
kompozicijas.

Darba process: sameklé interneta linearu kompoziciju (tapetes) piemérus. ledvesmojoties no tam,
izdoma savas kompozicijas pamatelementus un soli pa solim patstavigi uzzimé savus kompoziciju
variantus. Savas radialas kompozicijas pamatelementus veido no dabas formu elementu stilizacijas.
Pakapeniski veido arvien sarezgitakas kompozicijas. Batiska ir zimé&juma precizitate.

;

Linearu kompoziciju paraugi
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1.148. atteéls. Linearas kompozicijas

1.4.4. RASTRA GRAFIKAS INSTRUMENTI UN METODES

Rastra grafikas datorprogrammas instrumentu lietoSana palidzés izveidot un modificét rastra grafikas
objektus un apstradat fotografijas.

Zinamakie rastra grafikas objekti ir digitalas fotografijas. To galvena atskiriba no vektorgrafikas - rastra
grafikas objekti veido vienu veselumu un nav sadalami atseviSkos objektos. Turklat rastra grafikas
objekti ir piesaistiti konkrétam izmé&ram, un to palielinasana ir saistita ar kvalitates zudumu. Galvenas
rastra grafikas apstrades instrumentu grupas tiks aplikotas programmas Adobe Photoshop pieméros.
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lezimésanas riki

Ar ieziméSanas rikiem (Selection Tools) var atdalit atseviskas attéla dalas vienu no otras. Programma
Adobe Photoshop riku paleté (Tools) atrodas vairakas ieziméSanas riku grupas, pieméram, geometrisko

objektu ieziméSanas grupa.

[_] Rectangular Marques Tool I
" Elliptical Marquee Tool |

c=a Single Row Marguee Tool

i Single Column Marguee Tool

1.149. attéls. Geometrisko objektu ieziméSanas grupa

Ar SIs grupas instrumentiem iesp&jams iezimét precizas formas laukumus - taisnstdri, apli un
horizontalu vai vertikalu joslu 1 px biezuma. Lai iezimétu objektu ar kadu no Siem instrumentiem, pa

virsu Sim objektam jazimé atbilstosa forma.

lezimétais laukums paradas ar kustigu, raustitu liniju. Lai pievienotu vél vienu iezimétu laukumu,
janospiez taustins Shift un “jazimé” nakamais laukums. Péc ieziméSanas arT iezimétajiem laukumiem
var veikt dazadas manipulacijas, pieméram, ir iesp&jams tos izdzést, veikt tonalo un krasu korekciju,

nomainit apkartéjo fonu.

1.150. attéls. Objekta ieziméSana, tonala un krasu korekcija, fona maina
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Ta ka ne visi objekti ir veidoti no pareizam geometriskam formam, nepiecieSami citi, daudz elastigaki,
iezimésanas riki. Tie atrodas nakamaja iezimésanas riku grupa.

» {2 Lasso Tool L

"".';] Polygonal Lasso Tool L
'FE Magnetic Lasso Tool L

1.151. attéls. Laso ieziméSanas riki

Ar pirmo no iezimésanas rikiem - laso apvilkSanas riku (Lasso Tool) - var iezZimét, vienkarsi apvelkot
apkart objektam. DiemZél Sadi nevar ieglt precizu rezultatu. Laso parasti lieto aptuvenai objekta
iezimésanai. Lai iezimétu precizak, var lietot nakamo poligona iezimésanas riku (Poligonal Lasso Tool).
Ar So instrumentu, sekojot objekta formai, liek atbalsta punktus, kas savienojas ar iepriek3&jiem un
rezultata veido precizu ieziméjuma Iiniju.

S

1.152. atteéls. Poligona laso riks

Nakamais iezimésanas riks - magnéts (Magnetic Lasso Tool) - ir izveidots ta, lai atpazitu tonala
kontrasta un krasu kontrasta robezu starp objektu un fonu. NepiecieSams tikai parvietot So
instrumentu pa iezZiméjama objekta kontdru, un tas pats izveido precizu 1 objekta iezZim&umu. Tacu
Sis instruments veiksmigi pildis savu uzdevumu tikai tad, ja bUs pietiekams tonalais vai krasu kontrasts
starp objektu un fonu.

Nakamaja grupa atrodami pusautomatiski instrumenti, kas palidz iezimét nepiecieamos objektus. Sie
r1ki veiksmigi izmantojami tikai tad, ja ir nepiecieSamais tonalais vai krasu kontrasts starp objektu un

fonu.
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_.f Cuick Selection Tool W

- -ﬂ—h Magic Wand Tool W

1.153. attéls. Atrais iezimésanas riks

Ar brinumnajinas (Magic Wand Tool) riku uzklikskinot uz kadas attéla dalas, automatiski iezimésies viss

lTdzigas krasas un tonalitates laukums. To var viegli izdarTt ar viendabigu laukumu, ka, pieméram, fonu.

1.154. attéls. Ar brinumnajinu ieziméts fons

P&c tam to var parkrasot.

1.155, attéls. Parkrasots iezimétais fons

Atras iezimé&sanas riks (Quick Selection Tool) labak darbojas, ja ir viendabigas krasas laukumi, tacu ar
to ir javelk pari iezimé&jamajam laukumam, noradot ta robezas.

Slani, maskas, efekti

Ta ka rastra grafikas attéls ir viengabalains, ir nepiecieSami riki, kas Jautu ar So attélu veidu érti stradat.
Sim mérkim Adobe Photoshop programma ir iesp&ams izveidot vairakus slanus (Layers). Slanu
darbibas princips ir salikt vairakus attélus kopa, un ar dazadu panémienu palidzibu iesp&jama to
savietoSana.
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LAYERS

1.156. attéls. Darba slanu piemérs

Slanu paleté visi lTmeni uzskatami novietoti viens virs otra. Skats uz attélu ir no augSpuses.

Layer Filter

Opacity
Blend Modes
Fill Opacity = ik 100% v

+| Opacity: 100% [~

Visibility

]
Locked ° Il >

- A O ©.

Layer Effects
Add Layer Mask
Add Adjustment Layer

Layer Groups
Create new Layer

Delete Layer

Panel Options

1.157. attéls. Slanu korigéSanas iespéjas

Katram slanim var pieskirt caurspidigumu (Opacity) no 0 Iidz 100 %, savukart ar acs simbolu kreisaja
pusé slani var padarit neredzamu, to atslédzot. Slanus var arT savstarpéji mainit vietam, tos parvelkot
uz augsu vai leju.

_____

® Link - var saslégt atseviskus slanus, lai tie darbotos kopg;

Layer Effects - pieskir slanim dazadus efektus, tai skaita telpiskuma efektus;

" Add Layer Mask - pieskir slanim masku, ar kuru var veidot atsevisSku dalu caurspidigumu;
" Add Adjustment Layer - pieskir slanim tonalo vai krasu korekciju;

® Layer Groups - apvieno vairakus slanus kopiga grupa;

® Create New Layer - izveido jaunu slani;

= Delete Layer - likvidé esoSu slani.
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Slanu maskas (Layer Mask) veido attiecigajam slanim caurspidigumu. Tie laukumi, kuri maska ir melni,
attéla slant bas caurspidigi, savukart tie, kuri balti, - necaurspidigi.

Layers

OKind vE @ THOR®

Normal v Opacity: 100% v

lock: B / ¢ DN @ Fill: 100% v

Layer O

1.158. attéls. Slanu maskas

Ar slanu efektiem (Layer Effects) var pieskirt atseviskam slanim kritoSas énas, spidumu, biezumu un

citus efektus.

e

| Layers x | Channels | Paths | -

(Normal ) Opaciy: 100w M
Lock: (@] #[+[a] Blending Options...

’7 Drop Shadow...

| Inner Shadow...
Outer Glow...
Inner Glow...
Bevel and Emboss...
Satin...
Color Overlay...
Gradient Overlay...
Pattern Overlay...

Stroke...

1.159. attéls. Slanu efekti

Tpasi uzskatamu rezultatu var panakt ar vektorgrafikas objektiem un teksta objektiem.

wv
IHEHERUST

1.160. attéls. Burtveidolu salikums, izmantojot efektus

Jebkuram fotoattélam péc fotograféSanas nepiecieSama tonala vai krasu korekcija. KorigéSanas
sadala (Adjustments) atrodami dazadi riki St uzdevuma veikSanai.
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Image > Adjustments Adjustment Layers
Brightness/Contrast... T1 Solid Color...
Levels... #L Gradient...
Curves... M Pattern...
Exposure... =
:_ Brightness/Contrast...

Vibrance... Levels...
Hue/Saturation... ®U Curves...
Color Balance... %B | Exposure..
glhack 8;_\:Vhlte_.. No®b [T vibrance...
Chﬂm ;I;I' Bl  Hue/Saturation...

annel Mixer... ) Color Balance...
| | Black & White...
l::)\;etre"rize # Photo Filter...

Ch | Mixer...
Threshold... T annet Hixer
Gradient Map... Invert
Selective Color... | Posterize...

T Threshold...
Shadows/Highlights... Gradient Map...
HDR Toning... Selective Color...
Desaturate Ty

Match Color...
Replace Color...
Equalize

1.161. attéls. KorigéSanas riki

Fotoattélu tonalas korekcijas pamatriki ir Brightness/Contrast, Levels, Curves, Exposure. Fotoattéla krasu
korekcijai nepiecieSamie riki - Vibrance, Hue/Saturation, Color Balance. Visus Sos rikus var lietot arTslanu
paleté. Tad ir lielakas iespé&jas mainit to parametrus.

Attéla izmérs (Imag Size)

Ta ka rastra grafikas attéli ir piesaistiti konkrétam izméram, batiski, gan darbu sakot, gan darba gaits,
to kontrolét. To var apskatit un izmainit paleté attéela izmeérs (Imag Size).

I — Pixel Dimensions: 32.3M
width: EE | pxes ]@ |
Height: 2739 pixels v m
Document Size:

Width: 57.181 inches v
Height: 38.042 inches v ]@
Resolution: 72 pixels/inch v
[V] Scale Styles

[¥] Constrain Proportions
Resample Image:
Bicubic (best for smooth gradients) v

1.162. attéls. Attéla izméra dialoglogs

Piksela dimensijas sadalas (Pixel Dimensions) logos platums (Width) un augstums (Height) redzams attéla
izmérs pikselos. Savukart dokumenta izméra sadala (Document Size) logos platums (Width) un augstums
(Height) redzams attéla izmérs mm, cm vai collas, ka arT attéla izSkirtspéja. Ta ir batisks attéla kvalitativa
izméra elements. Attéliem, kurus izmanto uz ekrana, lieto izSkirtsp&ju 72 ppi. Attéliem, kurus
paredzéts drukat, ir nepiecieSama lielaka izSkirtsp€ja - 300 ppi.

Attéla izméra loga (Image Size) var ne tikai apldkot attéla izméru un izSkirtspéju, bet arT to mantt. Tacu
jaatceras, ka attéla izméru un izSkirtspé&ju var lietot tikai samazinosa virziena. Palielinat tehniski ir
iespéjams, taCu attéla kvalitativais izmérs no ta nemainisies. Mainot attéla izméru, jabat ieslégtam
proporciju ierobezojumam (Constrain Proportions), lai neizmainitos attéla proporcijas.
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Filtrs (Filter)

Adobe Photoshop programma ietvertie riki, kas kardinali maina realistiska fotoattéla struktdru, atrodas
filtra sadala (Filter).

1.163. attéls. Filtra sadala

Filtra galerija (Filter Galery) atrodami filtri, kas parveido attélu, imitéjot kadu no klasiskajiem vizualas
makslas rikiem.

1.164. attéls. Filtra galerijas iespéjas 1.165. attéls. Filtra galerijas iespéjas

Samikstinasanas grupas (Blur) filtri dazados veidos mikstina attélu.

1.166. atteéls. Attéls, izmantojot mikstinasanas iespéjas

TrokSnu grupas (Noise) filtri pievieno vai nonem digitalo troksni.
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1.167. attéls. Attéls, izmantojot troksnu filtru

Pikselu grupas (Pixelate) filtri parveido attélu no lielakiem pamatelementiem.

1.168. attéls. Pikselos sadalits attéls

Asuma grupas (Sharpen) filtri attélu padara asaku.

1.169. attéls. pasi asinats attéls

StilizéSanas grupas filtri (Stylize) parveido attélu péc dazadiem algoritmiem.
) "y, | |
NN / 4 {

1.170. attéls. Ar stilizéSanas filtru parveidots attéls
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Transformacija (Transformation)

Lai atseviSkas (iezimétas) attéla dalas varétu mainit, jalieto transformacijas grupas (Edit>
Transformation) instrumentu iespéjas.

[ Transform |
Scale
Rotate
Define Brush Preset... Skew
Define Pattern... Distort
Perspective
Warp
Purge >
Rotate 180°
Adobe PDF Presets... Rotate 90° CW
Presets » Rotate 90° CCW
Remote Connections...
Flip Horizontal
Color Settings... THK Flip Vertical

1.171. attéls. Transformacijas riku meklésana/atrasana

Atrast transformacijas rikus var ar tastatdras saisni Cmd+T Mac OS vidé. Apkart iezimé&tajam objektam
paradas transformacijas ramis ar maziem kvadratiniem malas un stdros. Satverot aiz tiem, var veikt
atbilstosas transformacijas darbibas.

1.172. attéls. Ar transformacijas iesp&jam ieziméts attéls
9. praktiskais darbs
Uzdevums: izveidot ziedu kompoziciju ar geometriskiem fona elementiem.
1. solis

Izveido jaunu darba lapu 20 x 20 cm (Files > New), izSkirtspé&ja 300 dpi, krasu modulis RGB.

New

Name: ‘Untitled—1 ‘ “

— Preset: | Custom

Cancel

Save Preset...

Width: Centimeters
Height: Centimeters
Resolution: Pixels/Inch

Color Mode:  RGB Color 8 bit

DoEOo -

Background Contents: = White 5
Image Size:

E] Advanced 16,0M

Color Profile:  sRGB IEC61866-2.1

(ol o]

Pixel Aspect Ratio:  Square Pixels

1.173. attéls. Jaunas lapas dialoglogs
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2. solis

Ar taisnstdra ieziméSanas riku iezimé dazada izméra un proporciju laukumus un tos iekraso dazadas
krasas.

3. solis

Atrod interneta vairakas ziedu fotografijas.

4. solis

Ar iezimésanas rikiem iezimé katru ziedu, ar tastatdras saisni Cmd+C iekopé atmina, savukart ar
tastatdras saisni Cmd+V parnes uz darba lapas ar geometrisko zim&umu.

5. solis

Ar transformacijas riku palidzibu parvieto ziedus ta, lai izveidotos pabeigta kompozicija.

98



1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

6. solis
Péc kompozicijas pabeigSanas izmanto ellas otas filtru (Oil Paint), lai kompozicijai pieSkirtu glezniecisku

efektu.

Ziedu kompoziciju paraugi

1.174. attéls. Ziedu kompozicijas

Patstavigie uzdevumi

1. uzdevums

Ar Iimenu (Layers) un efektu (Layers Effects) palidzibu veidot kompoziciju no vardiem, kuriem ir dazadi

telpiskuma un materialitates efekti.

Uzdevuma risinajuma paraugi
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P

—

(-
2]}

evita

1.175. attels. Vardu kompozicijas paraugi

2. uzdevums

Ar slanu (Layers) un efektu (Layers Effects) palidzibu veidot kada objekta vizualizaciju. Vizualizacijai
izmantot interneta sameklétas realu materialu tekstdras.

Uzdevuma risinajuma paraugi

1.176. attéls. Objektu vizualizacijas pieméri
3. uzdevums
lzmantot grafisku Iniju zim&jumu, zimé&juma apstradi un fona nonemsanu.

Uzdevuma risinajuma paraugam derés ar melnu [iniju zZiméta ilustracija, kuru ieskené 600 dpi
izSkirtsp€ja, péc tam Adobe Photoshop programma nonem fonu.

1. solis

Ja skice ziméta ar zimuli, to rapigi parzimé ar melnu rapidografu, lai linija batu vienmérigi uzsvérta
(skat. 1.177. attélu).

1.177. attéls. SkenéSanai sagatavots zimé&jums
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2. solis

Attéluieskené ar izskirtspéju 600 dpi. Sada iz3kirtspéja laus saglabat attélu vai ilustraciju laba kvalitaté.
Pikselu skaitu vienmér var samazinat, bet pielikt péc tam klat nevar. 1.178. attéla redzams skenera
iestatijumu dialoglogs.

Kind: Color

Resolution: | 600 dpi
Use Custom Size
Size: | 4,56 5,39 inches &

Rotation Angle: 0°

Auto Selection: | Detect Separate Items
Scan To: | |[F] Desktop

Mame: |Fenhelis_rozmarins_krasa
Format: | JPEG
Image Correction: = Mone
Type: | Automatic

1.178. attéls. Skenera iestatijumu dialoglogs

3. solis

Veic korekciju - melno vélreiz atzimé ka melnu, jo ieskenétam darbam var bat arT peléks tonis, un balto
vélreiz atzZimé ka baltu, lai novérstu iespéju, ka saglabajies vél kads fona tonis, kuru it ka neredzam.
Melna un balta korekciju atrodam galvenaja izvélné Image > Adjustment (korekcija) (skat.
1.179. attélu) > Black & White, Brightness/Contrast, Exposure. Sada seciba korigéts attéls bieZi vien ir
pietiekams, lai varétu atdalit melno grafisko zim&jumu no fona.

m Layer Type Select Filter 3D View Wind

Mode > L Adobe Photoshop CC
3 .
BETECETSE  Brightness/Contrast...
Levels... $L
Auto Tone L Clirves... M
Auto Contrast (8L Exposure...
Auto Color 3B
; = Vibrance...
image Size... Nl Hue/Saturation... %8U
Canvas Size... X#C ' color Balance... ®B
SISys. eslion > | Black&White.. 0B

1.179. attéls. Balta un melna korekcijas izvélne

4, solis

Izolacija (Select > Color Range), iezimé melno vai atlasa melno, izplGSanas iespé&jas atzimé 200, spiez OK
pogu un, izmantojot 1so komandu, veido jaunu slani (Select: Sampled Colors, Fuzziness: 200, Ok un Cmd
J), kas detalizéti redzams 1.180. attéla.
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Color Range

Select: | # Sampled Colors 5‘

Detect Faces [ Localized Color Clusters

Fuzziness: 200

e Do TR

| Normal + | Opacity:
Lock: (1 o & @ Fill: [ 100% |
:

Layer 1
L]
o,
_ | |[5:* Background &

LF

(® selection () Image

1.180. attéls. Fona nonemsana, jauns slanis

Ziméjums bez fona (Transparent) 1.180. attéla 1. slant (Layer 7). ZImé&jumu var veidot krasainu (skat.
1.181. attélu). Kad zimé&jums nonemts no fona, to saglaba, tad var veidot krasu variantus. Saglaba
Ziméjumu .PSD (Photoshop) formata, lai to var izmantot citos grafikas darbos vektorgrafikas
programma. PriekSrociba - attéla fails nav tik liels ka vektorgrafikas objektam, bet darba iespéjas ir
lTdzigas, jo attélam ir caurspidigs fons.

1.181. attéls. Liniju un Iiniju un krasu zimé&jums

Apgutas datorgrafikas prasmes var izmantot dazados grafikas dizaina darbos - plakatos, vizualas
reklamas, komunikacijas, iepakojuma un noformé&juma dizaina, precu zZimés, vizualas identitates
dizaina u. c¢. Savukart gramatu, brosdru, bukletu un citu poligrafijas materialu sagatavoSanu veic
speciali Sim nolukam paredzéta maketéSanas programma Adobe InDesign, kura ievieto ieprieks
sagatavotus darbus gan Adobe lllustrator (gramatas vaki, grafiskie elementi), gan Adobe Photoshop
(fotoattélu, ilustraciju apstrade un sagatavoSana) programma, tapéc bis nepiecieSamas So abu
programmu zinasanas un prasmes.
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1.5. GRAMATA UN ILUSTRACIJA - NO IDEJAS LIDZ
REALIZACIJAl, MAKETESANAS PAMATI

MaketéSanas pamatu apguve palidz izveidot gramatu - radot gan originalu stastu un ilustracijas, gan
izmantojot jau gatavu tekstualu un vizualu izejmaterialu. MaketéSanas pamatos iemacas sagatavot
iespieddarba maketu drukai. Katram grafikas dizaineram un reklamas specialistam bdtu jamak veidot
gramatu un brostru maketus vai vismaz jabat izpratnei par to, ka Sie procesi notiek. Lai izglitojamie
apgutu gramatu maketéSanas pamatus un iegdtu pamatzinasanas viena no popularakajam maketu
veidoSanas datorprogrammam, nakamais secigais solis péc rastra grafikas un vektorgrafikas
pamatprincipu apgisSanas ir maketéSanas programmas Adobe InDesign apgtSana. Maketéjot
materialus /nDesign programma, jaizmanto zinaSanas un prasmes, kas iepriekS apgdtas Adobe
Photoshop un Illustrator programmas (skat. apakSnodalu “Datorgrafikas pamati”).

1.182. attéls. Reklamas dizaina izglitibas programmas maketéSanas uzdevums, gramatas vaka un
priekSlapu risinajumi, rokas zimé&jumi, pécapstrade Photoshop programma

0T/ GEEP
Rvees | 1@{? ’Jv'l“‘ll“;!l‘ﬂl | R\wmnvw

1.183. attéls. Reklamas dizaina izglitibas programmas maketéSanas uzdevums, zZiméts stasts,
ilustracijas, rokas ziméjumi, pécapstrade Photoshop programma
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Gads 2208. Lai gan cilvéki dzivo bez par- MERA OSTA
lieku lielam raizem, dabas piesamojums -
nav mazinajies, Tiesi otradi- indigie izmesi | 2.
ietekméjusi visu dzivnieku valsti. Lieks
acu paris, spamoti grauzéji un sesas
kajas- kas sendk skaitljas divaini, tagad ir
ikdiena.

Zina idefa i dot lasitajam kadu leskatu par t3 autory. Gramata tamers: 16 x 20m
Lappudu skaits: 32 -

e =
Source San Varsbleregule =N
am izvéléta digitala lustracia. Stista Krasas: CMYK
. ko IUStraci.

Papirs: Arctic Volume White

1.185. attéls. Reklamas dizaina izglitibas programmas gramatas maketésanas uzdevuma darba lapas

Pilnvértigai programmas Adobe InDesign pamatu apguvei un izpratnei par maketéSanas
pamatprincipiem maciSanas procesu var sadalit divas témas. Katra téma |auj koncentréties atseviski
uz kadu no diviem galvenajiem dizaina komponentiem - attélu un tekstu. Prasme stradat ar attélu
ietver darbu tikai ar vizualo materialu - radoSu, kvalitativu un vizuali augstvértigu rokas zimé&jumu -
ilustraciju ka stasta vizualo veidotaju. llustracijas darba bdtiska ir stilistikas un materialu izvéle. Darba
procesa jasaprot, ka dazadu izteiksmes lidzek|lu izmantojums un faktdru spéle spéj palidzét atklat
stastu. llustracijas jaapstrada un jasagatavo reproducéSanai ka rastra grafikas attéli. Lai varétu lielaku
uzmanibu pievérst tieSi dazadiem stilistiskiem un materidliem aspektiem, ilustracijas javeido
melnbaltas, darbu ar krasas elementiem atstajot turpmakajam macibu procesam.

Ziméta stasta veidoSana palidz iemacities stradat ar Adobe InDesign programmu, attista ilustracijas
prasmes un vizualas informacijas veidoSanas prasmes, darbs tikai ar informativu tekstu iemaca
stradat ar lielu teksta apjomu, to strukturét un vizuali pievilcigi noformét, izmantot zinasanas par
darbu ar rastra grafikas un vektorgrafikas programmam un failu sagatavosanu drukai. Samaketéto
darbu noforméjot realizacijai, jaiemacas sagatavot drukas failus Adobe InDesign programma. Darbs ar
maketéSanas programmu, pieméram, stradat tikai ar tekstu maketa salikuma veidoSana, veido
pieredzi darbam ar jebkuru drukatu darbu, kura tiek izmantots liels teksta apjoms. Pamatprasmes tiek
apgutas, izpildot darbu ar ilustraciju un darbu ar tekstu, attistot spé&ju darboties ar komplicétakiem
dizaina risinajumiem, kur ir daudz vairak elementu.
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Stradajot ar maketéSanas programmu, galvenais ir atceréties, ka noteikti ir jasaglaba darba fails, lai
darbu vélak batu iespéjams korigét, jo drukas fails PDF formata lauj tikai darbu nodrukat, bet ne
korigét. Gramatas iespieSanai speciali ir jasagatavo drukas fails PDF formata (skat. “Drukas failu
sagatavoSana digitalaja druka programma Adobe Illustrator”).

llustréta gramata
10. praktiskais darbs

Uzdevums: veidot ilustrétu broSaru, darbu veicot tikai ar vizualo materialu - ilustraciju. Atklajot stastu,
izmantot dazadu stilistiku, izteiksmes Iidzek|us. llustracijas apstradat un sagatavot drukai ka rastra
grafikas attélus. llustracijas veidot melnbaltas. Vairaku autoru darbi kopa veido tematiski vienotu
broSdru sériju, individuali katram sava gramata (brosdra). Uzdevuma gaita - sakt ar stasta veidoSanu,
tad ilustraciju zimésana, tehnisko riku apgtsana, failu sagatavoSana, eksportéSana un uzdevuma
nosléguma tehniskas lapas izklajums, 1ss vizuals darba kopsavilkums.

Sasniedzamais rezultats: spéj veidot vizualu stastu, stradat ar secigu attélu sériju, zina, ka stradat ar
programmu Adobe InDesign, izprot darba faila un drukas faila atSkirtbas, korigéSanas un drukasanas
iespéjas.

VértéSanas kritériji: ar uzdevumu tiek parbauditas pamatprasmes darba ar Adobe InDesign
programmu - jauna dokumenta izveide, attélu ievietoSana, gramatas maketa izveide; izpratne par
ilustracijas un vizuala stasta veidoSanu; ka apguatas tehniskas lietas - ilustraciju skenéSana un to
sagatavoSana rastra grafikas programma ievietoSanai gramatas maketa, izmantojot iepriekS apguto
par rastra grafikas instrumentiem un metodém.

Darba process: ilustracijas tiek zimétas ar roku, izmantojot dazadus vizualas izteiksmes Iidzek|us,
precizi un atbilstoSi toposas gramatas parametriem. Ziméjot ilustracijas, jaiemacas precizi stradat ar
roku, lai datorapstrade bdtu nepiecieSama péc iesp€jas mazak. Jaiemacas rékinaties ar +5 mm
parlaidém (stkak skat. “Drukas failu sagatavosana digitalaja druka programma Adobe lllustrator”).

'Y

O >

VA
| ATSAiIRRTIES hi |

SLiKTie|| ¢/

Lo

1.186. attéls. PIKC RDMV izglitojamo ilustréta brosdra
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Reklamas dizaina izglitibas programmas macibu uzdevums
Témas izklasts. Ideju radiSana

Svarigi ir panakt iejusanos un ieinteresétibu téma, spé&ju to sasaistit ar sevi un savu pieredzi. Tiek dots
laiks pirmo ideju generéSanai un pierakstiSanai. Izmantojot prata vétras metodi (atra asociaciju
pierakstisana), katrs uz lapas raksta asociacijas, Tpasibas, faktus - jebko, kas, vinaprat, saistas ar
konkréto uzdevuma tému. Talak nepiecieSama grupasbiedru/kursabiedru diskusija, jo diskusija
veicina ideju apmainu un jaunu ideju rasanos, tadéjadi var izveidot kopigu ideju un témas
atvasinajumu sarakstu, kas talak kalpos par atspériena punktu katram sava individuala stasta
veidoSana, ja darbs tiks veikts individuali.

Stasta izveéle. Skices

Talaka darba procesa jaizvélas kada no idejam, kas tika iek|auta kopigaja saraksta. Nav svarigi, kurs ir
idejas autors un ka vairaki izvélas lidzigas témas. lzvéléto ideju jamégina attélot vizuali secigas
ilustracijas. Tada veida taps pirmas ideju skices. Skices tiek zimétas vismaz trim dazadiem stastiem, lai
labak spétu izsecinat, kura téma bdtu visinteresantaka un atbilstoSaka ilustrétas gramatas
uzdevumam.

Pieméru apskate, vélamas ilustraciju stilistikas izvéle

Jaapskata dazadi ilustraciju veidi: gan drukatie, gan digitalie paraugi. Lieliski Latvija izdoti pieméri ir
BikiBuki gramatinu sérija, Kus komiksi un Popper Publishing gramatas. Saja uzdevuma svarigi, lai péc
paraugiem varétu secinat, cik neskaitamos un dazados veidos iesp&jams risinat vizualus stastus, un
katrs spétu nonakt I1dz savai individualai ilustracijas stilistikai.

Gramatas uzbive

Stradajot grupa, visi izmanto vienadu gramatas izméru un lappusu skaitu. Veidojot gramatu, vienmér
jaatceras, ka lappuSu skaitam jadalas ar 4!

Gramata sastav no salocitas papiraloksnes, kas locljuma vieta sastiprinata un veido lappuses. Atkartba
no papira loksnes izméra un ieceréta gramatas izméra lappusu skaits viena burtnica var bat mainigs,
bet tam vienmér jadalas ar Cetri, jo katra uz pusém parlocita papira lapa veido Cetras lappuses. Katru
Sadu lappusu kopu sauc par burtnicu. Viena burtnica sastav no 16 lappusém, bet Sis skaitlis var
nedaudz atSkirties - tas atkarigs no papira svara. Biezakas gramatas sastav no vairaku Sadu burtnicu
apkopojuma, kas iesiets vakos.

'ddj'g | ddjzy | ddj'6¢ | ‘dd'g 'ddjz | tddjroL | ddjtiy | ddivg

4. lpp. 13.lpp. | 16.lpp. | 1.lpp. 2. lpp. 15.lpp. | 14.lpp. 3. lpp.

1.187. attéls. Papira loksnes dalijjums 16 lappusés
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Saja uzdevuma gramatas tiek gatavotas vienada izméra (A6) un ar vienadu lappusu skaitu (20 Ipp.).
Tas atvieglo kopigo maciSanas un saprasanas procesu, ka arT sekmé to, ka visa gramatu kopa
nosléguma veidos vienotu komplektu.

Katrs nem A3 lapu, ta jasaloka I1dz A6 izméram. Ar So soli var iemacities lappusu veidoSanas principu.
No salocitajam lapam izveidojas 16 lappusSu burtnicina, kas tiek saskavota locjuma vieta un tiks
izmantota ka gramatas iekSlapu skice. Vaks vélak tiks gatavots atseviski.

Izklajums

No ieprieks izveidotajam stastu skicém tiek izvéléts atbilstoSakais stasts, un tam tiek veidota izklajuma
skice - visi nepiecieSamie stasta elementi sadaliti pa tam atvélétajam lappusém, iezimétas vietas
vakiem un titullapai.

1.188. attéls. Gramatas izklajuma paraugs

Gramatas iekSlapu skice

Izmantojot ieprieks izveidoto burtnicu, tiek izveidota gramatas iek3lapu skice. Seit jau var precizak
izplanot katru atvérumu realaja izméra. lespéjams izméginat vairakus zimésanas stilus, panémienus
un rikus, lai nonaktu pie iecerétajam visatbilstosaka risinajuma.
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Gatavo ilustraciju zimésana

llustracijas tiek zimétas pa atvérumiem originalaja izméra, ziméuma jau no pasa sakuma ieklaujot
drukai nepiecieSamas 5 mm parlaides (Bleed) (skat. apakSnodalu “Digitala druka un ofseta druka”).

llustréSanas rikus, tehnikas un metodes katrs izglitojamais izvélas individuali, atbilstosi savai gaumes
izjatai no ieprieks apltkotajiem piemériem vai saviem eksperimentiem. Vienigais priekSnosacijums ir
melnbalts risinajums.

lepaziSanas ar papira gramazu (g/m? un veidiem

Pirms maketa izveides sakSanas un drukas failu sagatavoSanas nepiecieSams izvéléties papiru
gramatas realizacijai. Jaizdara izvéle starp kritotu un nekritotu papiru (skat. “Ofseta drukas tehnologija
un failu sagatavoSana ofseta drukai”), ka arT jaizvélas atbilstoSs papira biezums. Papira biezumu
nosaka gramaza, tas tiek merits g/m?. Papira biezums nosaka ta izmantojuma iespéjas:

80-100 g/m? - plans papirs, kas parasti tiek izmantots ikdienas izdrukam un kopijam;

100-200 g/m?* - vidé&ja biezuma papirs, ko ieteicams izmantot gramatu iekSlapam, bukletiem,
plakatiem u. c. izdevumiem, kas paredzéti ilgakai lietoSanai;

200-350 g/m* - biezs papirs, ko ieteicams izmantot gramatu vakiem, vizitkartém, pastkartém u. c.

Saja uzdevuma gramatas iekslapam ieteicamais papira biezums ir 100-170 g/m? un gramatas vakam -
250-350 g/m”.

SkenéSana
Gatavas ilustracijas tiek ieskenétas TIFF formata izSkirtspé&ja 600 ppi.
llustraciju apstrade, sagatavosana drukai

leskenétie attéli tiek apstradati programma Adobe Photoshop. llustracijas kadré atbilstosi gramatas
izméram (A5 + 5 mm parlaides katrai malai). Atkariba no nepiecieSamibas tiek palielinats kontrasts, lai
izceltu zZim&umu, likvidéts papira tonis, izlabotas nepilnibas un kladas, notiritas liekas zimula linijas
un netirumi u. c. (skat. “Rastra grafikas instrumenti un metodes”).

Apstradatas ilustracijas sagatavo drukai - izSkirtspéja attélam nepiecieSamaja izméra tiek nomainita
uz 300 ppi, attélam tiek pieskirts drukai nepiecieSamais /CC krasu profils. Saja uzdevuma strada ar
melnbaltam ilustracijam, tapéc jaizvélas Grayscale krasu profils. Ja ilustracijas zimé krasainas, jaizvélas
kads no CMYK krasu profiliem kritotam vai nekritotam papiram vai atbilstosi vélamas tipografijas
noradijumiem. Vairak par rastra grafikas attélu sagatavoSanu drukai skat. apakSnodala “Digitala druka
un ofseta druka”.

Adobe InDesign pamati

Jaunu dokumentu /nDesign programma veido, atverot programmu pie File > New Document (dialoglogs
paradits 1.189. attéla). NepiecieSamie parametri gramatas maketa izveidei:

Intent - jaizvélas iespéja Print, kas norada, ka makets paredzéts drukai;

Number of Pages - iespéjams noradit nepiecieSamo lappusu skaitu;
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Facing Pages - keksitis ratina apzimé, ka lappuses dokumenta tiks kartotas atvérumos;

Page Size - janorada lappuses izmérs, iesp€ja izvéléties no lappusu formatiem vai ierakstit sev

nepiecieSamo lappuses augstumu un platumu;

Bleed - iespé&ja noradit apgriezamo laukumu, lai labak izprastu un atcerétos par parlaidém (uzlaidém).

New Document

Document Preset:  [Default]
Intent: | Print Cancel
MNumber of Pages: 201 Facing Pages
- Save Preset...
Start Page #: 1 || Primary Text Frame _ Save Freset..
F Qpti
—Page Size: AB S
Width: }%;148 mm Crientation:
Height: -2/210 mm Binding: | ][4
— Columns
Number: }%;1 Gutter: }%;4,233 mm
— Margins
Top: }%;12.? mm Inside: }%;12.? mm
Bottom: }%;12.? mm @ Outside: }%;12.? mm
— Bleed and Slug
Top Bottom Inside Qutside
Bleed: 5 mm 5 mm 5 mm 5 mm E
Slug: 0 mm 0 mm 0 mm 0 mm B

1.189. attéls. Dokumenta atvérsana

KAD MEZS PIEGRUZOTH
UV SKUDRAS
METIEK OALA
CILVEKS REIZ] (-ADA
PARADAS MEZA _
BHEZOKNA MALA,

1.190. attéls. Atvéruma izskats dokumenta
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Uzdevuma izpildei nepiecieSamie riki un paneli

Pages - 3is panelis Jauj darboties ar gramatas maketa izklajumu. ST uzdevuma izpildei izmanto panela
apakséjo pusi, kura tiek veidots gramatas atvérumu izklajums. Lai pievienotu vai izdzéstu lappuses,
jaklikSkina uz attieciga simbola panela apaksa.

J_ 4 Pages | Layers | Links | M| =
[Mane]
A-tastar |:|:|
Custom V' -
-
T 1A
n../
1
A A
el
-3
[ [T A
"‘1'
4-5

1.191. attéls. Uzdevuma izpildei nepiecieSamie riki un paneli

Links - Saja paneli var redzét visus dokumenta ievietotos attélus un to parametrus. lesp&ams attélus
atjauninat un mainit saiti uz to atrasanas vietu.

Dzeltens trijstaris ar izsaukuma zimi norada, ka originalaja faila ir veiktas izmainas. Failu iesp&jams
atjauninat, noklikskinot Update link.

Sarkans aplis ar jautajuma zimi norada, ka originala faila atraSanas vieta ir mainijusies. NepiecieSams
noradit jauno faila atrasanas vietu, noklikskinot Relink.

Panela apakséja dala redzama informacija par ieziméto attélu.

Format TIFF

Drukas vajadzibam rastra grafikai var tikt izmantoti PSD un TIFF formati.
Color Space Grayscale vai CMYK

Actual PPI =300

Digitala attéla izSkirtsp&ju nosaka pikse|u blivums, ko apzimé ar PP/ (Pixels per inch) vai DPI (Dots per
inch) un kas norada, cik katra attéla colla ir pikselu (1 colla= 2,54 cm). Tas parasti klGst aktuals, ja attélu
ir paredzéts drukat. IzSkirtspéja konkrétajam darba attélam ir tada, kada tas ir ieskenéts vai parveidots
Adobe Photoshop. Lai varétu izdrukat kvalitativu attélu, Sim skaitlim ir jabat 300 ppi.

Effective PPI > 300

Efektiva izSkirtspéja ir mainigs lielums, kas mainas atkariba no attéla izméra izmainam Adobe InDesign.
Sis skaitlis nedrikst bat mazaks par 300 ppi.
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Pages | Layers | Links | M| =
@ -

—

IMame

i
ia

[ Skenéfana_...).tf {2)
Skenéfana_...).tf {3)
Skenéfana_...).tf {2)

T Sken&fana_...).tif {2)

ok

Skenéfana_...).tf {2)
- Skenéfana_...).tf {2)

Ao

* Sken&Zana_.. 7 tif (2)

¥ ¥ Y Yy Yy vy

Skenéfana_...A.tif (4]

¥ 1Selected =D AE E S

Link Info 4 p I
Name: Sken&Sana_20151207 (&).tif
Format: TIFF
Page: 16
Color Space: Grayscale
Status: Medified
Size: B.4 MB (8761932 bytes)
ICC Profile: Dot Gain 20%
Actual PPL: 300
Effective PPI: 300
_| Dimensions: 2650 x 1865
Creator: Adobe Photos...(Macintosh)
Place Date: Fridey 10 Mov...r 2017 10:24
i LLayer: Layer 1
Modified: Sunday 17 June 2018 23:38
Path: Macintosh HD:.. 1207 {6).tif
Creation Date: Tuesday 12 J..y 2015 08:38
Tranaparency: Mo

1.192. attéls. Uzdevuma izpildei nepiecieSamie riki un paneli
Attélu ievietoSana

Lai ievietotu attélu dokumenta, izpildiet komandu File > Place. Dialogloga Place atrodiet nepiecieSamo
failu un izpildiet komandu Open. levietojot attélu Adobe InDesign kursora vieta, tiek radits mazs attéla
paraudzins. Ja attéla fails sagatavots precizi péc noraditajiem izmériem, tad, noklikskinot jebkura
dokumenta vieta, attéls tiks ievietots automatiski izveidota attéla kasté un atbildis gramatas lappuses
izmériem. Atliek to novietot tam paredzétaja lappusé.

levietojot attélu ta kast€, attéla izmérs var neatbilst attéla ramja izméram. Attélu var pielagot ramim,
izpildot komandu Object > Fitting un izvéloties nepiecieSamo iespéju.

levietoto failu parbaude

Window > Output > Preflight - izveido jaunu profilu (Define Profiles) un norada parametrus, par kuriem
bridinat, pieméram, par drukai nepiemérotu krasu profiliem vai attéliem ar drukai neatbilstosu
izSkirtsp€ju.

Lai definétu jaunu profilu, paneli Preflight, uzklikSkinot uz izvélnes augséja labaja star’, izvélas iespé&ju
Define Profiles. Atveras dialoglogs, kurair iesp&jams izveidot jaunu vai redigét ieprieks izveidotu profilu.

1.193. attéla redzams piemeérs, kur tiek veidots profils un atziméti drukai neatbilstosi krasu profili un
attélu izSkirtspéja. Kad vélamais Preflight profils ir izveidots, to apstiprina, klikSkinot OK.
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Preflight Profiles Preflight Profiles
Profile Name: | druka Profile Name: drukai
[Basic]
Digital Publishing I T
7] IMAGES and OBJECTS
drukai v < w [F] unks
v [¥] image Resolution [¥] Links Missing or Modified
[] Color Image Maximum Resolution: [¥] Inaccessible URL Links
[¥] Color Image Minimum Resolution: [] i Links
[] Grayscale Image Maximum Resolution: v [7 coror
Transparency Blending Space Required
[¥] Grayscale Image Minimum Resolution: » O =
[] Cyan, Magenta or Yellow Plates Mot Allowed
[ 1-bit Image Maximum Resolution: w (7] Color Spaces and Modes Not Allowed
[¥] 1-bit Image Minimum Resolution: [¥] ReB Oery
[¥] Non-Proportional Scaling of Placed Object Cemrk [ Lab
= E] [7] Uses Transparency [¥] Spot Calor
w [ Image ICC Profile
SRP— e || e | QTEND e e (I

1.193. attéls. Uzdevuma izpildei nepiecieSamie riki un paneli

Preflight panell zem izvélnes Profile ir iespéja izvéléties profilu, par kura atzimétajiem parametriem
ka Errors. Ir redzams kopéjais kldaino failu skaits dokumenta. Panell Preflight visi kladainie faili tiek
paraditi ka saraksts. UzklikSkinot uz katra no tiem, var redzét detalizétu informaciju par konkréta faila
klGdainajiem parametriem. Parametrus iesp&jams labot originalaja faila un péc tam panell Links,
izpildot iesp&ju Relink vai Update link.

Preflight | =

on Profile: | drukai (working) @
Errer Page |
w COLOR (2}
¥ Color space not allowed (2)
Skenéiana_20151207 (%).tif
Skenéiana 20151207 (3.aif
W IMAGES and OBJECTS {3)

w4

¥ Image resolution (3)
Skenéiana 20151207 (3).tif
Skenéiana_20151207 (%).tif
Skenéiana 20151207 (F.1if

[l IR

¥ Info >

Problem: Cray images must be at least 300 ppi

Effective Resolution: 216 ppi

Fix: Direct-select the image and use the Object > Transform > Scale command to change
the scaling applied. Or edit the source file to correct the resolution problem.

@ 5 errors Pages: °AII (1 y

1.194. attéls. Uzdevuma izpildei nepiecieSamie riki un paneli
InDesign veidota maketa sagatavosSana drukai
Lai sagatavotu gatavo maketu drukai, izpilda komandu File > Export.

Norada dokumenta nosaukumu un izvélas Intent > Print, ka arT izvélas vélamo dokumenta atrasanas
vietu un klikSkina Save. Dialogloga izvélas Adobe PDF Presset > PDF/X-4.
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Galvenais (General)

Aktivizeé iesp&ju Pages > All, ja nepiecieSams saglabat visas lappuses viena dokumenta. Ja vélas vaku
drukat uz biezaka papira neka iekSlapas, tad aktivizé iesp&ju Range un norada nepiecieSamo lappusu
numurus. Péc tam eksporté vél vienu dokumentu tikai ar vaka izveidei nepiecieSamajam lappusém.

Obligati atstaj aktivu iespé&ju Pages, nevis Spreads.

Export Adobe PDF

Adobe PDF Preset: [PDF/X-4:2008] (modified) B
Standard: PDF/X-4:2010 B Compatibility: Acrobat 7 (PDF 1.6) B

General General

Compression

Ginskes and Bleeds Description: |[Based on '[PDF/X-4:2008]'] Use these settings to create Adobe
PDF documents that are to be checked or must conform to PDF/
X-4:2008, an ISO standard for graphic content exchange. For

Output

Atywncee more information on creating PDF/X-4 compliant PDF
Security documents. nlease refer to the Acrohat llser Guide. Created
Summary —Pages
All
O Range: 3-18 4]
© Pages
Spreads

1.195. attéls. Drukas faila eksportéSana
ApgrieSanas krusti un parlaides (Marks and Bleeds)

Aktivizé iespéju Crop Marks (griezuma atzimes) un norada nepiecieSamo parlaides izméru Bleed
5 mm, un klikSkina Export.

Export Adobe PDF

Adobe PDF Preset: [PDF/X-4:2008] (modified) B
Standard: PDF/X-4:2010 Compatibility: = Acrobat 7 (PDF 1.6)
General Marks and Bleeds
Compression
Marks and Bleeds Marks
Output & All Printer's Marks Type: Default B
[ Crop Marks Weight:  0.25 pt
i Bleed Marks -
i Registration Marks Offset: [+15 mm
Color Bars
Page Information
—Bleed and Slug
Use Document Bleed Settings
Bleed:
Top: ES mm Inside: |%35 mm
Bottom: }%5 mm § Outside: I%S mm
Include Slug Area
Save Preset... Cancel m

1.196. attéls. Drukas faila eksportéSana
Tehniskas lapas izveide

Kad gramatas makets nodots drukai, tiek izveidota A3 tehniska lapa (skat. 1.197. attélu), kas kalpo ka
gramatu reprezentéjoss materials. Taja izvietots gramatas vaks ar izmériem, lappusu izklajums, Tsa
anotacija par gramata attéloto stastu un ilustracija, kas lauj uztvert gramatas vizualo valodu.
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1.198. attéls. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas izglitojamo tehnisko lapu salikumi
Pieméri, gatavais darbs - drukata gramata

PIKC RDMV izglitojamo veidotas brosdras paraugi “RaPaPro” projekta sadarbiba ar centru “Marta”
redzami 1.199. attéla.
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1.199. attéls. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas izglitojamo veidotie broSaru
fragmenti, uzdevuma téma “RaPaPro” projektam sadarbiba ar centru “Marta”

VARBUT TEV ART
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AV
/5 o Sk £
4 Nevzrravcits, Tev 4/ /)

PALINS CAPBK...,
27 7

1.200. atteéls. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas izglitojamas Lilianas Lasinas
veidotas brosdras “Bailes no sevis” fragmenti

115



1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

2

1.201. attéls. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas izglitojamas Ketrinas Pieses

»
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nered 26m
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JOs pienemt

veidotas brosdras “Zimétie stereotipi” fragmenti

1.202. attels. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas izglitojamas Kristianas Poces

§ ,j‘! q(ql 2

:“ o ‘\Hi\'\“ fli Hl‘\’\\" } ’\‘1’." | (P]’ 1
: . AT NN SUTRTRA I
CREES ‘.,mw.y\’h\"‘\‘ MR IWIW“,

veidotas broSaras “Beidz pinnat” fragmenti

116

A

Y
1 -?A-.‘\




11. praktiskais darbs

Uzdevums: /nDesign programma izveidot festivala programmas brosdru, izmantojot tikai tekstu.
Uzdevuma gaita jaizstrada viss brosdras vizualais noformé&jums un grafiskie elementi. Jaapskata
pieméri, jaiepazistas ar lapu izklajumu, teksta rezgi, paragrafu stilu, vadlinijam, teksta rami, lappusu
Sabloniem.

Sasniedzamais rezultats: tiek veidota izpratne, ka stradat ar lielu teksta apjomu, izpratne par dazadu
informacijas grupu nozimi un prasme strukturét to izvietojumu atvéruma. Tiek papildinatas zinasanas
InDesign programma, stradajot ar tekstu un teksta rikiem, dizaina veidoSana izmantojot tikai
burtveidolus un teksta laukumus (vaka dizaina pieméru skat. 1.203. attéla).

VértéSanas kritériji: prasme lietot programmu, teksta rikus, teksta ievietoSanu, teksta lasamiba,
brosdras maketa izveide, zinaSanas un prasmes darbam ar lieliem teksta laukumiem, ka arT nelielu

grafisku elementu ievietoSana teksta laukumu papildinasanai.

HOMO NOVUS

STARPTAUTISKAIS JAUNA
TEATRA FESTIVALS

09 /10 - 2016

1.203. attéls. BroSuras vaka dizains, izmantojot tikai burtveidolus

Darba process: sakot stradat ar tekstu, ir svarigi izprast attiecigas informacijas nozimi, lai izveidotu
péc iespéjas vieglak uztveramu dizainu.

Teksta lasamiba

Teksta izkartojumam jabat funkcionalam, jo uzdevums ir noturét lasitaja uzmanibu un nodrosSinat
informacijas ieguvi. Tekstiem nevajadzétu bat parak gariem, tos var sadalit, kas |auj dazadot lasiSanas
secibu, art virsrakstus ir vérts izcelt treknraksta, jo dazkart vispirms tiek izlastti virsraksti, lai saprastu,
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kada informacija ir pieejama. Var gadtties, ka tekstu ir grati izlastt, jo izvéléts nepareizs burtu fonts.
Labak izvéléties tadu burtu fontu, kuram maza burta augstums (x augstums) ir lielaks par pusi no
augsta burta. Svariga ir informacija par slejas platumu un zimju skaitu rinding, ka arT teksta, krasas un
fona kontrasta attiecibas. Attalums starp rindinam un slejas platums jaizvélas tads, lai ar acim var
atrast nakamas rindinas sakumu, slejas platumam badtu jabat 40-60 rakstu zimém vai 3,8 I1dz 9 cm
platuma. Virsrakstiem svariga ir hierarhija, proporcijas starp lielako virsrakstu lapa un nakamo,
tadéjadi palidzot izvéléties lasiSanas secibu.

Pieméru un analogu apskats
Pieméru mekléSana un analizéSana ir svariga macibu procesa sastavdala.

Lai vieglak uztvertu uzdevumu, ja iespé&jams, individuali vai grupas apskata un analizé ieprieks veiktos
ltdziga uzdevuma darbus, novértéjot teksta lasamibu, informacijas uztveramibu un grafisko elementu
atbilsttbu maketa dizainam.

Saja uzdevuma batiski iepazities arT ar reali eksistéjosam dazadu mazikas, teatra, kino u. c. festivalu
programmu broStram; pievérst uzmanibu teksta izkartojumam, izmé&ram un hierarhijai; apskatit vaka
noformé&jumu un ta vizualo sasaisti ar iekSlapu dizainu; izmérit un uzzimét rezgi, uz kura veidots
attiecigais dizains.

ReZgis (Gryd) ir liniju tiklojums, kas palidz ieviest maketa struktdru un ritmu. Veidojot broSaras maketu
ar lielu teksta apjomu, rezgim ir batiska nozime, lai izkartojums lappusés neatskirtos un batu viegli
uztverams. Adobe InDesign piedava vairakus rezga izveides elementus, kuru izmantoSana atvieglo
maketéSanas procesu.

1.204. attéls. Adobe InDesign rezgi atvéruma

Malas un kolonnas (Margins and Columns) atbild par lappuses iekS€ja ramja izveidi un dalfjumu
slejas. Rami jeb apmali izmanto ka aréjo elementu lldzinasanas joslu, lai teksts vai attéli netiktu
novietoti parak tuvu lappuses malai. Sos parametrus iespéjams noradtt, veidojot jaunu dokumentu,
vai vélak izklajumu, malas un kolonnas (Layout > Margins and Columns) mainit darba gaita.
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Malas (Margins) - apmali defingjoSie paligliniju attalumi no lappuses augséjas, apakséjas, labas un
kreisas malas.
Kolonnas (Columns) - iespéjams noradtt, cik sleju vélaties izveidot dokumenta lappusé.
Atstarpes (Gutter) - norada atstarpes lielumu starp slejam.

Margins and Columns

— Margins ﬁ
Top: |+/20 mm Inside: 320 mm Cancel
Bottom: l%_ZO mm Qutside: }%_20 mm Preview
— Celumns
| Number: |%:4 Gutter: }%5 mm

1.205. attéls. Malas un kolonnas (Margins and Columns)

Vadlinijas (Guides) - tas ir atseviSkas paliglinijas, ko var vilkt no augséja vai kreisaja pusé izvietotiem
linealiem. Linealus ieslédz/izslédz View > Show/Hide Rulers. Ja nepiecieSams, paliglinijas iesp&jams
pieslégt vai paslépt View > Grids & Guides > Lock Guides, Hide Guides.

Ar riku veidot vadlinijas (Create Guides) ir iespéja izveidot regularu paligliniju rezgi - noradit vélamo
rindu un/vai sleju skaitu un attalumu starp tam, izklajumu; paligliniju rezgi veido Layout > Create Guides.
Sis vadlnijas jeb paliglinijas iesp&jams ITdzinat pret lappuses malam vai pret ieprieks izveidoto apmali.

Create Guides

Number: E? Number: }%:0 Cancel
Gutter: Ed.ﬁ mm Gutter: }%:5 mm Preview
— Options
Fit Guides to: ) Margins
| Page
Remove Existing Ruler Guides

1.206. attéls. Veidot vadlinijas (Create Guides)

Teksta reigis (Baseline Grid), ieslégts dokumentd, Iidzinas Imiju papiram. So reZgi izmanto, lai
lTdzinatu tekstu un izvairitos no ta, ka teksta rindinas slejas dazadas lappusés atrodas atskirigos
augstumos.

Lai ieslégtu/izslégtu rezga paradiSanu, izvélas View > Grids & Guides > Show/Hide Baseline Grid.
Sis reZgis ir vienots visam dokumentam, un to parasti pielago lasdma teksta izméram.

Lai pielagotu attalumu starp rezga linijam teksta rindinu attalumam, izvélas InDesign > Preferences >
Grids.

Attalums starp reZga linijam (/Increment Every) norada attalumu starp Iinijam, un Sim skaitlim
jaatbilst attalumam starp teksta rindinam.
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Tekstu pieslédz (Lock) pie teksta rezga panell Paragraph vai izveidojot rindkopas stilu.

Dokumenta reZgis (Document Grid) ies|égts lidzinas ratinu papiram, to izmanto, lai lTdzinatu objektus
dokumenta.

Lai ieslégtu/izslégtu rezga paradiSanu, izvélas View > Grids & Guides > Show/Hide Document Grid.
Lai mainTtu rezga parametrus, izvélas InDesign > Preferences > Grids.

Dialogloga iesp&jams noradit atstarpes starp dokumenta rezga vertikalajam un horizontalajam
ITnijam.

Preferences

General Grids
Interface
Type Baseline Grid
Advanced Type Color: [@Light Blue
Composition -
Units & Increments Start: |0 mm
Grids Relative To: Top Margin B
Guides & Pasteboard
Dictionary Increment Every: 12.941 pt
Spelling View Threshold: 75% <
Autocorrect
Notes
Track Changes Document Grid
Story Editor Display Color: [Light Gray
Display Performance
Appearance of Black —Horizontal —Vertical
File Handiing Cridline Every: 4.625 mm Gridline Every: 4.565 mm
G_mb“d Hancing Subdivisions: 1 Subdivisions: 1
Right to Left

Grids in Back

cancel | (TN

1.207. attéls. Teksta rezga pielagosana
1. InDesign pamati: uzdevuma izpildei nepiecieSamie riki
Teksta ramis (Text Frame)

Objektu, kura atrodas teksts, dévé par teksta rami, arT par teksta kasti/teksta laukumu. Teksta rami
var izveidot, uzvelkot to ar teksta riku - taisnstdra rami (Rectangle Frame) vai taisnstari (Rectangle), un
tad, uzkliksSkinot ramim ar teksta riku, tas parveidojas par teksta rami.

Teksta ievietoSana dokumenta notiek, izpildot komandu File > Place. Dialogloga Place atrodiet
nepiecieSamo teksta failu un izpildiet komandu Open. levietojot tekstu Adobe InDesign, kursors
nomainas un tiek radits teksta sakuma fragments. leklikskiniet to jau ieprieks sagatavotaja teksta ram1
vai noklikSkiniet un velciet teksta rami sev vélama izméra jebkura lappusé, automatiski izveidojot
jaunu teksta rami.

Teksta ramr ievietotais teksts var bat gan saistits, gan nesaistits ar tekstu citos ramjos/kastés/teksta
laukumos.

120



1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

Lai savienotu divus teksta ramjus, uzklikSkiniet uz pirma ramja izejas punkta un péc tam uz nakama
ramja ieejas punkta vai pasa ramja. Lai kadu teksta rami atdalitu no citiem, veiciet dubultklikski uz
atdalama teksta ramja ieejas vai izejas punktiem.

Lai redzétu, ka teksta ramiji ir savstarpéji saistiti, ieziméjiet vismaz vienu no tiem un izpildiet komandu
View > Extras > Show text Threads.
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1.208. attéls. Teksta laukumi Adobe InDesign datorprogramma
2. InDesign pamati: uzdevuma izpildei nepiecieSamie paneli

Logs (Window) ir vieta, kur var sameklét visus nepiecieSamos panelus, tos iespéjams atrast gan
izvélng, gan kada no tas apaksizvélném.

Lappuses Sablona (Master Page) izveidoSana

Lappuses Sablons atrodams Pages panela augSéja dala. Lappuses Sablonu izmanto tad, jair liels teksta
apjoms un nepiecieSams izveidot vienotu vizualu noformé&jumu vairakam lappusém. Lappuses
Sablona satura ievieto paliglinijas, lappusu numeraciju, logotipu vai citus objektus, kuriem jaatkartojas
katra lapa.

Lapa (Pages) - lai izveidotu jaunu lappuses Sablonu, paneli jaizvélas sadala jauns Sablons (New Master).

Atvérsies tukss atvérums, kura jaievieto atvéruma izkartojumam nepiecieSamais paligliniju rezgis un
citi elementi.

Veidojot jaunu lappuses Sablonu (Master Page), iesp&jams noradit, vai ta tiks vai netiks bazéta uz kadas
jau esoSas lappuses Sablona. Pieméram, ir izveidots lappuses Sablons ar rezgi, bet gramata ir
paredzétas lappuses, kuru noformé&juma dominés atskirigas krasas, tad, bazéjot lappuses ar krasam
uz ieprieks izveidota lappuses Sablona ar rezgi, rezgis tiks pievienots visam lappusém, un, veicot
izmainas lappuses Sablona ar rezgi, izmainas notiks arT paréjas lappuses Sablonu lapas, kas uz ta
bazétas.
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New Master
Prefix: || “
Name: Master Cancel
Based on Master: B-rezgis B
Mumber of Pages: 2
Page Size: AS 7

Width: }% 148 mm Orientation: 2

Height: -+210 mm

1.209. atteéls. Sablona lappuses izveide

Lai pieskirtu Sablonu lappusém, panela izvéIné jaizvélas Apply Master to Pages un janorada, kuru
Sablonu kuram lappusém pieskirt.

Paragrafa vai rindkopas stilu (Paragraph Styles) un rakstzimju stilu (Character Styles) izmanto, lai
definétu atSkirigas teksta grupas dokumenta un pieskirtu tam vienotu formatéjumu. Rakstzimju stilu
var pieskirt gan visam tekstam, gan atseviskam rakstzimém, un to visbiezak izmanto viena vai dazu
vardu formatéSanai. Rindkopas stilu pieskir vienai vai uzreiz vairakam rindkopam - mazak ka vienai
rindkopai So stilu nav iesp&jams pieskirt.

Abos stilos iesp&jams ieklaut formatéjumus, kas atrodami Paragraph un Character panelos, ka ari
pieskirt tekstam krasu.

Rindkopas stili (Paragraph Styles)

Izveidot jaunu rindkopas stilu iesp&jams vairakos veidos. Ja ir skaidrs, kads bas formatéjums, tad atver
rindkopas stila (Pargraph Styles) paneli un izvélné norada jauno rindkopas stilu (New Paragraph Style).
Loga iesp&jams noradit nepiecieSamo stila formatéjumu. Loti ieteicams stilu uzreiz nodévét kada
varda, resp., péc ta funkcijas, pieméram, pamatteksts, virsraksts, apaksvirsraksts u.tml., lai
turpmakais darbs batu raitaks.

Sakuma, iesp&jams, parocigaks bds otrais rindkopas stila izveides panémiens, kur sakuma tiek

formatéts teksts, izmantojot rindkopas un rakstzimju (Paragraph un Character) panelus, un tad
izveidots rindkopas stils, kuram jau piemit viss vélamais formaté&jums.

Paragraph Style Options

General Style Name: teksts
Basic Character Formats (et
Advanced Character Formats .
Middle East Character Formats Indents and Spacing
Indents and Spacing
Tabs
Parspraph Rules Paragraph Direction: Left-to-Right
Keep Options Alignment:  Left B
Hyphenation
mtihetion Balance Ragged Lines
Span Columns Ignore Optical Margin
Drop Caps and Nested Styles . . =
P i Left Indent: |50 mm Right Indent: [0 mm
Bullets and Numberi 8 : - 1
ek e First Line Indent: -0 mm Last Line Indent: [0 mm
Character Color
OpenType Features Space Before: -0 mm Space After: |%0 mm
Underline Options =
triethroush Optins Align to Grid: Al Lines "
Export Tagging

1.210. attels. Rindkopas stila izveide
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Teksta lidzinasana (Align to Grid) - lTdzina tekstu vai pievieno pie rezga. Piedava iespéjas pievienot
pie rezga visas attieciga rindkopas stila rindinas (ieteicams pamattekstam) vai tikai pirmo rindkopas
rindinu (ieteicams, ja burti un atstarpes starp rindinam ir lielakas vai mazakas par pamattekstu), vai
nepieslégt pie rezga nemaz.

Jebkuru rindkopas stilu péc vajadzibas var mainit arT turpmak, ar labo taustinu uzklikSkinot uz stila
nosaukuma attiecigaja paneli, izvéloties iesp€ju redigét (Edit) un atvértaja dialogloga veicot
nepiecieSamas izmainas.

Otrais veids, ka mainit stila format&jumu, ir, izmantojot rindkopas un rakstzimju (Paragraph un
Character) panelus, iezZimét teksta dalu, kam jau ir pieskirts stils. Veicot izmainas attiecigaja teksta,
rindkopas stilu paneli blakus stila nosaukumam paradas + zZime, kas nozimé, ka teksta format&jums
vairs neatbilst iepriekS stila noteiktajam nosaukumam. Lai visu stilu pieskanotu jaunajam
format€jumam, ar peles labo taustinu uzklikSkina uz stila nosaukuma un izvélas pardévét stilu
(Redefine Style).

Ja veiktas izmainas nepiecieSams atcelt, tad, uzklikSkinot ar peles labo taustinu uz stila nosaukuma,
izvélas komandu Apply..., Clear Overrides, Apply..., Clear Character Styles vai Apply..., Clear All atkariba no
ta, kuras no ieprieks veiktajam izmainam nepiecieSams atcelt.

Lai pieSkirtu tekstam stilu, ieklikSkina kursoru konkrétaja rindkopa vai iezimé visas rindkopas, kuras
nepiecieSams parveidot konkrétaja stila, un, uzspiezot uz vélama rindkopas stila, attiecigi viena vai
vairakas rindkopas pielagosies konkrétajam stilam. Turpmak, veicot izmainas rindkopas stila, tas
pielagosies visam tekstam, kas definéts ka attiecigais stils.

Rakstzimju stili (Character Styles)

Rakstzimju stilu atSkirtba no rindkopas stila var pieskirt atseviskam rakstzimém. To izmanto, lai ar
atskirigu formatéjumu teksta izceltu atsevisSkus vardus.

Lai izveidotu jaunu stilu, atver rakstzimju stilu (Character Styles) paneli, kura izvélné norada jauns
rakstzimju stils (New Character Style). Dialogloga redzams, ka visas formatéjuma iespéjas ir tuksas.
Veidojot rakstzimju stilu, ir iesp&jams noradit gan tikai vienu, gan vairakas formatéjuma iespéjas,
paréjo atstajot tuksu, pieméram, noradit, ka tekstu nepiecieSams parveidot treknraksta (Bold).
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New Character Style

Ceneral Style Name: Character Style 1
Basic Character Formats. TR

Advanced Character Formats .

MBddle Enat Character Forrmets Basic Character Formats

Character Color

OpenType Features

Underline Options Font Family:

oo

Strikethrough Options
Export Tagging

Font Style: Bold

Size: © Leading: =

Kerning: B Tracking: <
Case: Position:
& Underline B Ligatures [ No Break
& Strikethrough
Preview Cancel “

1.211. attéls. Rakstzimju stila izveide

Lai rakstzimju stilu pieskirtu atseviskiem vardiem, vardi jaiezimé un rakstzimju paneli (Character Styles)
jauzklikskina uz attieciga rakstzimju stila.

Krasu paletes (Swatches)

Gatavojot jaunu dokumentu, InDesign piedavata krasu palete ir |oti ierobeZzota. Veidojot brosdras
dizainu, izglitojamajam jameklé sava saskanota krasu un tonu palete un japieskir tai nosaukums krasu
paletes (Swatches) panelt.

Papira tonis (Paper) nozimé, ka baltas krasas vieta InDesign pieejama krasa, kas apzimé papira toni.
Ja materials tiek drukats digitali vai ofseta druka, balta krasa netiek drukata, bet gaiSajas vietas paradas
papira tonis.

Registracija (Registration) ir melna krasa, kas sastav no visam CMYK krasam, brosdras maketa nav
nepiecieSams izmantot.

Lai izveidotu un definétu jaunu krasu, panela izvéIné jaizvélas jauna krasu palete (New Color Swatch)
un dialogloga janorada vélamas krasu vértibas. Krasu iesp&jams nosaukt ar tas krasu vértibam vai
raksturojosu vardu.

Krasu reZims (Color Mode) norada, kada krasu sistéma krasa ieklaujas. Ja darbs paredzéts drukai,
jaseko I1dzi, lai krasas netiktu veidotas RGB krasu sistéma. To redz krasu paleté (Swatches) labaja pusé
preti krasas nosaukumam.

Krasu paleté (Swatches) iespé&jams izveidot arT jaunu krasas toni (New Tint Swatch), kas ir atvasinats
tonis no kadas jau panell esoSas nosauktas krasas.

Kad tiks izveidota un definéta/nosaukta jauna krasu pareja, ta bas atrodama dialogloga jauna krasas
parejas palete (New Gradient Swatch).

Krasu jebkura bridT iesp&jams parveidot, uzklikskinot ar labo taustinu uz krasas nosaukuma Swatches
paneli un atverot krasu paletes iespéjas dialoglogu Swatch Options.
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Ja definéta krasa tiek mainita, izmantojot Swatch Options dialoglogu, ta mainas visiem objektiem
dokumenta, kam ta pieskirta.

Visas nedefinétas krasas (Add Unnamed Colors), kas izmantotas dokuments, ir iesp&jams pievienot
krasu paletei (Swatches).

Krasas iespéjams jaukt, definét un pievienot krasu paletei (Swatches) art krasu panelt (Color).
3. Atvéruma dizaina izveide
Tiek izveidots jauns /nDesign dokuments. [zmérs A5.

Pamatojoties uz ieprieksS uzzinato, tiek veidots viena atvéruma dizains. Katrai festivala izradei brosara
paredzéts viens atvérums. Atseviskas teksta grupas tiek sadalitas teksta ramjos. Izglitojamais izveido
vairakus variantus atvéruma kompozicijai, vari€jot gan ar burtveidoliem, gan burtu izmériem, gan
informacijas izvietojumu un hierarhiju, lai atrastu veiksmigako risinajumu.

Tad izvélétajam atvéruma izkartojumam tiek izveidots rezgis, izvéléts rindkopas stils, ko pievieno pie
teksta rezga, un izveidots lappuses Sablons (Master Page).

4. Lappuses Sablona izveide. ReZgis. Vizualie elementi. LappusSu numeracija

Lai izpilditu uzdevumu, nepiecieSams izveidot vismaz divus lappusSu Sablonus - vienu, kura ievietot
paligliniju rezgi, otru, kura ievietot lappusu numurus.

Atkariba no dizaina jaizvérté, kadus elementus vél ievietot lappuses Sablona (pieméram, krasainus
fona laukumus, logotipus u. c. elementus, kas atkartosies vairakas lappuseés).

LappuSu numeracija - lappusu numuri tiek ievietoti un formatéti lappuses Sablona. Ar teksta riku
tiek uzvilkts teksta ramis, kura atrodas kursors, un izpildita komanda Type > Insert Special Character >
Markers > Current Page Number. Teksta ram1 paradas burts, kas noradits attiecigas lappuses Sablona
(Master Pages) nosaukuma sdkuma. Sim burtam tiek piedkirts tads formatéjums, kads lappusés bas
lappusu numuriem. Sakuma lappuses numurs tiek formatéts un novietots viena lappusé, un tad teksta
ramis tiek nokopéts un ievietots atvéruma otraja lappusé tada pasa novietojuma.

5. Visa teksta sakartoSana - maketa izveide

MaketéSanas darbs - sakartot visu uzdevuma satura ieklauto tekstu maketa, sekojot izveidotajam
vadlinijam, reZgim un dizainam. Saja uzdevuma posma izglitojamie spé& noveértét, cik precizi
sagatavojusi savu brosaras maketu, defin€jusi rindkopas un rakstzimju stilus, lai varétu viegli un érti
stradat. Saja posma vertigi laut izglitojamajiem apmainities ar izveidotajiem maketiem un pastradat
ne sevis izveidota sistéma, lai saprastu, kadé| svarigi skaidri nosaukt un definét elementus sava
dokumenta.

6. Vaka dizaina izveide - radoSs uzdevums Adobe lllustrator datorprogramma

lzmantojot jau esoSas zinasanas kompozicija un praktiskas iemanas darba ar Adobe lllustrator, tiek
izveidots brosaras vaka makets. Vakam jabat pamanamam, jarada vélme ielGkoties brosdras satura
un jasaskan ar iekslapu stilistiku.
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Veidojot jaunu dokumentu, tiek noradrits precizs vaka izmérs.

Drukas fails tiek sagatavots atbilstoSi noraditajam (skat. “Drukas failu sagatavoSana digitalaja druka

programma Adobe lllustrator”), ieklaujot parlaides (Bleed) un noradot griezuma atzimes (Crop Marks
Offset) 5 mm.

7. Gatavais darbs - PDF dokuments, kas sagatavots atbilstoSi drukas prasibam

Paraugi ar PIKC RDMYV izglitojamo veidotajiem brosadras vaka dizainiem un lapu salikuma fragmentiem

redzami 1.212. attéla, teksta salikuma lapas - 1.213. attéla. Teksts macibu uzdevuma izpildei nemts
no starptautiska jauna teatra festivala “Homo Novus” timek|a vietnes.

Riga

D
6.-12. septembris 6-12. SEPTEMBRIS
RIGA 2018

N\
/ \ \
\
/ |
/

/ \ '(
HOMO
I { ’\\ \
\

1.212. attéls. PIKC RDMV izglitojamo brosdras vaka dizaini un lapu salikuma fragmenti
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1.213. attels. PIKC RDMV izglitojamo brosaru teksta salikuma lapas

1.6. DIGITALA DRUKA UN OFSETA DRUKA

Svarigi, lai grafikas dizaina darbs jau no pasa sakuma tiek veidots, nemot véra resursu pieejamibu un
to efektivu izmantoSanu. Lai to sasniegtu, nepiecieSama izpratne ne tikai par drukas tehnologiju
iespéjam, bet arTzinasanas par So tehnologiju specifiku. Grafiskajam risinajumam jabadt ne tikai vizuali
kvalitativam, idejiski orginalam un mérkauditorijai pievilcigam, bet arT atbilstoSam konkrétiem
ekonomiskiem un praktiskiem nosacijumiem. Pat tad, ja grafikas dizaina projekta ir iespé&ja izmantot
dargakus materialus, svarigi, ka grafikas dizaina profesionalis ir izveidojis risinajumu, kas no izmaksu
un patéréto resursu viedokla ir visefektivakais, un razoSanas procesa nenotiek lidzeklu un materialu
izSkérdésana.

Masdienas tipografijas un poligrafijas pakalpojumu sniedz€ji piedava visdazadakas tehnologijas, ar
kuru palidzibu var apdrukat praktiski jebkuru materialu. Grafikas dizaina darbu drukasanai uz papira
musdienas visplasak tiek izmantotas divas pilnkrasu drukas tehnologijas - digitala druka un ofseta
druka. Izvéle par labu vienai no minétajam drukas tehnologijam saistita ar tadiem nosacijumiem ka
planota drukas darba tiraza, krasu specifika, papira izvéle, planota pécapstrade, ka arT kopé€jas
razosanas izmaksas.
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1.6.1. DIGITALAS DRUKAS TEHNOLOGIJAS

Digitala druka ir tehnologija, ar kuras palidzibu var razot iespieddarbus, uz digitalo drukas iekartu
nosatot digitala drukas faila datus. AtSkiriba no tradicionalajam tehnologijam, pieméram, sietspiedes
vai ofseta drukas, digitalaja druka nav nepiecieSams izgatavot tipografijas filmas, iespiedplates vai
citus apdrukas neséjus. Digitalas drukas iekartas nodroSina iespé&ju atri, kvalitativi un ekonomiski
izdevigi realizét drukas darbus tiraza no 1 lidz 2000 eksemplariem.

Digitalas drukas un tas iekartu iedalfjums

LokSnu digitala druka - apdruka materialu, kas sagriezts loksnés. Uz sadam iekartam druka,
pieméram, vizitkartes, skrejlapas, brosadras, bukletus un plakatus. LokSnu digitalaja druka
visizplatitakie ir lazerprinteri, tadé| jaatceras, ka lazerdruka nav piemérota daudziem materialiem - ir
svarigi noskaidrot, vai materiala razotajs pielauj lazerdruku materiala specifikacija. Izplatitakie
apdrukas materiali: kritpapirs, ofseta papirs, kartons, pasliméjosais papirs, dizaina papirs. Materiala
biezums pielaujams robezas no 80 Iidz 350 g/m®. Lok3nu maksimalais izmérs 3ada veida iekartam
nemédz bat lielaks par AO, tomér masdienu tirgus situacija visizplatitakas ir iekartas, kas druka uz A3+
izméra loksném.

Lielformata digitala druka - apdruka materialu, kas uztits rullos. Tehnologija paredzéta vides
reklamu, izkartnu, reklamkarogu (baneru (banner)), plakatu, fotografiju, uzlimju un citu lielformata
materialu razoSanai. Izplatitakie apdrukas materiali: PVC materials, pasliméjosa vinila pléve, papirs,
tikls, audekls. Atseviskas drukas iekartas pielauj arT blivo lokSnu materialu, pieméram, kartona,
plastikata un putukartona, apdrukasanu. Razojot lielformata izdruku, izSkir iekStelpam un artelpam
paredzétos materialus, tintes veidu un iekartas uzstadijumus. Artelpam paredzéta druka parasti ir
|étaka, jo attéls tiek drukats izSkirtspéja, kas piemérota izdrukas apskatei no lielaka attaluma, un tas
procesa tiek téréts mazak tintes. lekStelpam paredzétajam izdrukam nosaka augstaku izskirtspéju,
krasu piesatinajumu un izmanto cita veida tinti.

1.214. attéls. Lielformata digitalais printeris
Digitala printera veidi
Digitalas drukas tehnologija izSkir divus digitala printera veidus - lazerprinteri un tintes printeri.

Lazerprinteri. LokSnu digitalas drukas iekartas lielakoties ir lazerprinteri, kas attélu uz materiala
parnes ar elektrostatiskas reprodukcijas tehnologiju - lazerprinteris drukas procesa izmanto elektriski
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pretdji ladétas krasvielu dalinas jeb pulveri. Sis drukas veids ir ekonomisks, atrs un kvalitativs, tomér
sada veida var apdrukat tikai lazerprinteriem piemérotus materialus, pieméram, kritpapiru, ofseta
papiru un pasliméjoso papiru. Ar lazerprinteri nevar apdrukat lielako dalu dizaina papiru, papiru ar
reljefu, ITmplévi, PVC materialu (tent), tiklu u.c. Lazerdruka parasti nedruka makslas darbu
reprodukcijas un fotografijas, jo ir daudz gratak sasniegt nepiecieSamo krasu precizitati, intensitati un
mirdzumu.

1.215. attéls. Lazerdrukas iekarta Konica Minolta bizhub PRESS C1085

Tintes printeri. Ar tintes printeri var apdrukat daudz plasaku materialu klastu, jo drukas procesa
materials nav paklauts karstumam un elektrostatiskiem procesiem. Tintes printerT pilda Skidro tinti,
kas paredzéta konkrétiem materialu veidiem, lai tinte ar materialu veidotu sakeri un apdruka nenaktu
nost. Tapéc iesp&jams apdrukat daudz specifiskakus materialus, pieméram, dizaina papiru, papiru ar
reljefu, fotopapiry, vinila pléves, PVC materialus u. c. Sis drukasanas veids ir nedaudz laikietilpigaks un
dargaks, salidzinot ar lazerdruku, tomér iespé&jams panakt augstaku izskirtspéju un/vai krasu
piesatinajumu, tadé| to plasi izmanto ne tikai lielformata drukas darbiem uz PVC materialiem, bet arT
fotografijam, makslas darbu reprodukcijam u. tml.
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1.216. attéls. Tintes kasetnes lielformata tintes printera iekartai

Apdrukas materiali

Realiz€jot darbu, kas paredzéts razoSanai digitalaja druka, janem véra, ka apdrukai pieméroto
materialu veidi, izskats un izméri var bat ierobeZoti, tapéc ar iesp&jam vélams iepazities savlaicigi. Ir
svarigi jau atbilstosa dizaina darba veidoSanas posma nolemt, uz kada materiala darbs tiks realizéts,
lai savlaicigi varétu novértét un izmantot tehnologiskas iespéjas un izprast ierobezojumus.

Papira un kartona razoSanas tehnologija var loti atSkirties, jo razotajs tos veido atbilstoSi konkrétam
lietojumam. Nejausi vai vizuali izvélétu papiru, iesp&jams, nevarés izmantot iecerétaja drukas
tehnologija. Svarigi papiru izvéléties ne tikai péc taustes vai izskata, bet arT iepazities ar papira
specifikaciju, kas, zinot papira nosaukumu, parasti ir pieejama gan interneta, gan uz iepakojuma, gan
ieglstama pie papira izplatitaja (skat. 1.217. attélu).

st con ey
media carrer is the obwious and mast environmentaly riendly choice. Paper is
ks ang

tges

1.217. attéls. Papira Munken Lynx specifikacija
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Pé&capstrades iespéjas

Digitalas drukas tehnologija pielauj plasa spektra poligrafiskas pécapstrades iespéjas. Izplatitakie
pécapstrades veidi ir parklasana ar laminatu, loctljuma Iiniju iestrade, cirSana, skavosana, IImésana,
lociSana, grieSana, lazergrieSana, ploteréSana, stiru noapalosSana, caurumu cirSana, iesieSana,
spiralosana, lakoSana, karstspiede, cietie s€jumi, numeracija, pakosSana u. c. Pieméram, ir iespéja
nodrukat gramatu vai broSaru, izvéloties iesieSanas veidu - skavosanu, lmésanu, spiraloSanu, var
izvéléties cietos vai mikstos vakus, izmantot karstspiedi, kas ir metode, kad ar specialam iekartam uz
virsmas tiek uzklatas dazadu veidu folijas - zelta, sudraba u.c. Svariga ir arT drukas materialu
transportéSana, tapéc art pakoSana ir ieklauta pécapstrades procesu klasifikacija (vairak par
pécapstradi skat. “Pécdrukas apstrade”).

1.218. attéls. PEcapstrades iespéjas
Krasu skala digitalaja druka

Lielaka daJa moderno digitalas drukas iekartu darbojas CMYK krasu skala, un Tpatkrasas (Pantone) Saja
tehnologija nodrukat nevar, var vienigi tad, ja ir pieejama TpaSa Tpatkrasu drukai paredzéta iekarta.
Tirgh visizplatitakas ir CMYK krasu modela iekartas, kuras nepartraukti tiek pilnveidotas, tadéjadi ar
tam var panakt arvien kvalitativaku rezultatu. Lai gan pamatkrasu skala ir CMYK, madsdienu drukas
iekartas pilda ne tikai tradicionalas Cetras krasas, bet art dazas papildkrasas, kas |auj iegtt dzidrakus
un kvalitativakus pelékos vai spozakus sarkanos tonus. Jaatceras, ka neatkarigi no ta, vai izmantotajai
iekartai ir vai nav minéto papildkrasu tvertnes, tas neietekmé veidu, kada jasagatavo darba fails -
drukas failam jabtt CMYK krasu skala, bez Tpatkrasu vai citu krasu lietojuma. Stkak par CMYK krasu
moduli aprakstits DML apakSnodala “Datorgrafikas pamati”, apskatot vektorgrafiku, nedaudz $1 téma
apltkota art apaksnodala “Krasu maciba”.

1.6.2. DRUKAS FAILU SAGATAVOSANA DIGITALAJA DRUKA
PROGRAMMA ADOBE ILLUSTRATOR

Vektorgrafikas faila sagatavoSana (Adobe lllustrator). Pirms drukas faila sagatavosanas parbauda,
ka tas patieSam ir gala variants, un saglaba darba faila kopiju programmas (Save As, Illlustrator .ai)
formata. Turpmak ST bads ta kopija, ar kuru varés stradat, ja bas nepiecieSams darbu labot vai
papildinat.
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Drukas faila sagatavoSana seko noteiktiem soliem!

1. solis. Parbaudit dokumenta galvenos krasu skalas iestatljumus. Drukas darba failam ir jabat
CMYK krasu skala.

levéribai! Dokumenta galvenos krasu iestatijumus var apskatit un nomainit Document Color Mode
sadala, kas atrodas programmas File dialogloga (skat. 1.219. attélu).

—> ( Document Color Mode ) ——

1.219. attéels. Dokumenta globalo krasas iestatljumu uzstadisana CMYK skala

2. solis. Parbaudit un uzstadit rastra efektu iestatijumus. Efektu rastra izSkirtspéja attiecas,
piemé&ram, uz énojumiem, atspidumiem vai jebkuriem citiem rastra efektiem, kurus dizaina procesa
var pievienot ar Effect dialogloga iestatijumu izvélni.

levéribai! Dokumenta efektu rastra krasu modelis (Color Model) ir CMYK, izSkirtspé&ja (Resolution) ir
300 ppi, fons ir caurspidigs (Transparent). Noderigi ir aktivizét nogludinaSanas iestatijumu (Anti-alias),
Tpasi, ja izmantotie efekti ir ar asiem grafiskiem elementiem (skat. 1.220. attélu).

— ( E= Document Raster Effects Settings...)

Color Model: CMYK
Resolution: High (300 ppi)

Background: v Transparent

Options: v Anti-alias

1.220. attéls. Rastra efekta uzstadijumu iestatiSana
3. solis. Parbaudtt maketa izméru. Dokumenta izméram ir jabat precizi méroga 1 : 1.

levéribai! Lai noteiktu izméru, lieto darbvirsmas laukuma riku (Artboard Tool), kuru var atrast riku
(Tools) dialogloga. Aktivizé So instrumentu un darbvirsmu, par kuras izméru nepiecieSams
parliecinaties vai to mainit, un tad programmas interfeisa augS€ja dala japaradas Artboard
iestatjumiem. Saja zona ir vertibu laukumi, kas apziméti ar W (Width - platums) un H (Height -
augstums), - tajos var redzét un arT nomainit darba laukuma izméru atbilstoSi gatava darba
iecerétajam izméram (skat. 1.221. attélu).

. L
1Dr Artboard Tool —> W: (297 mm ) H:(420mm )

1.221. attéls. Darbvirsmas izméra definéSana ar Artboard Tool
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Garuma mérvienibas veidu var nomaintt, izmantojot Document Setup iestatijumus File dialogloga
(sectba redzama 1.222. attéla).

o (E Document Setup ) —_ ( Units: Milimeters )

1.222. attéls. Dokumenta mérvienibu iestatiSana

4. solis. Krasu konvertésana. Lai gan, iespéjams, ir parlieciba, ka visas krasas dokumenta tieSam ir
CMYK, tomér pastav iespéja, ka darba procesa, kop€jot dazadus grafiskus un dizaina elementus
(pieméram, logotipus un zimolu grafiku) no citiem resursiem, darba faila vél joprojam varétu bat kada
speciala krasa (Pantone vai Spot Color). Lai neveidotos klidas krasu interpretacija, ir svarigi, ka drukas
maketa nav nekadu citu krasu modelu (piemé&ram, RGB vai Pantone). Viens no iemesliem, kapéc visas
krasas vélams konvertét faila sagatavoSanas procesg, ir tas, ka mdsdienu drukas iekartas procesors
citu krasu modelu elementus automatiski nomainis uz CMYK krasu modeli, tapéc var rasties krasu
vértibu aprékina kladas, un drukas rezultats neatbildis ieceré&tajam.

levéribai! Vienkarss veids, ka nodroSinat, lai drukas faila nav sveSu skalu klatesamibas, ir pilnigi visu
grafisko materialu konvertét CMYK skala. NepiecieSams izmantot Select dialogloga All funkciju, kas
iezimés pilnigi visus objektus darba faila. Tad lieto iestatijumu Convert to CMYK, kuru var atrast Edit
dialogloga Edit Colors izvélné (seciba redzama 1.223. attéla).

— ()
ol S— ( Convert to CMYK )

1.223. attéls. Visu grafisko objektu konvertéSana CMYK skala

5. solis. Sakartot krasu procentvértibas. Veidojot grafisko dizainu, bieZi krasas izvélas intuitivi no
kopé&ja krasu spektra vai izmantojot instrumentu Eydropper. Ski€u limenT Sadi izvélétas krasas der,
tomeér drukas faila krasam b0Otu jabdt meérktiecigi konstruétam un salidzinatam ar krasu
paraugkatalogu, lai batu parlieciba, ka tiks nodrukata tada krasa, kadu autors ir paredzgjis.

levéribai! Krasu vértibam javeidojas no apaliem skaitliem (bez komata), un tam jabat mérktiecigi
konstruétam. Krasam, kuras grafiskaja darba atkartojas, darba faila japaradas ar vienadam vértibam.
Teksta dalam, kuram jabat melna krasa, nepiecieSama melnas krasas vértiba ir K (Black) 100 % (skat.
1.224. attélu).

1.224. qttéls. CMYK krasu vértibas
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6. solis. Rastra garfikas un fotoattélu apstrade. Attéli jaapstrada atseviski un jasaglaba PSD vai TIFF
formata CMYK krasu skala, izmantojot papira veidam atbilstoSu krasu profilu. Ir pielaujams lietot arT
augstas kvalitates (300 dpi) JPG formata attélus. VElams konvertéto failu nesaglabat pari originalajam
failam, bet veidot jaunu failu, nosaucot to, pieméram, bilde_apstrade_1.tiff. Protams, vislabak, ka attéls
jau sakotngji ir sagatavots nepiecieSamaja 1 : 1 izméra 300 dpi izSkirtspéja.

levéribai! Ja attéls tiek palielinats vai samazinats péc ievietoSanas /llustrator vai InDesign dokumenta,
japarliecinas, ka attéla izSkirtsp€ja nav zemaka par 150 dpi un augstaka par 350 dpi (vai ppi). Attéla

Vo=

1.225. attélu).

® lllustrator File Edit Object Type Select Effect View Window Help

@ R~ Adobe Nlustrator 2020

Jaked File ADSLdaLs Attelt jpg CMYK 1 100 T Mask Crop Image Opacity: 100%

¥ Drokas Fallsai® @ 33,335 (CMYK/GPU Praview)

Norada, ka Attéla faila Ja izSkirtspéja atbilst 150-350 PPl un krasu skala ir CMYK, ar So
attéls nav nosaukums komandu ieziméto attélu var ieklaut dokumenta
integréts

Attéla krasu skala un izskirtspéja
esoSaja attéla méroga

dokumenta

_____

Nav nekadas tehnologiskas vai ekonomiskas vajadzibas maketa ievietot un saglabat parmérigi lielas
izSkirtspéjas attélus. Lieli attéli aiznem daudz vairak datu, un to neatbilstosi augsta izskirtspéja nekada
veida neuzlabos rezultata kvalitati. 1.226. attéla redzams, ka var rasterizét attélu, ja tas parsniedz
350 dpi (ppi) izSkirtspgju, izmantojot dialoglogu Object > Rasterize.

Color Model: CMYK
Resolution: High (300 ppi)

Background: v Transparent

Options: v Art Optimized

1.226. attéls. Attéla rasterizéSana

levéribai! Japarliecinas, ka panell saites (Link) visi attéli uzradas ka ieklauti (Embed), Adobe Illustrator
programma to var atpazit, ja faila nosaukumam pretim ir redzama neliela ikona (skat. 1.227. attélu).
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Links

# F7E06669-242D-4D0F-B3CC~-107AS0F9. . . . 1. v - .
Neieklautie attéli saiSu saraksta ir bez

E39FGED3-7063-4190-A97E-43CFEQERS.., ikonas

w4 CFEE375D-71D2-41AA-9006-638C9584 ).

CDES3IG0D-SDDE-47FB-81FC-97340080
CDESI 00 SODECATER-S16C97340080 1, leklautie attéli saraksta atziméti ar
CDES390D-SDDE-47F8-31FC-97 ] B ikonu

BACCI870-D393-4DEI-AESA-SEDAFSFAL.

790834FE-9821-4C76-AFBA-EAS417B56)..

B & 4D

1.227. attéls. Dokumenta iek|auto saisu skats

7. solis. Burti un teksti. Lai gan masdienas PDF formats paredz fontu ieklausanu (Embeding) drukas
faila, vél joprojam ir gadijumi, kad poligrafijas uznémumi pieprasa, lai drukas faila visi teksta objekti ir
parversti lknés (Create Outlines). Tada veida poligrafijas uznémumi nodroSinas, ka vinu lietota
datorprogramma pareizi interpretés burtu izskatu.

levéribai! Liknés ir jabat parvérstiem visiem tekstiem. lezimé&jot konkrétu tekstu ar labo peles
taustinu, izvélamies tekstu parvérst Iiknés (Create Outlines) vai arl, iezimé&jot visu ar taustinu
kombinaciju Select > All (Cmd+A), zem lielas sadalas burti (Type) izv€lamies iesp€ju - parvérst [Tknés
(Create Outlines) (skat. 1.228. attélu).

_— ( Create Outlines)

Ry - =V -1 -7 Undo Scale Artboard
Teksta parversana liknés - o
Font >
Recent Fonts »
Size >
Spelling >

1.228. attéls. Teksta parvérSana liknés

8. solis. Efekti, Tpasas linijas u. tml. Drukas maketa nevajadzétu atstat konkrétai datorprogrammai
raksturigus dizaina efektus, specializétas otas u. tml. Ja drukas faila Sadi objekti ir atstati, var gadtties,
ka, pirms darba drukasanas atverot sagatavoto failu ar vecaku vai cita veida datorprogrammu, ta sos
efektu objektus vai linijas neprecizi interpretés un veidosies vizuala k|Gda. Lai no ta izvairttos, efektus,
pieméram, veidot énu (Drop Shadow), nepiecieSams rasterizét, savukart ITniju stilus - parvérst ltknés
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vai vektoru objektos. Ir maketétaji, kas parvérs par objektiem pat visparastakas lnijas, lai izvairitos no
iesp&jamas kladas ar Iiniju resnumu interpretaciju cita datorprogramma.

levéribai! Lai efektus padaritu par attéliem vai vektoru objektiem, izmanto Object > Expand Appearance

(skat. 1.229. attélu), lai ITiniju (Outline) parvérstu par apvilktu objektu, lieto Object > Expand (skat.
1.230. attélu).

(E Object ) —»( Expand Appearance)

1.229. attéls. Efektu parvérSana rastra vai vektoru objektos, komanda Expand Appearance

(E Object ) R
R

v Fill
v Stroke

1.230. attéls. Liniju parvérsana objektos, komanda Expand

9. solis. Parlaides (Bleed). Jebkuram dizaina elementam, kam paredzéts saskarties ar dizaina
materiala malu (arT krasains fons), japaredz 3-5 mm parlaides (Bleed). Tas nozimé, ka Adobe
lllustrator vai InDesign faila fona krasas laukumam un pie malas esosajiem objektiem vai attéliem
jasniedzas pari darbvirsmas malai (Artboard) vismaz 3-5 mm.

Parlaides tiek veidotas, lai izvairitos no vizuala braka péc malu apgrieSanas. Drukas iekartas
neapdruka papira loksni I1dz tas malai, tapéc vienmér veidojas apgriezamas malas. Ja tipografijas
darbinieks vai iekarta kladas kaut par pus milimetru, pie gatava produkta malas var bat redzams
vizuals brakis. Sis jaievero, arT uznemot un apstradajot fotoattélus. Parlaides atzimétas 1.231. attéla.

1.231. attéls. Parlaides (Bleed)
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10. solis. PDF faila sagatavoSana. Failu sagatavo File > Save As, dialogloga Format izvélas Adobe PDF
(pdf). Svarigi pievérst uzmanibu lappusu vai Artboards skaitam un atzZimét nepiecieSamo - izmantot
darbvirsmu (Use Artboard) vai visu (All), vai konkrétu darbvirsmu skaitu (Range), ja stradats ar vairakam
darbvirsmam, var noradtt, tieSi kuras vélamies ieklaut PDF faila (skat. 1.232. attélu).

r

Save As: | Drukai_297x210mm_4+0.pdf |
Tags:
Where: [ Documents Y
Format: Adobe PDF (pdf) B
Se Artnoaras o

Cancel Save

1.232. attéls. Drukas faila formata izvéle

NospieZzot Save, atveras galvenais dialoglogs (General), kur janorada nepiecieSamie parametri drukas
faila digitalajai drukai - pirmkart, jaizvélas Press Quality (skat. 1.233. attélu).

| Adobe POF Preset: [Press Quality]

Custom
Standard:
[ustrator Default)

| (General [High Quality Print]

Compression [PDF/X~12:2001] sality
Marks and Bleeds [PDF/X-3:2002] M

Outpat [PDF /X~4:2008]

Advanced
Security
Summary

s
(Srmlleu File Size)
[Press Quality] (Modified)
L] Embed Page Thumbnails
Optimize for Fast Web View
() View PDF after Saving

1.233. attéls. lespieddarba kvalitate (Press Quality)

Nakamais solis ir galvenaja dialogloga izvéléties kadu no PDF/X standartiem (skat. 1.234. attélu). To,
kads PDF/X standarts jaizvélas, ir jajauta konkrétajam darba izpilditajam, kurS drukas darbu.
leteicamais standarts, ko bieZi izvélas, ir PDF/X-10:2001 vai PDF/X -1a:2010, lai nodroSinatu visu krasu
konvertaciju CMYK.
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Der atzimét arT View PDF after Saving, jo saglabajot (Save PDF) atvérsies gatavais fails - tas noderés, lai
vélreiz darbu parbauditu.

Adobe PDF Preset: [Press Quality]

Standard: None ~ {Compatibility: Acrobat S (POF 1.4)
v N
- PDF/X-12:2001
Compression PDE/X-12:2003 reate Adobe PDF documents best suited for high-quality
Marks and 8leeds & ated POF documents can be opened with Acrobat and
PDF/X-3:2002 later.
Output
PDF/X-3:2003

Advanced
PDF/X-4:2010
Security Options

Summary

{General

Preserve lllustrator Editing Capabilities
) Embed Page Thumbnails

Optimize for Fast Web View

[ View POF after Saving

ST AN
@z,

1.234. attéls. PDF/X standarta izvélne

No galvena (General) skata parejot uz Marks and Bleeds (izvélne kreisaja vertikalaja josla), jaatzimé
apgrieSanas krusti (Trim Marks) un jaievada parlaides (Bleed) vértiba (3-5 mm) (skat. 1.235. attélu).

. =

| Save Adobe PDF

Adobe PDF Preset: [Press Quality] (Modified)

Standard: POF/X-4:2010 v Compatibility: Acrobat 7 (PDF 1.6)
General Marks and Bleeds
Compression  Marks
Marks and Bleeds
: Output

Advanced =
() Registration Marks
Security 9, Trim Mark Welght: 0.25 pt 7

Summary (1 Color Bars

B Al Printer’s Marks

Trim Marks Printer Mark Type: Roman v

== fiset: T 2,
() Page Information Ofssc g 2.11cZmn

Bleeds
) Use Document Bleed Settings
Top:| Z Smm

Bottom: = Smm

;

1.235. atteéls. ApgrieSanas krusti un parlaides (Marks and Bleeds)
Spiezot pogu Save PDF, darbs ir sagatavots drukai.

Ja drukas darbam ir vairakas darba lapas (Artboard) un tiek gatavotas, pieméram, kartites, plakati,
skrejlapas (tas neattiecas uz gramatu maketiem vai atseviSkam lapam), tad batu ieteicams gatavot
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katru darba lapu (Artboard) atseviSka faila. Pieméram, abpuséjai kartitei bGtu divi PDF faili -
kartite_150x100_A puse.pdf un kartite_150x100_B_puse.pdf.

levéribai! PDF formats ir drukas formats, tas derés drukai un apskatisanai, bet nederés korigésanai,
laboSanai, papildinasanai, tapéc vienmér pirms drukas faila gatavoSanas un visu iepriekSminéto solu
veikSanas ir jasaglaba darba fails, kurs ir redigéjams, papildinams, labojams, pieméram, Adobe
lllustrator darba formats ar paplasinajumu .Al, kura teksti ir teksta rezima un elementi paklaujas
korigésanai.

Ir jabat diviem failiem - darba failam ar paplaSinajumu .A/l un drukas failam, kurs saglabajams PDF
formata un ir pamatformats, kada tipografijas un digitalas drukas centros darbus var nodot
drukasanai.

Digitalas rastra grafikas sagatavoSana razoSanai digitalaja druka notiek, ka aprakstits DML
“Datorgrafikas attélu saglabasanas formati”, kur apskatiti rastra grafikas failu formati.

1.6.3. OFSETA DRUKAS TEHNOLOGIJA UN FAILU SAGATAVOSANA
OFSETA DRUKAI

Ofseta druka ir krasas uzklasana uz papira ar metala iespiedplasu palidzibu, kas ir ievietotas ofseta
drukas masina. Ofseta tehnologija tiek drukata liela dala poligrafijas produktu: vizitkartes, etiketes,
veidlapas, bukleti, katalogi, plakati, gramatas, zurnali, avizes u. c. Ofseta drukai raksturigs atrs drukas
temps un augsta kvalitate, nepatéréjot daudz krasas - tas lauj ekonomiski izdevigi drukat lielas tirazas.
Tehnologiska specifika un darbietilpigais iekartu sagatavoSanas process paredz ekonomisko
izdevigumu, ja tiraza ir, sakot no 500 eksemplariem.

i

-

= P

L

1.236. attéls. Ofseta drukas iekarta ar Cetram sekcijam
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Drukasanas process notiek ar ofsetpresém. Saja procesd katra krasa tiek drukata atseviski.
Tradicionali katrs pilnkrasu attéls sastav no Cetram krasam, [idz ar to ir nepiecieSamas Cetras
iespiedplates: dzeltenas, sarkanas, zilas un melnas krasas parnesanai (CMYK krasu modelis). Katra
krasas plate tiek ievietota sava ofsetiekartas sekcija, kur no iespiedplatém attéls tiek parnests uz
starpniekvirsmu - ofseta gumijas rulli. Starpniekvirsma uzsdc krasu un péc tam to parnes uz papira.

1.237. attéls. Lietotas ofseta iespiedplates - zila (cyan), sarkana (magenta) un dzeltena (yellow)

Ofseta iespiedtehnika iesp&ams veikt druku arT ar Pantone krasu skalas tintém, taja skaita art ar
metalizétam, luminisc&josam u. c. tintém. MUsdienas plasi izplatitas ir ofseta drukas iekartas ar 5-10
sekcijam, kuras var iespiest ne tikai CMYK, bet arT specialo krasu slanus un uzklat UV laku. Teorétiski
ofseta druka iesp&jams drukat ar neierobezotu krasu skaitu.

1.238. attéls. Ofseta drukas iekartas sekcija, kura iepildita dzeltena krasa

Poligrafijas produkta sagatavoSana ofseta iespiedtehnika paredz Sadus posmus: digitala maketa
izveidoSana, maketa apstrade (krasu daliSana), iespiedplates filmas izgatavoSana, iespiedplates
izgatavo3ana, ofsetpreses regulésana, drukasana un pécapstrade. Sis process ir darbietilpigs, jo javeic
vairaki sagatavoSanas darbi, tau péc So darbibu izpildes drukas process ir |oti atrs: stundas laika ir
iespéjams izgatavot pat desmitiem tokstoSu eksemplaru.

140



1. NODALA. GRAFIKAS DIZAINA UN KOMPOZICIJAS PAMATI

Zinasanai! Pirmsdrukas procesu sauc par reproprocesu - Saja posma tiek parbauditi sagatavotie
iespieddarbu faili. Mdsdienas, ja fails ir sagatavots korekti, talakais ir automatizéts tehnologisks
process, kamér iespieddarbs nonak Iidz pécapstradei.

Papirs un ta veidi

Sagatavojot iespieddarbu ofseta drukai, janem véra papira virsmas ipasibas. Pamata lieto kritotu
(coated) un nekritotu (uncoated) papiru. Kritotam papiram ir lidzena un gluda virsma, savukart
nekritota papira virsma ir matéta un irdenaka.

Papira virsma un ta TpaSibas ietekmé to, ka taja uzstksies tinte, kas, savukart, ietekmé attéla izskatu
galarezultata, tapéc, gatavojot iespieddarbu, ir svarigi dizaina un maketésanas sakumposmos
izvéléties papiru, un datorprogramma uzstadit konkrétajam papiram piemérotu krasu profilu un
stradat ar to. Piemé&ram, uz nekritota papira krasa iestksies un izpladis vairak, tapéc krasas punktam
ir jabat mazakam - to nodroSina atbilstoSa krasu profila lietoSana maketéSanas programma. Kritotam
papiram jaizvélas krasu profils Coated FOGRA39, nekritotam - Uncated FOGRA27 (skat. 1.239. attélu).

—_— (Color Settings..)

% = Unsynchronized: Your Creative Cloud applications are not synchronized for consistent color. To
N synchronize, select Color Settings in Bridge.

Settings: Custom Load... Save...
| Working Spaces
RGB: SRGB IEC61966-2.1

CMYK: Coated FOGRA39 (IS0 12647-2:2004)

Color Management | Coated FOGRA27 (15O 12647-2:2004)
RGe1. Y Coated FOGRA3 (150 12647-2:2004 Kritotam papiram
A Coated CRACOL 2006 (IS0 12647~2:2004)
a

£ CMYK Japan Color 2001 Coated

Profile Mismatches Japan Color 2001 Uncoated
Japan Color 2002 Newspaper
Japan Color 2003 Web Coated
Japan Web Coated (Ad)

U.S. Sheetfed Coated v2

U.S. Sheetfed Uncoated v2
U.S. Web Coated (SWOP) v2

U.S. Web Uncoated v2
— | Uncoated FOGRA29 (150 12647-2:2004) | Nekritotam papiran

US Newsprint (SNAP 2007)

Web Coared FOCRA28 (IS0 12647~2:2004)
Web Coated SWOP 2006 Grade 3 Paper
Web Coated SWOP 2006 Grade 5 Paper

Missing Profiles

(D) Hold the cursor over :

1.239. attéls. Krasu profili kritotam un nekritotam papiram

Batiskas atSkirtbas ir arT krasas spilgtuma. Nekritota papira virsma ir nelidzena, tai nav art kritojuma
kartas, tapéc krasas uz ta izskatas blavakas neka uz kritota papira. Rastra punkta izplddums jeb
DotGain ir lielaks uz nekritota papira (skat. 1.240. attélu). Tas ir janem véra, gatavojot darbu drukai.
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1.240. attéls. Krasas punkta izplGSana

Atcerieties! Sakot darbu, savlaicigi jaizvélas, uz kada papira darbs tiks drukats, lai, veidojot digitalo
maketu, varétu lietot atbilstoSu krasu profilu.

Detalizétu aprakstu par papira veidiem un piedavajuma klastu var atrast poligrafijas produktu
vairumtirdzniecibas nozares parstavju timek|a vietnés, pieméram,
https://www.antalis.lv/business/catalog.htm vai https://www.arcticpaper.com/en-US/Start/.

Poligrafijas produktu sortiments ir loti plass - kritoti un nekritoti papiri, grafiskie un iepakojuma
kartoni, dizaina papiri un aploksnes, pasiiméjosie, paskopé&josie un luminisc&josie papiri un vaku
materiali, produkti biroja ikdienas vajadzibam, krasainie un dizaina papiri. Vizualas komunikacijas
produktu klasta ietilpst reklamkarogu materiali, pieméram, PVC audums, audekls (canva), vinila
pasliméjosas pléves, putukartoni, PVC materiali. Tapat plasa klasta pieejamas dazadu izméru gatavas
gofréta kartona kastes, lIimlentes, iepakojuma papirs gan loksnés, gan rullos, ka arT citi jauni
iepakojuma produkti un risinajumi.

Lai batu vieglak izvéléties nepiecieSamo poligrafijas papiru, kartonu un specidlo materialu,
vairumtirgotaji piedava paraugu kolekcijas, kuras papiri un materiali sakartoti atbilstoSi to kategorijai,
pieméram:

= digitalas drukas produkti;

® dizaina un korporativas komunikacijas papiri - ar metala spidumu, caurspidigi, ar reljefa
tekstdru u. tml.;

= Kkritoti papiri - parklati ar lieSanu, no otrreizéjam Skiedram, koksni nesaturosi;

® nekritoti papiri - uzlabotas kvalitates, no otrreizéjam Skiedram, speciali papiri preprint &
laser;

® paskopéjoSie papiri;
® biroja un reprokvalitates papiri;

B kartoni;
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®  pasliméjosSie materiali - ofseta drukai, digitalajai drukai, uzlimes birojiem.

Papiri un materiali tiek noteikti péc gramazas, tekstdras, tiek piedavati krasu paraugi, produkta
apraksti, izmantojuma iespéjas, drukas ieteikumi. BieZi piedava paraugizdrukas, lai varétu novértét
dazada veida druku uz konkréta papira vai materiala. Parauglapas parasti piedava novértét art
dazadas pieejamas papira gramazas, kas atvieglo papira izvéli. Gramaza ir mérvieniba, kas izsaka, cik
sver viens kvadratmetrs papira.

Piemérs: veidojot brosaru ar mikstiem vakiem, vaku materidla gramaZa varétu bat 300 g/m?, bet iekslapas
- 250 g/m?’, savukart, pieméram, vizitkartes parasti druka uz 250-300 g/m’ papira.

Pieredze ar papira gramazu veidojas péc vairakiem realizétiem darbiem, tapéc ir svarigi vienmér
noteikt papira svaru, to atceréties un regulari parbaudit savas zinasanas.

levéribai! Ja papirs ir loksnés, japievérs uzmaniba ta izméram, ja rullos - platumam. Janem véra, ka
visiem papira lokSnu formatiem ir viena un ta pati malu garuma attieciba: garaka mala ir apméram
1,4 reizes garaka par Tsako. Papiriem ir tris pamata sérijas A, B (/SO 216 standarts) un C sérija
(/SO 269 standarts).

Loti izplatits ir A4 standarts, kuru visplasak izmanto lietiSkaja komunikacija un birojos. A4 papira lapas
izmériir 210 x 297 mm. A sérijas papiri ir arT plasak zinamie.

B sérijas formati tiek izmantoti poligrafija, drukajot gramatas u.c. poligrafijas materialus, kur
paredzétas malas apgrieSanai. C sérijas izméri piemérojami tikai aploksném, un Sie izméri sakrit ar
A4 formata lapu izmériem.

Biroja darba un lietiSkaja komunikacija starptautiski tiek lietots A sérijas /SO standarts, iznemot
Amerikas Savienotas Valstis un Kanadu, kur izmanto Letter papira standartu.

ISO 216 starptautiskais papira lapas standarts nozimé to, ka lielaka lapas izméra laukums ir 1 m?,
Visiem papira formatiem ir viena un ta pati malu garuma attieciba. 1.241. attéla var redzét klasiskos
ISO standarta papira izmérus. Lielakais papira lapas formats ir A0, kura kopéjais laukums ir 1 m?:
garaka mala ir 1189 mm, bet 1saka - 841 mm. A1 papira izmérs veidojas, A0 formata lapu dalot uz
pusém paralélitsakajai malai un saglabajot malu garuma attiecibas. Dalot uz pusém A1 lapu, ieglstam
A2 formata lapu, savukart, dalot uz pusém A2 lapu, - A3, dalot A3 lapu - popularako - A4 lapas
formatu. 1.242. attéla redzami A sérijas papira standarti.
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ISO papira formatu izméri

A sérijas formati B sérijas formati C sérijas formati
Nr. mm collas mm collas mm collas
0 | 841x1189 | 33,1x46,8 [ 1000x 1414 | 39,4x55,7 | 917x 1297 | 36,1 x 51,1
1 594 x 841 | 23,4x33,1 | 707x1000 | 27,8x39,4 | 648x917 | 25,5x 36,1
2 | 420x594 | 16,5x23,4 | 500x 707 | 19,7x27,8 | 458 x648 | 18,0x 25,5
3 | 297x420 | 11,7x16,5 | 353x500 | 13,9x19,7 | 324x458 | 12,8x 18,0
4 | 210x297 83x 11,7 | 250x353 9,8x13,9 229x324 | 9,0x12,8
5 148 x 210 58x83 176 x 250 6,9x938 162 x 229 6,4x9,0
6 105x 148 4,1x5,8 125x 176 49x6,9 114 x 162 45x6,4
7 74 x 105 2,9x4,1 88 x 125 3,5x4,9 81x114 3,2x4,5
8 52 x74 20x29 62 x 88 2,4x3,5 57 x 81 2,2x3,2
9 37 x52 1,5x2,0 44 x 62 1,7x 2,4 40 x 57 1,6x2,2
10 26 x 37 1,0x1,5 31 x44 1,2x1,7 28 x40 1,1x1,6

1.241. attéls. ISO papira formatu izméri

A6

A7

A5

A4

A

3

A2

A LN
M\ J

A

1.242. attéls. A sérijas papiru formati

Drukas faila sagatavoSana ofseta drukai pamata atbilst tam, ka sagatavo failu digitalajai drukai, tomér
ir dazas atskirtbas:

attélu un rastra grafikas izSkirtspé&ja nedrikst bat mazaka par 300 dpi;

ofseta drukas faila var tikt ieklautas specialas krasas (Pantone).
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(Spreads). Sadus PDF failus veido tikai priek$skatljuma vajadzibam. Pareizi sagatavota drukas maketa
katrai lappusei ir jabat atseviski, kop&ja dokumenta jabadt ieklautam art tam, uz kuram nekas netiek
drukats (priekslapas, ieksgjie vaki u.tml.). Kop&jam lappusu skaitam iesieta, skavota materiala ir
jadalas ar Cetri.

levéribai! Ja poligrafijas darbs sastav no vairakam dalam, pieméram, vaku paredzéts drukat uz cietaka
papira neka iekSlapas, katrai darba dalai jabat atsevisSka faila. Parlaides javeido 3-5 mm lielas, tapat
ka digitala faila sagatavosana.

Janem véra, ka iespiedmasinas krasas nesakritiba var bt rastra puslinijas platuma, iemesls -
papira deformacija, tapéc ir dazadi panémieni, ka novérst iespé&jamu vizualo braki.

Viens no tiem ir virsdrukas (Overprint) panémiens - krasa tiek drukata pari citam krasam, neveidojot
projekciju un iedobumu (tukSu laukumu zem krasas). Pieméram, drukajot sikus, melnus burtus I1dz
8 ptlielumam uz krasaina fona, bltu vélams ieslégt Overprint teksta dalam, lai zem burtiem neveidotos
balts tuk3ums, bet melna tinte drukatos pari fona krasai. Sis jaievéro ari lielaka izméra burtu
drukasanai. Overprint atrodams pie Window > Document info > Attributes.

Otrs panémiens ir veidot minimalu, acim gandriz neredzamu parklasanas viltibu (Trapping) - kad
gaisais objekts atrodas zem tumsaka, tumsajam objektam nedaudz palielina izméru, lai nesakritibas
gadijuma neveidojas sprauga (skat. 1.243. attélu). So panémienu plasi izmanto ne tikai ofseta, bet ar
sietspiedes druka.

bez parklasanas ar parklasanu

1.243. attéls. Parklasana (Trapping)
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1.6.4. PECDRUKAS APSTRADE

Pécdrukas apstrade jeb pécapstrade ir pédéjais posms poligrafijas produkta razosana. Saja posma
ieklaujas jebkura darbiba ar nodrukato materialuy, tiklidz tas ir atstajis drukas iekartu. ApgrieSana ir
pirmais un popularakais pécapstrades veids, ko veic praktiski visiem poligrafijas darbiem. Pécdrukas
apstradé var iek|aut Sadus procesus:

" |ocSanu;

= perforéSanu;

® jzcirSanu, aizcirSanu;

" urbSany;

®  skavoSanu;

B termolimésanu;

® jesieSanu ar metala spirali;

® JaminéSanu (ar glancétam, matétam un citam laminata plévém);
= UV lakoSanu;

= folijspiedi;

= reljefspiedi;

= aplimésanu;

® dazadu séjuma veidu izgatavosanu;
® dazadaveidaiepakosanu.

Pécapstrades iespéjas ir atkarigas no ta, vai izmantotais materials pielauj vélamas pécapstrades veidu
un vai izvéléta pécapstrades tehnologija ir ekonomiski izdeviga paredzétaja tiraza. Pieméram, UV
lakoSana, folijspiede, specifisku formu izcirSana un reljefa izspieSana ir pécapstrades veidi, kuru
realizacijai nepieciesams izgatavot Tpasus neséjus - iespiedplates, klidejas vai cirtnus. Sadu neséju
izgatavoSana ir ekonomiski izdeviga lielaku tirazu razoSana, tapéc dazu eksemplaru digitali drukato
darbu apstradé daudzas pécapstrades iespéjas var tikt izmantotas tikai paraugeksemplaru
izgatavoSana pirms lielakam tirazam.
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1.245. attels. Dazadu krasu folijas, ko izmanto folijspiedes procesos

Parklasana ar laminatu ir poligrafijas lokSnu apdares process, kad papira loksnes parklaj ar
caurspidigu glancétu, matétu vai reljefa plévi, ka art ar plévém, kam ir UV aizsardziba. UV laminats
aizsarga produkciju no krasas izbaléSanas. Laminéjot poligrafijas izstradajumus, to krasas k|Gst vizuali
koSakas. Laminatu plasi izmanto gramatu, brosdru, bukletu vakiem, vizitkartém, édienkartém,
instrukcijam un citiem drukatiem darbiem, kuri potenciali tik paklauti lielakai aréjo apstaklu ietekmei.
Laminéts iespieddarbs ir izturigaks pret mitrumu, berzi un citiem aréjas vides apstakliem.
LaminéSanas procesu veic ar iekartu, ko sauc par laminatoru, un tas ir piemérots mazaku tirazu
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pécapstradei. Pirms |Emuma pienemsanas par laminata uzklasanu ir svarigi izvéléties tadu materialu,
kuram razotajs ir noteicis ta piemérotibu laminésanai.

CirSana, lociSana, grieSana

CirSana ir pécapstrades process poligrafija, ko raksturo specialas formas grieSana vai cirSana no
poligrafijas darba lietota materiala. Poligrafija cirSana tiek izmantota, lai izgatavotu Sabloniskas formas
produkciju vélamaja tiraza no tadiem materialiem ka kartons, papirs, Iimpléve, PVC materiali u. c.
Masdienas ir pieejamas vairakas tehnologijas, ar kuru palidzibu var veidot specialu formu no
poligrafija lietotiem materialiem, - lazergrieSana, ploteréSana, frézésana, cirSana, izmantojot
tigelpresi, cirSana ar figlrnazi, cirSana ar rotacijas izcirSanas automatu u. c. Visplasak izmantotas
tehnologijas ir ploteréSana (maztirazas Iimpléves grieSana), lazergrieSana (maztirazas papira,
kartona u. c. materialu grieSana) un cirSana, izmantojot tigelpresi (lielu tirazu realizéSana).

1.246. attéls. Rotacijas cirSanas iekarta

Ploterésana ir tehnologija, kura ar griezéjplotera palidzibu vektorgrafikas informacija tiek parnesta
uz Iimpléves - ploterésanas iekarta izgriez vélamo formu limpléves virskarta, neiegriezot silikona
papira dala (Iimpléves apaks€jais papirs). Limpléves nevajadzigas dalas attira manuali. lzgatavotos
ploterdarbus uz limpléves plasi izmanto norazu un izkartnu izveidei, trafaretiem, reklamu stendiem,
gaismas kastém, veikalu skatlogiem, izstazu noforméSana, automobilu aplimésana, ka arT nelielu
poligrafijas darbu izgatavoSana. PloteréSanas tehnologiju bieZi lieto digitali printétu uzlimju formas
grieSana. Ja printésana paredzéta sietspiedé, uzlimes tiek ploterétas pirms drukasanas. Ploterésanas
tehnologiju lieto tikai uzlimju grieSana.
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1.247. attéls. PloteréSanas iekarta (priekSplana) un lielformata tintes printeris

LazergrieSana un lazergravésana ir tehnologija, kura ar fokusétu lazera staru var griezt un apstradat
dazadus materialus - koku, plastmasu, organisko stiklu, gumiju, papiru, kartonu, metalu u. c. Lazera
stars tiek kontroléts, fokuséts un fikséts, izmantojot datoru, ta parnesot vektorgrafikas informaciju, ir
iesp€jams izgriezt sarezgitas formas un ieglt reljefu. Mdsdienas ar lazergravéSanas tehnologiju
izgatavo, pieméram, gumijas zimogus. PlasSu popularitati papira un kartona lazergrieSana ir ieguvusi,
jo ar to iespéjams izgatavot dazada veida dizaina izstradajumus nelielas tirazas.

Lielu tiraZzu realizéSana cirSana ar tigelpresi (sarunvaloda lieto arT cirtnis) atSkiras no ploterésanas un
lazergrieSanas ar to, ka presei nepiecieSams izgatavot specialu izcirSanas kliseju, kad cieta pamatné
tiek iestradati cértamajai formai atbilstoSi metala nazi, locljuma vietas, perforacijas joslas un
amortizacijas gumijas. Sada tehnologija ir lietderiga lielu tiraZu pécapstradé. Turklat tigelpreses
poligrafijas industrija ir |oti izplatitas, jo ar tam uzreiz var izpildit vairakas operacijas: cirSanu,
perforaciju, locijuma Iinijas iespieSanu, ar daziem modeliem var veikt ar folijas karstspiedi. Ar
tigelpresi var veikt art dazada formata, biezuma un blivuma iespiedprodukcijas apstradi, tapéc to
izmanto visdazadako poligrafijas produktu realizacijas procesa - sakot ar apsveikuma kartiSu
izgatavoSanu un beidzot ar transportéSanas iepakojuma izgatavoSanu (skat. 1.248. attélu).

1.248. attéls. CirSanas piemeri
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1.249. attéls. Apalas formas cirtna forma

Stiiru noapaloSanu un caurumu cirSanu plasi izmanto vizitkarSu, cenu zZimju un citu maza izméra
drukas darbu pécapstradé. ArT Sim procesam nepiecieSama speciala cirtna kliSeja un iekarta. Stdru
noapalosana standarta izmériem, pieméram, vizitkartém, standarta diametra caurumu, aplu un citu
formu cirSana ir populars pécapstrades veids, tapéc biezi Sadam mérkim nav nepiecieSams izgatavot
specialu kliSeju, jo daudzi poligrafijas uznémumi nodroSina popularako izméru un radiusu klisejas. Ir
Verts paintereséties konkrétaja uznémuma par pieejamajam kliSejam. Lielakoties Sada veida

pécapstrade tiek piedavata drukas darbiem, kas sarazoti vismaz 100 eksemplaru tiraza, jo iekartas,
kuras lieto gan standarta, gan nestandarta kliSejas, ir jakalibré un jauzstada katram darbam atseviski.

Locijuma liniju iestradasana jeb bigoSana ir poligrafijas pécapstrades process, kura uz papira vai
kartona loksnes tiek iestradatas taisnas, padzilinatas rievas jeb bigas, kas atvieglo materiala lociSanu
(skat.1.250. attélu). So tehnologiju plasi izmanto iepakojuma, kartidu, bukletu, dazadu birku
pécapstradé, un ta ir 1pasi noderiga, ja nepiecieSams izveidot locljuma vietu uz biezaka papira vai
kartona. Locijuma vietu iestradasanai ir dazadas metodes un iekartas. VienkarSu locijuma Iiniju
iestradasanai var izmantot manualo vai pusautomatisko bigoSanas iekartu, bet sarezgitaku locljumu
veidoSana médz izveidot kliSeju.

1.250. attéls. 1zcirsta kartona kaste ar iestradatam locijuma vietam un perforaciju
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lepakojuma razosana, kur materiala nepiecieSams iestradat gan grieSanas/cirsanas, gan locijuma, gan
ar1 perforacijas Iinijas, Sos procesus iesp€jams apvienot, veidojot vienu cirtna formu, pieméram, tadu,
kada ir redzama 1.251. attéla - gumijas ietvara ir ieklauti nepiecieSamie elementi ar asu malu, bet
locTjuma Iinijas tiek iestradatas ar zemaku un neasaku metala detalu, kas neparcért materialu, bet tikai

to iespiez vietas, kuras nepiecieSama lociSana.

1.251. attéls. Kartona cirtna forma ar locljuma un perforacijas elementiem

Cirtna, locljuma un perforacijas linijas maketa lielakoties 1pasi neatSkiras, un ir vienoti,
visparpienemti principi, ka grieSanas un/vai cirSanas linijas norada poligrafijai deriga maketa un
drukas faila. Ja darbs ir jaizcért, cirtna forma javeido taja pasa faila. Cirtna formai jabtt cita nodefinéta
krasa (Spot color), kura netiks drukata dizaing; ja krasa iet [1dz cirtna malai, izmanto parlaides (Bleeds)
un ieslégtu virsdrukas (Overprint) opciju, tapat sagatavojama arT grieSanas (plotera) Iinija. Nazim,
iespiedlinijai (locljuma vietai) un perforacijai ir savi pienemtie krasu apzZiméjumi - grieSanas vai
cirSanas linijai lieto sarkanu (magenta) ITniju, iespiedlmnijai - zalu Iniju, bet perforacijas iezimésanai -
dzeltenu. Perforacijai, kas ir daléjs iecirtums vieglakai nopléSanai vai atlociSanai, ir dazadi veidi.
Atkariba no iegriezuma veida var bat punktveida vai linijveida perforacija.

Gatavojot drukas failu, perforacija nav jaimité ar punktu vai raustitu Iiniju, bet gan jaatzimé ar 100 %
dzeltenu Iiniju, kas definéta ka Tpasa krasa (Spot color) ar nosaukumu Perforation. Ja izcirstajam
galaproduktam ir paredzétas baltas malas, tad tam vélams bat ne Saurakam par 3-4 mm, lai novérstu
lielu vizualo braku daudzumu, ja cirSanas procesa veidojas nobide.

levéribai! CirSanas, locisanas u. c. Iinijas jaiek|auj maketa ar attieciga nosaukuma Tpasas krasas (Spot
color) Iinijam, kuru biezums atbilst 0,076 mm.

SkavosSana ir viens no iesieSanas veidiem, kura apdrukata materiala loksnes tiek sasaistitas ar metala
skavam. So tehniku izmanto gan nelielu bukletu, gan gramatu iesie3ana. Skavosanu iesp&ams veikt
gan manuali, gan automatizéti, tadeél masdienigs poligrafijas uznémums piedava saskavot gan vienu
eksemplaru, gan lielaku tirazu. Par iesieSanas veidu un tehniskajiem nosacijumiem vienojas ar
razotaju. lesieSanas veids drukas faila nav speciali janorada, tomér der ievérot - ja ieséjums tiks ne
tikai skavots, bet arT liméts, japaredz grafikas dizains ar1 poligrafijas materiala mugurinai.
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1.252. attéls. Manuali vadama skavoSanas iekarta
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DIGITALAIS
MACIBU 2. NODALA

LIDZEKLIS

KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

2 KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

Nodalas mérkis Spét 1stenot dizaina ideju, lietojot secigus dizaina priekSmeta
izveides solus no ideju skices [1dz gatavam dizaina produktam.

®  Spéj: attélot ideju vizuali, attistit, pilnveidot un Tstenot to
Sasniedzamie materiala atbilstoSi dizaina pamatu zinaSanu un prasmju

rezultati limenim.
®  Zina: dizaina priekSmeta izveides solus.
® lzprot: dizaina procesa pamatposmus - idejas attistibu, izpéti

(analogi, lietojamie materiali, lietotaja paradumi), darba
Tstenosanu materiala, rezultata analizi un atbilstibu iecerei.
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2. NODALA. KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

Materialu dizains ir lietas mums apkart - érts vai neérts krésls, parocigi satverama krazite, tramvajs,
kura viegli iekapt, pults, ar ko vada dronu, un pats drons, katlins, kura édiens nepiedeg, vai apavi, kuros
ir érti. Materialu dizains ir viena no dizaina jomam, kas aptver priekSmetisko vidi. To dévé arT par
industrialo, priekSmetu vai funkcionalo dizainu.

Materialu dizaina priekSmeti var bat razoti industriali, amatnieku veidoti, Tstenoti ka razoSanas maketi,
attéloti projekta, kas ietver darba tehnisko risinajumu, grafisku vai 3D vizualizaciju maketa vai
veidojuma.

Materialu dizains ieklauj dizaina idejas 1stenoSanu materiala - vizualizaciju, tehnisko risinajumu un ta
atainojumu, ka arT idejas Tstenosanu, izmantojot atbilstoSako tehnologiju - 3D printéSanas iespéjas
u.c ., un materialu - koku, metalu, keramikas materialus, adu, stiklu, tekstilmaterialus, polimérbetonu
un stiklaplastu.

Materialu dizains ir ne tikai lietas izveidoSana materiala, bet arT izpétes process par risinamo
problému, analogiem - ka ideju vai problému risinajusi citi dizaineri, mérkauditoriju, izmantojamiem
materialiem, rezultitu prezentéSanu. Seit ir nepiecie$ama iztéle, domasana, problémas risinasana,
praktiskums. Tikai savienojot iztéli un logisko risindjumu, iesaistot tadus macibu priekSmetus ka
zZimésana, kompozicija, formas maciba, tehniska grafika, veidoSana, darbs materiala u. c.
profesionalos macibu priekSmetus, iespé&jams sasniegt ceréto rezultatu.

Materialu dizains reizém sapltst ar grafikas dizainu (pieméram, iepakojums). Tas bieZi vien
attiecinams uz socialo pakalpojumu, ilgtspéjigo dizainu vai ekodizainu.

Dizaina procesi ir likumsakariga norise, dizaina idejas Tstenosanai veiktas darbibas.

Dizaina metodes ir panémieni, veids, ka rezultats sasniedzams.

2.1. KOMPOZICIJAS PAMATI - MELNBALTA GRAFIKA

Melnbaltas grafikas uzdevumi kopuma veido iemanas un zinasanas kompozicija un dizaina
priekSmetu attéloSana. To pamata ir melnbaltu ITniju un laukumu salikumi, kas, rapigak ieskatoties, ir
sastopami daba, apkartéja vidé un art dazadu tautu ornamentos. Linijas, savstarpéji krustojoties, var
veidot dazadas geometriskas figlras (kvadratu, trijstdri, rombu utt.), ka ari, mérktiecigi iekrasojot
atstarpes starp linijam, var iegdt melnbaltu laukumu kartojumu. LatvieSu tautas maksla arT plasi tiek
izmantoti geometriskie raksti. Ka rotajoSs elements tie sastopami tautastérpos, rotas, keramika,
tekstila, koka un adas izstradajumos. Ipasi uzskatami un skaidri geometriskie raksti vérojami linu
galdautu un dvielu rakstos (drellos) un Vidzemes Satiersegas. Kaut gan daba pilnigi taisnas [inijas ir
reti sastopamas, tas vienmér mums ir kalpojusas ka orientieris telpa (koks, kas aug vertikali, horizonts,
kas vienmeér bas horizontals). leskatoties vérigak, daba un apkartéja vidé var saskatit gan taisnas, gan
liektas un lauztas Iinijas un arT geometriskas figtras - apli (zieds, lapa), kvadratu (maja, brugis), trijstari
(laiva, bura) utt.
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2.1. attéls. Izmantojamie darbariki

Linija ir kompozicijas vizualais pamatelements. Vienkarsu liniju velkam ar vienu darbariku. Var
veidot uzsvértas Iinijas, mainot tam biezumu, noteiktu [Tniju ritmu, pieméram, ka nosu lapa. Linijas ir
ieraugamas artdaba - rudzu lauka, lietus lasés, koku zaros un siluetos. Katru priekSmetu var arT apvilkt
ar Itniju.

12. praktiskais darbs

LTniju ritmu mekléSana apkartéja vide, daba un priekSmetos, to fikséSana, izmantojot fotografésanu.

Uzdevums: atrast un nofotografét 10 Iniju ritmus daba, apkartéja vidé un priekSmetos. Izgatavot 10-
16 melnbaltas fotografijas (100 x 100 mm).

Sasniedzamais rezultats: prasme un spéjas izmantot dabas dotos ritmus, projektéjot dizaina
priekSmetus un veidojot savas kompozicijas.

Darba process: meklé liniju ritmus tuvakaja apkartné - macibu iestades klasé vai apkartéja vidé, daba,
ka arT cilvéku raditas lietas un pasa cilvéka. Fotografe.

Svarigi ir izmantot kadra pietuvinajumu vélamajam objektam, viena liniju ritma ietverSanu viena kadra
(kadra tiriba, skaidriba), ka arT izvéléties un atrast liniju ritmus it ka visiem zinamas lietas (koka Skiedra,
galds, kajas, gramatplaukts, cilvéka pirksti, kurpju Snores utt.). Atrastos ritmus izmanto sava
kompozicijas kadra veidosSana. Jo dazadakas lietas atrastas, jo interesantak. Darba galarezultats ir
noteikta izméra melnbaltas, izdrukatas fotografijas. FotograféSanai nav nepiecieSams fotoaparats,
pietiek ar mobilajos telefonos iebOvéto fotokameru, ko lieto ikdienas vajadzibam, fotograféjot sevi un
citus. Galvenais ir veidot interesantu kadru. Darbu var turpinat arpus skolas, ejot uz majam, majas vai
dodoties ekskursija uz izvélétam vietam (tuvéjo parku, jdru, vecpilsétu, ostu utt.). Darba nosléguma
no lielaka klasta tiek atlasitas 3-12 veiksmigakas fotografijas (atkariba no uzdevuma). Tas pielimé pie
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2. NODALA. KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

planSetes ka paraugus, kas kalpos par galveno iedvesmas avotu radoSas kompozicijas veidoSanai
nakamaja uzdevuma. Paréjas ielimé sava skicu kladé ka paliekoSu uzskates materialu, kas var noderét
turpmakaja darba. lIzpildot darbu, veidojas izpratne un spéjas lietas un vidé saskatit unikalo,
uzdevumam nepiecieSamo, radoSi izmantot vides dotos ritmus, grafiku, ka arT tehniski izpildit un
noformét darbu (apgriezt, pielimét), lietot linealu, zimuli un citus darbarikus, atlasit no atrasta un
ieraudzita darbam izdevigako, veiksmigako, grupét fotografijas kopé&ja kompozicija.

2.3. attéls. Taisna, liekta, lauzta melnbalta Iinija

13. praktiskais darbs

Uzdevums: taisna, liekta, lauzta melnbalta linija. Veidot pasa izdomatu kompoziciju ar taisnu, liektu
un lauztu niju, par pamatu izmantojot kadu no iepriekS€ja uzdevuma (liniju mekléSana daba)
iegltajam fotografijam. Uzdevuma izmantot vienu un to pasu kompoziciju tris reizes, katru reizi ar citu
ITniju tipu (taisnu, liektu un lauztu). Darbs veicams, izmantojot darbarikus - linealu, cirkuli vai lekalu.
Galarezultata iegito kompoziciju pielimét pie planSetes kopa ar “iedvesmas” fotografiju.

Sasniedzamais rezultats: apgit iemanas lietot daba atrastas formas un ritmus sava kompozicija.
Jaiemacas lietot saikni daba-skices-mans darbs. To paveicot, ir apgta dizaina darba procesa sadala -
dabas formu pétiSana un to izmantoSana sava kompozicija. Jaiemacas art veiksmigi lietot dotos
darbarikus, veidojot grafisku zimé&umu no Iinijam. Apgatas iemanas - pétit un stilizét dabas formas -
izglitojamais veiksmigi var izmantot arT sarezgitakos uzdevumos, projektéjot dizaina priekSmetus.
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2. NODALA. KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

Darba process: izvélas vienu fotografiju no 1. uzdevuma (Iniju ritmu mekléSana apkartéja vide), kas
kalpos par pamatu kompozicijai. No fotografijas aizglst laukumu sadalljumu, galvenos principus, tacu
viss tiek zZiméts tikai ar Iiniju.

Jaskice vairaki kompoziciju varianti, par pamatu nemot dazadas izgatavotas fotografijas, galarezultata
tiek izvéléta veiksmigaka. Ta tiek izpildita tris dazados panémienos - ar taisnu, lauztu un liektu ITniju
(lai izveidotu veiksmigu grafisku, stilistiski vienotu kompoziciju, darba procesa katra no variantiem ka
vienojoSu elementu iespéjams ieklaut arT cita rakstura linijas). Kompozicija un Zzimé&jums visos tris
gadijumos paliek nemainigi. Rodas tris melnbalti grafiski zim&jumi noteiktos izméros. Tehniski darbs
tiek izpildits uz balta papira ar rapidografu, nemainot Iiniju biezumu. Darbu ar iedvesmas fotografiju
pielimé pie melnas kartona planSetes. Izpildot So uzdevumu, tiek attistita kompetence izmantot daba
novéroto, veidot savu kompoziciju péc dotajiem uzdevuma nosacijumiem, pareizi izvéléties un lietot
darbarikus (rapidografu, cirkuli, linealu, lekalu), stradat precizi un tiri.
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2.6. attéls. Piemérs uzdevumam par taisnu, liektu, lauztu Iiniju
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2. NODALA. KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

14. praktiskais darbs

Uzdevums: grafiskas [nijas parveidoSana telpiska forma, gaisménas principu, Iniju un laukumu
attiecibas. Katra |oti stipri pietuvinata Iinija var tikt uztverta ka telpisks objekts - stabins, Iistite, klucTtis
utt. Uzdevuma par pamatu nemot kadu no 2. uzdevuma (taisnas, lauztas, liektas Iinijas) kompozicijam,
to pietuvinat un veidot jaunu kompoziciju, parveidojot ITniju par telpisku objektu - [istiti. Kompozicijas
dala tiek pietuvinata un péc tam attalinata, saglabajot linijas attélojumu ka Iistiti.

Sasniedzamais rezultats: izpildot So uzdevumu, izglitojamais ir apguvis vienkarsu, nosaciti telpisku,
geometrisku fighru grafiska attélojuma panémienus un méroga mainu. legdtas iemanas tiek
izmantotas vienkarsu telpisku dizaina priekSmetu attélosana.

Darba process: darba sakuma mégina vienkarsu, taisnu liniju parvérst par telpisku objektu (uzziméjot
to ka stabinu puspagrieziena, attélojot arT sanus un augséjo dalu, ka arT paradot gaismu, pusénu un
énu).

2.7. attéls. Linija un tas parvérsana par telpisku objektu

Darba turpinajuma elements no 2. uzdevuma, kuru parveidoja no lnijas par objektu, tiek pietuvinats
un zZiméts ka telpiska objekta fragments. Visa kompozicija sastav no pieciem vai vairak kvadratiem,
kuros katra nakama kompozicija nosactti attalinas, paliekot smalkaka un sarezgitaka (skat. 2.8. attélu).
Seit noder panémiens kompozicijas fragmentu nofotografét |oti tuvu un tad, ar katru nakamo kadru
attalinot, iegdt vélamas piecas kompozicijas. Darba liela nozime ir skicéSanai, kuras gaita jasaprot, vai
ir izprasti nosacijumi un izpildjjuma veids. Lai uzdevumu varétu veikt labak, rapigi jaanalizé dotie
paraugi, jamégina saprast uzdevuma batibu. Ja skicéSanas process ir bijis veiksmigs, darbs tiek izpildits
uz balta papira ar rapidografu un tusu. Model&jot formu, éna tiek ieklata ka melns laukums, pusénu
iegtst ar smalku svitrojumu, gaisma paliek balta. Darba gaita tiek veidota izpratne, ka Iiniju parvérst
par telpisku objektu, ka gaismu, pusénu un énu attélot grafiski, radita sapratne par méroga mainu,
izmantojamajiem darbarikiem un laukumu ieklasanas tehniku.
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2.9. attéls. Linijas parveidoSana par telpisku objektu

15. praktiskais darbs

Uzdevums: izveidot savu kompoziciju, izmantojot tikai rinka lTnijas. Kompozicijai jarada telpiskuma vai
apjoma ilazija.

Sasniedzamais rezultats: apgtt sférisku, cilindrisku vai apalas uzbOves priekSmetu attéloSanas

principus.

Darba process: ieskatoties daba, apkartéja vidé un priekSmetos, var saskatit daudz cilindrisku un
sférisku formu (koki, meldri, abols, krdzite, caurule, cilvéka pirksti utt.). Tas viss lai kalpo par iedvesmas
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2. NODALA. KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

materialu dotajam darbam, tomér daba nav akli jakopé&, bet jamégina paSam radit savu brivu
kompoziciju. Darbu veic tikai ar cirkull iestiprinatu rapidografu. Kompoziciju var veidot gan no viena,
gan dazadu diametru viena biezuma rinka Iinijam. Aplus velkot vienu aiz otra ar nelieliem
atstatumiem, veidojas dazada rakstura apjomigas formas, kas var atgadinat gan mums pazistamas
lietas, gan fantazijas objektus. Darbu veicot, svarigi ir precizi uzvilkt katru nakamo apli un saglabat
iecerétas atstarpes. Sakuma tiek zimétas skices - tas var veidot ar brivu roku, ar zimuli vai melnu
pildspalvu. Pé&c tam labaka un interesantaka skice tiek palielinata Iidz uzdotajam lielumam
(200 x 200 mm). Fragmentu no palielinajuma jau mégina izpildit precizi ar cirkuli un rapidografu. Tikai
tad, kad darbs izméginats un redzams, ka darbu var veiksmigi Tstenot, to parnes uz rasésanas papira
(vatmana) un pabeidz. Sads uzdevums padzilina sp&ju saskatit un veidot dazadas apalas formas, kuru
pamata ir cilindrs, iemaca veikli rikoties ar cirkuli. GOtas iemanas var izmantot dizaina priekSmetu
radisana.

2.10. attéls. Rinka ITniju kompozicija

Liniju var uzvilkt ar linealu, novilkt brivi taisnu Iiniju, bet var izpausties arT radoSi, ar liniju darbinot
iztéli - koki véja, smilgas plava, dzérve rita migla. Lai iegltu rokas veikltbu, ir daudz jaskicé.
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2. NODALA. KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

16. praktiskais darbs

Uzdevums: ar otu un tusu vilkt brivas rokas Iiniju. Veidot skices par noteiktu tému (v&js, Gdens, putns,
koks, zeme utt.). Izpétit uzdevuma témas materialus interneta vidé, daba, fotografijas, atlasit vélamo
variantu ka paraugu. Skatoties uz paraugiem, ar izvéléto otu un tusu attélot noteikto tému, izmantojot
péc iespéjas mazak Imiju.

Sasniedzamais rezultats: iemacities skicét ta, lai spétu savas idejas, dabas formas un priekSmetus
attélot veikli un saprotami un vélak dizaina priekSmetu izstradasanas darba procesa skices sniegtu
skaidru un saprotamu priekSstatu par ideju.

Darba process: tiek veidotas noteiktas témas skices (véjs, ddens, putns, koks, zeme, gaiss, mezs utt.).
Lai to veiksmigi varétu izdartt, ir jaatrod un jaizpéta dotajai témai atbilstoSi materiali (interneta un
apkartéja vidé, dabg, fotografijas utt.). Skatoties uz atrastajiem paraugiem, ar izvéléto otu un tusu uz
skicéSanas papira ar iesp&jami mazak lnijam ir jaattélo noteikta téma. Skicésanas rezultata rodas liels
skicu klasts, no kura jaatlasa veiksmigakas, analizéjot k|adas, lietoto otas biezumu un formu.
Veiksmigakas skices tiek atkartotas uz labaka papira un apkopotas, piellméjot pie plansetes. Paréjas
saglaba skicu mapé.

Lai nezustu saikne ar iepriekS€jiem uzdevumiem, ka papildvariantu var méginat Sis paSas témas
attélot arT ar Iiniju, izmantojot rapidografu. Darba gaita tiek attistita spé&ja ieraudzit forma galveno,
attélot to péc iespéjas lakoniskak, rokas un linijas veikliba, ka arT spéja pareizi izvéléties darbarikus.

2.11. attéls. Brivas rokas vilcieni (putns)
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2.13. attéls. Brivas rokas vilcieni (putns)
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2.14. attéls. Témas attélosana ar Iiniju (putns)
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2.15. attéls. Témas attéloSana ar [niju (putns)

Kompozicijas pamatu vizualais elements ir arT laukums, tapéc nakamie soli ir apgat interesantus,
uzmanibu saistosus laukumu kartojumus. Ka viens no grafiski kontrastainiem laukumu kartojuma
principiem ir Saha laukuma kartojums, kuru veiksmigi var izmantot, krustojot linijas noteikta ritma un
ieklajot laukumus melns-balts.

Optiska maksla (Op Art)

Optiska maksla jeb oparts (Op Art) - makslas virziens, kuram raksturigas melnbaltas, telpiskas optiskas
il0zijas, dziluma efekts, kas rodas, izmantojot asus krasu kontrastus, dazadu Iiniju biezumu, virzienu
mainu. Optiska maksla radusies Francija, bet uzplaukums sakas 20. gs. 60. gados, tas aizsacgji ir
makslinieki BridZzeta Railija (Bridget Riley) un Viktors Vazareli (Victor Vasarely), kas sabiedribas
uzmanibas centra nonaca 1965. gada péc izstades “Atsauciga acs” (“The Responsive Eye") Nujorkas
Modernas makslas muzeja.

Optiska maksla izmanto ilGziju sistémas, kas rada telpas, dziluma un kustibas iespaidu.
17. praktiskais darbs

Uzdevums: veidot laukumu kartojuma kompoziciju, iespaidojoties no Saha laukumu kartojuma
principa (melns-balts) un iegastot kustibas un telpiskuma (optiskas makslas jeb oparta) ilaziju. Sis
uzdevums ir nakamais solis kompozicijas grafiskas dalas apgusanai, kad ir jaizveido savs optiskas
makslas (oparta) darbs, kura pamata bdtu melnbalts ratojums ar telpiskuma ilaziju. Kompozicija
veidojama tikai no laukumiem. Darbs izpildams uz balta papira ar rapidografu un/vai tusu. Darbarki -
lineals, cirkulis, lekals, ota, tuSa vai melna guaSa, rapidografs. Galarezultats - atseviska lapa vai
plansete ar izveidoto kompoziciju.

Sasniedzamais rezultats: izglitojamajam jaapgust jaunas iemanas laukumu kartosana, palielinasana,
ieklasana. Jamak vakt un apkopot nepiecieSamos materialus, pétit un atrast vajadzigo gramatas un
digitalaja vidé. Apgatos un izpétitos ritmus un panémienus izglitojamais var izmantot savu radoso
darbu izstradg, veidojot apgleznojumus, vides objektus, interjerus utt.
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Darba process: darba sakuma iepazistas ar optiskas makslas piemériem, tos apkopo un izdruka vai
izmanto digitali (péc izvéles). Péc tam zZImé skices, izmantojot apgdtos Iiniju veidus (taisna, liekta,
lauzta) ka pamatu tiklojumam, uz ka bazes veidosies ratojums. SkiCu kompozicijas ar noltGku veido
dazadas (vertikala, horizontala, diagonala, centrala utt.). Skices Zzimé nelielas, tas var izpildit uz ratinu
papira ar melnu pildspalvu. Veiksmigaka tiek palielinata, ka tas iemacits iepriekséja uzdevuma, Iidz
dotajam lielumam (pieméram, 200 x 200 mm). Lielaja skicé tiek precizi sagraféti laukumi, péc
vajadzibas aizpildot tos visus vai tikai fragmentu, ja motivs atkartojas. Tad darbu parnes un veic uz
balta papira ar rapidografu un tusu. Laukumu ieklaSanas tehnika ir apvilkta ITinija un ieklats laukums,
Joti smalkam sadalijumam laukuminus ieklaj ar rapidografu, lielus laukumus ieklaj ar otinu. Gatavo
darbu realizé uz plansetes. Darba gaita attista spéjas patstavigi atrast un izpé&tit materialus par opartu,
izveidot savu orginalu kompoziciju, balstoties uz izpétito. Svariga ir arT izpildijuma kvalitate. Apgatos
un izpétitos ritmus un panémienus var izmantot un lietot savu radoSo darbu izstradé, veidojot
porcelana apgleznojumus, vides objektus, interjerus utt., ka arT tiek ieglta sapratne par laukumu un
ITniju daudzkartéju izmantojumu lietiSkaja grafika.

™ e — |
]

i
;
[
i
I
i
j
3
i
¥
q
[
II
]
i
I
|
|
i
I
I
I
0
|
i
Il
i
e
B

N\ & ¢

PO

2.16. attéls. Optiska maksla
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2. NODALA. KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

Nostiprinot zinaSanas par liniju ka izteiksmes lidzekli, ar kuras palidzibu var veidot formu, mégina to
aizstat ar telpisku elementu - kartona [istiti, caurultti, irbuliti - un izmantot formas veidoSanai - to, kas
zZiméts grafiski, modelét telpiski.

Tektonika
18. praktiskais darbs

Uzdevums: formas izveidoSana ar tektoniskas (reljefas) virsmas palidzibu. Izveidot telpisku reljefu
kompoziciju, izmantojot vienu noteiktu izvélétu elementu.

Sasniedzamais rezultats: spét izdomato formu uzzimét un izveidot telpiski.

Darba process: darba sakuma izvélas, no kada materiala tiks veidots reljefs. To var izgatavot, gan
izmantojot pasSu rokam sagatavotas detalas (putu kartona listiti, kartona nogriezni), gan atrast jau
rdpnieciski razotas detalas, kuras var piemérot uzdevumam (skravi, naglu, zimuli, koka irbultti utt.).
Zimé reljefa skices, no iepriekS&jiem uzdevumiem atceroties, ka var iedvesmoties no dabas,
arhitektras un apkartéjiem priekSmetiem. SkicéSanai vislabak izmantot rGtinu papiru, jo reljefs
javeido, vienu ratinu piepildot ar izvéléto elementu, otru atstajot tukSu (Saha déliSa princips). Darba
izméri ir 200 x 200 mm. Kad reljefs izdomats, tiek ziméta skice jau dotaja lieluma gan virsskata, gan
sanskata. Tiek aprékinats izvéléto elementu garums un daudzums, cik kura garuma detalas
nepiecieSamas. Tad detalas sagatavo vajadzigajos garumos, un kartonu, uz kura tiks lTméts reljefs,
sagrafé 5 x5 mm lielas ratinas. Katra otraja ratina méjot izvéléto detalu, veido reljefu péc savas
skices. Darba procesa javero, lai Ilistite vai cits izvélétais elements tiktu pieliméts perpendikulari.
Galarezultata ieglstama reljefa kompozicija, kas sastav no viena dazadu augstumu elementa, kas
daudzas reizes atkartojas un veido apjomigu formu vai virsmu I1dzigi ka grafiskajos uzdevumos. Ar St
uzdevuma palidzibu veido izpratni par formas modeléSanu, izmantojot noteiktu materialu, ko talaka

darba var lietot dizaina priekSmetu maketésana.

=

2.17. attéls. Tektonika. Reljefa kompozicija no putukartona [istitém

165



2. NODALA. KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

X

2.18. attéls. Tektonika. Reljefa kompozicija no putukartona [stitém

lepriekS&jo prasmju un iemanu apgutsana jaizmanto arT dizaina priekSmeta attélosana.

2.2. AR MATERIALU SAISTITI UZDEVUMI KOMPOZICIJAS
PAMATOS

Dizaina kompozicijas pamatu apguvé batiska nozime ir uzdevumiem, kas tieSi saistiti ar specialitati,
tie cieSi savijas ar dizaina pamatu apguvi. Uzdevumi palidz izprast kompozicijas pamatos macito un
izmantot iegltas prasmes un iemanas dizaina ideju grafiska vai telpiska vizualizacija, ka arT lietot
melnbaltas grafiskas kompozicijas izteiksmes l1dzek|us dizaina ideju risinajuma un vizualizacija.

- v =

Materiala dizaina pamatu uzdevumi sakartoti péc principa no vienkarsa uz sarezgito, sakuma ieklaujot
uzdevumus, kas vairak saistiti ar dizaina idejas generésanu, priekSmeta shematisku atainojumu un
kompozicijas izteiksmes Ilidzeklu izmantoSanu, pakapeniski ietverot dizaina priekSmetu tehniska
risinajuma atainojumu, apjomu, tonalitati, izpratni par mérogu un priekSstatu par mérkauditoriju un
vidi. Batiska loma ir datorgrafikas un tehniskas grafikas zinaSanu izmantojumam dizaina projektu
izstradé. Sie uzdevumi nostiprina izpratni par starppriekdmetu saikni, iegdito prasmju un zinasanu
lietoSanu dizaina ideju attistisana.

Melnbaltas grafikas izmantoSana vienkarsu dizaina priekSmetu attéloSana
19. praktiskais darbs

Uzdevums: izdomat formu vienkarSam dizaina priekSmetam (spuldzei, lampai, traukam utt.) un to
attélot, izmantojot ieprieks apgutos grafiskos panémienus, izpétes un vérosanas procesus. Jameklé
iedvesma daba, arhitektdra, apkartéja vide.

Sasniedzamais rezultats: spéj izveidot vienkarSu dizaina priekSmetu, izmantojot kompozicijas
pamatos apgutos tehniskos un kompozicionalos panémienus, paradit saikni starp kompozicijas
pamatos iemacito un turpmakajiem uzdevumiem. legtas prasmes var izmantot turpmak, projektéjot
dizaina priekSmetus.

Darba process: darba gaita tiek paradita spéja patstavigi, atceroties iepriekSéjo uzdevumu izpildes
gaitu, soli pa solim izveidot vienkarsu dizaina priekSmetu péc izvéles (soli - dabas, apkartéjas vides
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pétisana, atrastas formas stilizacija, skicéSana, priekSmeta attéloSana ar nosacitas gaisménas

palidzibu, idejas noforméSana uz plansetes) un precizi tehniski izpildit darbu.

Vispirms péta dabu, apkartéjo vidi, meklé iedvesmas objektus izvélétajam dizaina priekSmetam.
Talaka izpildes gaita skice, attélo izvéléto (vai pedagoga doto) priekSmetu uz papira. Tehniski darbu
Zimé melnbalti, izmantojot laukumu ieklasanu un Iiniju variacijas. SkicéSanas stadija lieto otu vai
rapidografu. Skices un galarezultats tiek attélots lidzigi ka uzdevuma par grafiskas linijas parveidoSanu
telpiska objekta. Uz planSetes vai lapas var paradit arT izpétito materialu, pamatojoties uz kuru darbs
radies. Darba tiek paraditas prasmes, ka ar kompozicijas pamatos iegitajam zinaSanam veiksmigi var

izdomat un attélot vienkarsu dizaina priekSmetu.

N

a9

2.19. attéls. Liniju un laukumu izmantosana dizaina priekSmetu attéloSana (durvju kilis)

2.20. attéls. LTniju un laukumu izmantosana dizaina priekSmetu attéloSana (spuldze)

167



2. NODALA. KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

.~

.

2.21. attéls. Liniju un laukumu izmantoSana dizaina priekSmetu attélosana (lampa)
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2.22. attéls. Liniju un laukumu izmantosana dizaina priekSmetu attéloSana (trauku grupas)
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2.23. attéls. LTniju un laukumu izmantoSana dizaina priekSmetu attélosana

20. praktiskais darbs

Uzdevums: [nija/laukums apla kompozicija. Kompozicijas pamatelementu izmantoSana dizaina
priekSmeta izveidé - pieméram, Skivja apgleznojuma, paplates dekoré&juma, majas tekstila apdruka.
Ar brivu roku vilktu ITniju (vai zimétu laukumu) noskanas uzdevums par dabas formu tému.
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Sasniedzamais rezultats: spéjizveidot grafisku apla kompoziciju, izmantojot liniju vai laukumu ritmu.
Trenéta rokas veikliba, Iinijas ir drosas, plastiskas, veido ieceréto kompoziciju/laukumu, kartojums
atbilst apla formatam, veido optisko centru un lidzsvarotu izkartojumu apli. Spé&j vizuali interesanti un
kvalitativi paradit savu ieceri.

Darba process: skicg, stilizé vienkarso, izce| raksturigo, attélo izvéléto dabas formu, tas stilizaciju uz
plansetes vai papira lapas.

Izvélas iedvesmas avotu - ziedu vai lapu struktdru, ainavas fragmentu vai citu ITniju ritmu, laukumu
kartojumu daba. Veic atbilstosu izpétes darbu, zimé skices. Veido apla formai atbilstoSu kompoziciju.
Ta var bat centriska, simetriska, asimetriska, ar centra nobidi, tacu tai jaiederas apli. Apgleznojuma
izmantojami melnbaltie grafiskie izteiksmes lidzekli - viena vai dazada biezuma ITnijas vai klati laukumi.
Skicé ar otu vai spalvu, izmantojot tusu vai rapidografu. Tiek izvéléta interesantaka skice, darbs
Tstenots uz planSetes ar spalvu, rapidografu vai otu uz vatmana vai akvarelu papira, pieméram, 18-
24 cm @ (ieklaujas A4-A3 papira loksnes izméra). Uz planSetes vai lapas var paradit arT iedvesmas
avotu, kuru izpétot darbs radies.

Uzdevums attista prasmes, ka ar kompozicijas pamatos iegitajam zinaSanam veiksmigi var izdomat
un attélot grafisku kompoziciju apll. Uzdevuma nosléguma tiek izklastits pamatojums apgleznojuma
varianta izvélei. Tapat nem veéra, cik interesanti, originali un uzdevumam atbilstosi veidots zimé&jums,
cik veiksmiga ir dabas motiva stilizacija, vai saglabats avotam raksturigais, cik kvalitativi darbs izpildits
(gan skices, gan istenotais darbs).

2.24. attéls. Brivas rokas zimé&jums grafiska apla kompozicija, izmantojot [Tniju ritmu/laukumu
21. praktiskais darbs

Uzdevums: grafiskas kompozicijas izteiksmes lldzek|lu uzdevumi specialitaté, ITniju dekola kompozicija
trauku gleznojuma.

Sasniedzamais rezultats: izmantojot grafiskas izteiksmes Iidzek|us, radits jauns dizaina idejas
pieteikums. Apgata jauna tehnika - iemanas darba ar dekoliem. Attistitas spéjas izveidot grafisku
kompoziciju uz reala priekSmeta un vizuali interesanti un kvalitativi paradit savu ieceri materiala.
Veidota izpratne par kompozicijas pamatelementu izmantoSanu dizaina priekSmeta izveidé. Lietotas
praktiski iegdtas zinasanas, veidojot kompoziciju ne tikai grafiski, bet arT uz gatava priekSmeta péc
ieprieks izgatavotam skicém.
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Darba process: sastav no vairakiem posmiem. Dekoli ar dazada resnuma linijam jasagatavo (japasata)
ieprieks. Visiem izglitojamajiem dotas vienas formas krdzes un vienada izméra dekols (lTniju ritms
A5 formata, Saja gadijuma 0,8 un 1,2 mm biezas melnas Iinijas ar 3 mm atstarpi).

Par pamatu izmantojot kompozicijas 1. uzdevumu - ar linealu vilktu Iniju ritmu -, tiek veidotas skices
krazes dekoréjumam. Dekola [hijas var izmantot brivi - atdaltt, izgriezt gatavo Iniju laukumus, veidot
brivus ritmu kartojumus. Ta, dekolu dazadi kombingjot, tiek izveidots krizes apgleznojums.

Seko dekola Tmésana uz krazes. Izgrieztos dekola fragmentus uz ~30 sekundém iegremdé silta ddent
(Skivi, neliela blodina), ITdz no papira atdalas porcelana krasa ar parklato lakas kartu. Dekolu uzliek uz
krozes ta, lai lakas karta paliktu virspusé, bet krasa saskartos ar porcelana virsmu. (Ja dekolu pielimé
otradi, resp., ar lakas kartu pie krdzes virsmas, dedzinot laka sadeg, atraujot krasu no trauka virsmas.
Krasa neizdeg, ta, deforméjot zimé&jumu, nokrit atpakal uz trauka virsmas un piekdst pie glazdras.
Rezultata sabojats gan trauks, gan dekols.) Ar lupatinu no dekola apaksas izspiez visu lieko Gdeni un
gaisa burbulus. Vietas, kur paliks gaiss, krasa trauka virsmai nepielips, bas balti punkti vai plankumi.
Traukus dedzina 820 °C. Gatavajam darbam pievieno ideju skices. Tas palidz izprast skiCu nozimi
darba procesa, izvertét, ka galarezultats atbilst iecerei. So uzdevumu var izmantot kd tému
noslédzosajam parbaudes darbam.

2.25. attéls. Krazes ar dekola apgleznojumu. Liniju ritms dekor&uma péc iepriekS kompozicija

izveidotam skicém

170



2. NODALA. KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

Piemérs izmantots, lai paplaSinatu zinasanas un prasmes grafisko pamatelementu praktiska
lietojuma, tac€u Iidzigu uzdevumu var istenot maketa, griezot Implévi (orakalu) un aplimésanai
izmantojot vienkrasainus priekSmetus vai to detalas - plastmasas rotallietas, traukus, lampu kupolus
no papira, plastmasas, stikla un citus piemérota izméra lietojamus priekSmetus.

22. praktiskais darbs

Uzdevums: dizaina formas tonals attélojums. Izmantojot vienas krasas tonalitati, paradit
geometriskas formas priekSmeta apjomu (gaisma, éna, pustonis) un/vai formu.

Sasniedzamais rezultats: izpratne par starppriekSmetu saikni - Zimésana, kompozicija, veidosana,
krasu maciba -, priekSmeta apjoma veidosanu, izmantojot vienu gaismas avotu, krasu un grafiskos
izteiksmes Iidzek|us. Izglitojamais izprot formas veidoSanas principu, spéj to attélot, izmantojot
vienkarsu tonalu risinajumu.

Darba process: kad dizaina priekSmeta forma jau precizéta, doma par tas attéloSanu. Var atskirties
uzdevuma noteikumi. Darbs var palikt ski¢u liment; krasa izmantota ka dekorativs laukums; krasu tonu
izmantojums palidz radit telpiskuma efektu. Tapat var bat atskirigi izpildijjuma noteikumi - darbs
Tstenojams uz plansetes ka uzdevuma noslédzoSais darbs ievietoSanai skicu mapé vai ziméjot uz
grafiskas plansetes u. tml.

Ja uzdevums paliek skicu limeni, iesp&jams veidot gan mazas skices formu mekléjumiem, gan skices
M 1:1. SkiCu varianta var izvéléties dazadas tehnikas - flomasterus, akvareli, rapidografus u. c.,
grafiskais atainojums bas dekorativaks, plakatiskaks.

2.26. attéls. PriekSmetu attélojuma skicéSana krasu toni izmantoti formas akcentam, flomasteri -
lai paraditu formas apjomu

Lai attélotu dizaina priekSmetu, grafiskas izteiksmes lidzek|us un krasu toni iesp&jams izmantot art
plakatiski, neveidojot apjomu. Toni var klat ar guasu, emulsiju vai izmantot tonpapirus vai krasainas
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ITmpléves. So variantu parasti izvélas, attélojot priek3metu M 1: 1.

2.28. attéls. Izmantots melnais orakals un okera tona emulsija aplikacijas tehnika

Darbu attélojot telpiski ar krasu, ieteicams izmantot vienu nosacito gaismas avotu un tonu vienkarsotu
gradaciju - gaisma, pustonis, &na. So variantu parasti izvélas, ja darbs jaattélo uz planetes. Izmanto
precizu darba Zimé&jumu M 1 : 1. Izvélas nosacitu gaismas avotu (parasti pienem, ka gaismas avots
atrodas kreisa aug$éja lapas sttrT). Sanumuré darba plaknes: gaisma - 1, pustonis - 2, éna - 3. legto
Zimé&jumu nokopé. Viena kopija paliek ka paraugs, otru sagrieZ (katru priekSmeta detalu atseviski).
Izvélas toni, tas veidos attélojama priekSmeta pustoni. Gaismas toni ieglst, jaucot pamattoni ar balto,
énu - pamattoni ar melno. Gan emulsija, gan guasas krasas un akrils labak klasies uz akvare|u papira.
Saklaj tonus. Apzimé un izgrieZz gaismas, pustona un énas plaknes no saklatajiem toniem. Darba
zZiméjumu parnes uz plansetes. Izgrieztas detalas ar abpuséjo Tmplévi vai fmes zimuli pielimé
atbilstosaja vieta. Kontdru akcentam var izmantot melnu [niju.

Sis panémiens nebis efektivs plastiskas vai apalas formas priekSmetiem, kuru attélo3ana izdevigak
izmantot klatas niansétas tonu parejas.
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2.30. atteéls. Dizaina priekSmeta tonals atainojums aplikacijas tehnika

23. praktiskais darbs

Uzdevums: dizaina formas skicésana.

SkicéSanu grati izdalit ka atseviSku uzdevumu, jo ta organiski ieklaujas jebkura uzdevuma ka
neiztrikstoss darba procesa posms. SkicéSana ir nozimigakais posms ideju generésana un attélojuma,
ta ir “domasana uz papira”. SkicéSana pievérs uzmanibu ne tikai idejai, formas un detalu variacijam,
mekl&jumiem, bet arT skiCu kvalitatei, zim&jumam, [nijai, izvélétajai tehnikai. Batiska ir labu uzskates
materialu izmantoSana skicéSanas procesa, popularako skicéSanas gramatu iepazisana, kas ietver gan

dazadas tehnikas un darba panémienus, gan padomus, ka sasniegt atzistamus rezultatus un skices
padarit efektigas.

Design Sketching Sﬁ&Tg“'NG

ys
v ¥y

—

2.31. attéls. SkicéSanas macibu gramata 2.32. attéls. SkicéSanas macibu gramata Design
Sketching the Basics. Koos Eisen, Steur Roselien Sketching
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Extirory WiErawn
SUNDRY
SKETCHING

2.33. attéls. Sketching: Drawing Techniques for ) .

_ 2.34. attéls. Sunday Sketching.
Product Designers.
Sasniedzamais rezultats: izpratne par skicéSanas nepiecieSamibu ideju generéSanas posma, spéja
savas idejas vizualizét, attistit, pilnveidot, meklét risinajumus skicéSanas cela, attistita rokas veikliba,

izkopta skicéSanas tehnika.

Darba process: skicéSana uztverama ka katra uzdevuma neatnemama sastavdala. SkicéSanai var
izmantot baltu vai tonétu papiru, ietinamo papiru, zimulus, rapidografus, flomasterus - gan
kontrastainus, gan tadus, kas veido tonu pareju, akvareli, tusu, kritinus, pastelus u. c. darbarikus un
materialus. Skicét var, veidojot formu ar vienu lniju, ar liniju atkartojumu modelé&jot formu, akcentam
izmantojot ITniju sabiezinajumu. Var izmantot krasu, iekrasotu fonu, lai izceltu siluetu. Ar krasu var
akcentét art nozimigakas detalas.

2.35. attéls. Mazas ideju skices.  2.36. attéls. Radniecigas formas  2.37. attéls. Osu varianti. Osas,
Rapidografs, flomasters trauku grupas formu akcentétas ar krasu zimuliem
mekl&jumi. Zimulis, tonu
flomasteri
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2.38. attéls. Formas variantu mekléjumi. Lodisu 2.39. attéls. Formas izcelSanai izmantots
pildspalva ieStrihots fons. Rapidografs

2.40. attéls. Formas variantu mekl&jumi. Linears 2.41. attéls. Akcentam izmantota krasa.
ZImé&jums Rapidografs, flomasteri

2.42. attéls. Formas variantu mekl&jumi. Linears 2.43. attéls. Linears zimula zim&jums, ar
Zimula ziméjums, kombinéts ar flomasteru rapidografu izcelta kontara
ton&jumu, lai izceltu apjomu

Skicét ieteicams uz lapas vienas puses, lai batu iespéjams apskatit visas skices kopa. Darba procesa
izmanto gan mazas ideju skicites, kad tiek mekléta forma, gan skices méroga vai dabiga lieluma, ja
forma jau atrasta un to vajag precizét.

Darba procesa batisks ir arT skicu apjoms - tikai skic&jot daudz, var iegat labu rezultatu.

SkicéSana iesp€jams izmantot arT planseti, skarienjutigas virsmas, neaizstajot ar So skicésanu ar roku.
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24. praktiskais darbs

Uzdevums: dizaina priekSmetu telpiska attéloSana, izmantojot papira griezumu. Uzdevums atkariba
no specialitates var bat, pieméram, dekorativa rozete, rokasspradze vai cits dizaina priekSmets, kuru
atveidojot izmanto papira griezumu, rezgi.

Sasniedzamais rezultats: izpratne par rezga veidosanu, iemanas papira griezumu veidoSana.

Darba process: vispirms uzdevums tiek risinats grafiski ka skice vai zim&jums, kas kalpo par pamatu
papira vai kartona griezumam. Darbam nepiecieSams stingrs papirs (vatmanis) vai plans kartons
(pieméram, krita kartons, [1dz 1 mm biezumam). Uz kartona uzzimé darba zim&jumu - vai nu visu ka
rozetei, vai sadala to atseviSkas detalas ka rokasspradzei. Atzimé (vai viegli ar zimuli iekraso) detalas,
kas tiks izgrieztas. Talak nepiecieSams metala lineals un lauZzamais papira nazis. Veicot Sadu darbu,
vajadzigs ass instruments. Tiklidz nazis k|Gst neass, janolauz, lai smalkas detalas varétu izgriezt precizi.
Lai izceltos griezums, rozetes limétas uz 1 cm augstas 10 x 10 cm? papira pamatnes, ilustracijai
izmantots stilizéts elektribas kontaktvads. Rokasspradze attélota dabiga lieluma, ko uzskatami parada
rokas siluets M 1 : 1.

—oE 1 ——Cputeisnica L bElre]

2.45. attéls. Kartona griezums. Dekorativa rokasspradze
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gadijuma - no vienas metala loksnes izgrieztas salatu karotes. Piegrieztné noradits karosu izvietojums

uz loksnes, griezuma un locijuma Iinijas, savukart locljuma planseté - gan izgriezta, gan salocita gatava
karote.

2.3. DIZAINA PRIEKSMETA IZVEIDES SOLI NO IDEJU SKICES
LIDZ DIZAINA PRODUKTAM, PRAKTISKIE UZDEVUMI,
DIZAINA PAMATU APGUVES SOLI

Lai izveidotu funkcijai un mérkauditorijai atbilstosu dizaina produktu idejai piemérotakaja materiala,
katra uzdevuma TstenoSana sakas ar problémas definéSanu, mérka formuléSanu un darba uzdevuma
sagatavoSanu, tam seko izpétes darbs - vésture, situacija, konteksts, analogi, iedvesmas avoti,
mérkauditorija, materiali.

Pamatojoties uz izpétes darbu, tiek veidotas ideju skices, darba zimé&jumi, tehniskie risinajumi. Talaka
darba posma attista dizaina ideju, notiek maketéSanas darbi, mekl&jumi, parbaudes, eksperimenti. Lai
atrastu piemérotako tehnologisko un materialu risinajumu, tiek analizéti varianti, veidoti maketi,
veikta darba vizualizéSana un izgatavoSana materiala. Dizaina nosléguma posms bis paveikta darba
nodosana, VErtéjums un secindjumi par darba procesu un sasniegto rezultatu. Lai sasniegtu
parliecinoSu darba rezultatu, vienlidz svarigas gan parrunas un diskusijas, gan individualais un grupu
darbs, prezentacijas un vizualizacijas. Ka piemérs izvéléts darbs keramikas materiala, tacu process un
rezultats ir vienads darba ar jebkuru materialu.

25. praktiskais darbs

Uzdevums: veidot krdzi ar originala dizaina osu.
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Sasniedzamais rezultats: priekSstats par darba secibu, dizaina pamatu apguves soliem, lai Istenotu
ideju no skices Iidz dizaina priekSmetam. Spéj izvértét procesu un rezultatu, saskatit kldas, lai risinatu
tas nakamaja uzdevuma. Izpratne par darba procesa savstarpéji saistitiem macibu priekSmetiem -
kompoziciju, darbu materiala, veidoSanu, datorgrafiku, formas macibu, tehnisko grafiku, anglu valodu,
saskarsmi u.c. Prasme idejas skicét skiCu bloka, atlasit analogus, pamatot izvéli, definét
mérkauditoriju, radit atbilstoSas idejas, prasme maketét un Tstenot tas materiala. Trenéties uz
ierastam lietam skattties citadi.

Darba process

1. solis

Problémas definéSana - 1ss darba mérka un uzdevumu, un secigu darba solu izklasts.
Formuléts uzdevums - tradicionalas formas kraze ar netradicionalas formas osu.
Noteikts precizs mérkis - kruze ka veltijums konkrétam cilvékam, osa raksturo sanéméju.

Skaidri definéti veicamie uzdevumi - mérkauditorijas noteikSana, iedvesmas avots, analogu
meklI€jumi, ideju skices, variantu atlase, skicéSana M 1 :1, darba zZiméjuma izgatavoSana, krazes
attélojums uz plansetes, maketéSana, idejas TstenoSana materiala. Darba prezentacija - izvéles
pamatojums, darba procesa analize, secinajumi.

Noteikts darba apjoms - ideju varianti (vismaz 10), skices M 1 : 1 (vismaz Cetras), darba Zzimé&jums
M 1 : 1(uz planSetes/papira), kriZzu atainojums uz plansetes (2 gab., attélojums, izmantojot krasu),
Tstenojums materiala (viena kraze).

Planotais galarezultats - prezentacija, izmantojot skicu materialu, darba zim&jumu, vizualizaciju un
gatavo darbu.

2. solis
Mérkauditorijas raksturojums

Meklé atbildes uz jautajumiem par mérkauditoriju: kas darbu vai produktu lietos, kas raksturo
lietotaju, ka darba forma un funkcija atbilst mérkauditorijai?

Lietotaja raksturojums - Tpasibas, paradumi, gaume u. tml., atbilstiba, saikne ar uzdevumu - paris
teikumos raksturo potencialo kriizes pasnieku, paskaidro izvéléto iedvesmas avotu, atbild, kapéc sads
formas risinajums sagadas vinam prieku vai atbilst sanéméja raksturam. Sameklé atbilstoSu
iedvesmas avotu. Stasts pamato darba nosaukumu.
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2.47. attéls. Ziepju burbuli

Paskaidrojums. Kroze domata draudzenei, vinai |oti patik pQst ziepju burbulus. Ziepju burbuli
savienojas dazadas interesantas plastiskas formas, ko var izmantot, veidojot osas.

2.48. attéls. Bezgalibas zime

Paskaidrojums. Krlize domata bralim. Vinam patik matematika, vins péta zvaigznes observatorija.
Bezgalibas zime raksturo brala aizrausanos.

3. solis
Izpéte. Darbs ar informacijas avotiem

Kad izvéléts atbilstoSs iedvesmas avots, darbs turpinas ar izpéti un ideju skicém. Izpétes darbs var bat
atSkirigs - analogu mekléSana interneta, fotograféSana, krOzu piedavajuma izpéte dazadas
tirdzniecibas vietas, cilvéku majas. Katrs var sagatavot Tsu prezentaciju un kopigi grupa analizét
atrastos analogus. Izpétes procesu veido gan mérkauditorijas (sareZgitakiem uzdevumiem), gan
iedvesmas avotu, gan analogu izpéte, musdienu dizaina, jauno materialu un tehnologiju apzinasana.
Tiek mekléti iedvesmas avoti darba risinajumam. Tie var ietvert visdazadakos skatpunktus uz darbu -
formu, ritmu, funkciju, tonalitati, materialu, stilistiku. ledvesmas avotu un analogu fotografijam jabat
kvalitativam. Paraugi ne tikai jaatrod un japarkopg, bet jasniedz to raksturojums un jaspé&j paskaidrot
katra konkréta parauga vai paraugu grupas izvéli. Seit ievietotie analogu paraugi attiecinami uz osu
dazadu risinajumu principu izpéti. Pieméram, 2.49. attéla krizes pamatforma un osa veido plastosu,
plastisku formu bez lGzumiem. Osa organiski ieklaujas krdzes forma, it ka izaug no tas.
Viengabalaintbu uzsver arT glaz&jums, balts atstats tikai osas biezums, kas kontrasté ar krizes koSo
glazéjumu. Japierod attélu parakstit, noradot informaciju par to (dizainers/dizaina
birojs/razotajs/gads).
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2.49. attéls. Kraze ar osu. Dizaina studija Sentou, Francija, 2014
p——

.
2.50. attéls. Kraze ar osu. ZM Buddha Bowl, Flavour Design, 2013

2.50. attéla krhzes osa ieklaujas krlzes pamatforma, nemainot krlzes silueta [iniju. Krozes
pamatforma veidots iedobums, padzilinajums, kam pievienota osa. Brivais laukums starp krtzi un osu
érts TkSka ielikSanai, sildot rokas pie téjas tases. Risinajums interesants un atskirigs no citiem ar
pamatformas deformaciju.

2.51. atteéls. Kinto Mugtails, Japanas dizaina birojs Kinto
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Kinto Mugtails krazes risinatas neierasti - to osas veido dzivnieku astes. Dzivnieka siluets iegravéts
kriizé ka gluds padzilindjums, bet aste - osa - ir saméra liela, pat smagnéjas formas, ar faktdru. Sads
risinajums padara krdzi interesantu un neparastu.

0

2.52. attéls. Mbmax mébelu razotaju suvenirkrize - reklama

Mémax mébelu firma piedava juvelierizstradajumu kastiti - to atverot, redzams zelta gredzens. Kad
gribam gredzenu iznemt, izradas - ta ir krdze ar preCu piedavajumu jaunlaulatajiem. Gredzens ir
kafijas krizes osina! Aspratigi risinata gan reklamas, gan krtzes ideja.

2.53. atteéls. Dizains Mattia Bosco

Ikdiena lietojamais priekSmets veidots ka skulptlra, detalas, resp., osu, padarot par batiskako darba
formu.

Sada dazadu analogu sameklé3ana un izvéles skaidrojums ieklaujams katra uzdevuma. Atlasito
paraugu apjoms - vismaz 10.

Paraléli ar iedvesmas avotu un analogu izpéti sakas art skicéSanas process.
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2.54. attéls. Ziepju burbuli
4. solis
Dizaina idejas attistiSana, maketéSana, skicéSana

Posms ietver ideju generé$anu, vizualizacijas, pierakstus, skicéSanu. Saikne ar zimé3anu. Sis dizaina
idejas 1stenoSanas posms ir viens no radosakajiem. Veidojot pirmas ideju skices, var nenemt véra
precizus uzdevuma noteikumus, funkcionalitati vai mérkauditorijas raksturojumu. Pirmas skices ir
radosas idejas attistibai, “lidojumam”. SkiCu analizes un atlases posma jau tiek mekléta saikne ar
izpétes darbu, atbilstibu mérkauditorijai, uzdevuma noteikumiem. Sakoties otrajam skicéSanas
posmam, jasaglaba labakas idejas un japapildina tas atbilsto3i uzdevuma prasibam. Sis ir posms, kad
uzmaniba japievérs ne tikai idejai, bet arT skiCu kvalitatei, zim&jumam, Inijai, izvélétajai tehnikai.
Batiska ir uzskates materialu izmantoSana skicéSanas procesa.

2.55. attéls. Piemeéri trauku osu skicém
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5. solis
Dizaina ievieSana, realizéSana, izgatavoSana, nodoSana

Sis posms ietver divus lielus blokus - darba vizualo atainojumu un TstenoSanu materiala. Lai to
Istenotu, tiek nodrosinata starppriekSmetu saikne ar kompoziciju, tehnisko grafiku, datorgrafiku,
veidoSanu, darbu materiala u. c. profesionalajiem macibu priekSmetiem. Darbu vizuali var izpildit
divéjadi: darbs var palikt kvalitativu, saprotamu skicu liment (Sis process jau apskatits ieprieks), un
darbu var risinat ka precizu darba (tehnisko) zimé&jumu vai raséjumu. Darba zim&jumam jabat tadam,
lai péc ta batu iespéjams izgatavot ieceréto priekSmetu.

Formas Skérsgriezums ir viens no vienkarsakajiem un batiskakajiem raséjumiem, kas parada dizaina
formas tehnisko risinajumu. Sadu raséjumu izmanto formas dizaina, keramikas, stikla, metala
izstradajumu dizaina izglitibas programmas, lai paraditu dizaina priekSmetu tehnisko risinajumu ka
darba zZImé&jumu priekSmetu izgatavoSanai. Apaliem, cilindra vai konusveida priekSmetiem rasé
Skérsgriezumu un virsskatu, citiem priekSmetiem tris projekcijas: virsskatu, sanskatu un pretskatu.
Loti batiska ir starppriekSmetu saikne ar tehnisko grafiku. Precizi javeic priekSmeta uzmeérijums, lai
raséjums atbilst priekSmetam, jaievéro raséSanas tehniskas grafikas izpildijums - [niju biezumi,
izméru izlikSana, palighnijas.

Sasniedzamais rezultats: tehniskais zim&jums un izpratne par formas izveidoSanas un attélojuma
principiem, prasme attélot dizaina priekSmetu Skérsgriezuma raséjuma, uzrasét virsskatu vai tris
projekcijas, izlikt batiskakos darba izmérus.

Darba process: apskata paraugus, pievérs uzmanibu tradicionalajam kladam, ka pareizi izlikt izmérus
raséjuma, ka izmantot Iiniju biezumus tehniskas informacijas nolasiSanai - kontarlinija, paliglinija un
pareizs méroga uzmérijums. Darbs sakas ar priekSmeta uzmérisanu, ja attélojam raséjuma jau
materiala Tstenotu darbu. Ja darbs ir skiCu limeni, uzziméjam to dabiga lieluma vai atbilstosas
proporcijas méroga. Zimé&jam siluetu acu augstuma, uz linijas. Veidojam Skérsgriezumu tad virsskatu,
ja nepiecieSams - sanskatu. Izmantojam tehniskaja grafika iegdtas zinasanas vai pedagoga
sagatavotos uzskates [1dzek|us. Kad forma precizéta, seko izméru izlikSana. leteikums katram
izglitojamajam izgatavot visvienkarsako izméru izlikSanas shému un ievietot/ielimét to skicu mapég, lai
vienmér varétu parbaudtt, vai izméri izlikti pareizi. KlGdaini izméri raséjumos ir visbiezak pielauta
klGda.

2.56. attéls. Izméru izlikSanas shéma raséjumos
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2.57. attéls. Darba tehniskais zim&jums
lesp&jams izmantot arT citus variantus, lai tehniski attélotu priekSmetu.

Raséjums militaraja projekcija.

2.58. attéls. Darba tehniskais zimé&jums

Darba atainojumu var veidot arT ka vizualu stastu, ietverot iedvesmas avotus, analogus, priekSmetu
attélojumu, materialitati, mérogu pret cilvéku, izvietojumu vidé, tehnisko risingjumu un citus
parametrus. To nosaka macibu programma, uzdevumam atvéléto stundu skaits, izglitojamo

Vo=

iepriek$égja sagatavotiba, pieejamais tehniskais aprikojums. Saja sadala ietilpst arT skicu/darbu mapes.

Vizualizacijas iesp&jams izgatavot, izmantojot dazadas datorprogrammas (Adobe lllustrator, Adobe
Photoshop, 4D Animation u.c.), Zimét priekSmetus uzreiz uz planSetes, veidot aplikacijas tehnika,
izmantot ploterésanu.

2.59. attéls. Darba atainojums, izmantojot klatus krasu tonus
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2.60. attéls. Darba atainojums, izmantojot datorprogrammas

Darbu 1stenoSanu materiala veic saskana ar macibu programmu darba materiala, art izmantojot
kvalifikacijas prakses stundas. Seit loti batiska starppriekdmetu saikne.

2.61. attéls. Darba 1stenojums materiala. Mals, porcelans

6. solis
Atzinas, secinajumi, paveikta darba izvértéjums un pasvértéjums

Secinajumi ir izpétes un praktiski Tstenota darba procesa iegltas atzinas, vai ir sasniegts (nav
sasniegts) mérkis, izpilditi izvirzitie uzdevumi par darba procesu, rezultatu, jaunradi. Secinajumi ietver
padvertéjumu. Sis ir noslédzosais posms dizaina darba Tsteno3ana. Secindjumi un padvértejums liecina
par spéjam objektivi novértét savu darbu, konteksta saskatit batiskako, svarigako, analizét un labot
pielautas klGdas, atbildét uz jautajumiem kas izdevas?, kas neizdevas un kapéc?, vai sasniegti izvirzitie
merki un izpilditi darba uzdevumi?, ko daritu citadi?, kas janem vera, stradajot pie ndkamas témas,
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materialiem vai mérkauditorijas u. tml.?, ko jaunu iemacijas?, kas darba vertigakais, nozimigakais?, ka pats
autors verté savu darbu?.

26. praktiskais darbs

Uzdevums: veidot interesantus, dekorativus korku formas risinajumus tadu pudelu aiztaisiSanai, kuru
saturu viena reiz€ neizmanto. Grupa ir 3-5 priekSmeti, radniecigu formu varianti.

Sasniedzamais rezultats: izpratne par veicama darba mérki, soju secibu no idejas I1dz tas Tstenosanai
uz planSetém vai materiala. Spé&ja vizuali interesanti un kvalitativi paradit savu ieceri.

Darba process: saistits ar veidoSanu - formas plastikas, apjoma maketésanu - un darbu materiala -
realu idejas TstenoSanu. Akcents - forma, faktdra, iedvesmas avots. Vélams konkréts iedvesmas
avots - daba, arhitektdra u. tml., pieméram, 2.62. attéla ka iedvesmas avots noteiktas dabas formas,
2.63. attéla - geometriskas formas. (Ola tradicionali uzskatama par dizaina pamatformu péc Talivalza
Gaumiga, LMA profesora, 1963. gada nodibinatas Dizaina nodalas atpaziSanas zimes izveidoSanas.)
Vélams noteikt arT dizaina priekSmeta minimalos un maksimalos izmérus. Uzdevumam atbilstosu
dizaina solu ievéroSana uzdevuma TstenoSana, pieméram, atbildes uz jautajumiem kam?, kapéc ta?,
kads materials?.

ivana trenerei. Vigas pOZTINiSIS man asocigjas ar pavasari, kad viss tikko plaukst

PAVASARIS

PUMPURS
lapa

2.62. attéls. |dejas vizualizacija uz plansetes. ledvesmas avots - dabas formas
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2.63. attéls. Darba Tstenojums materiala. ledvesmas avots - geometriskas formas

Darba seciba: dizaina procesa soli. PEc uzdevuma noteikumu formuléSanas seko potencialo lietotaju
raksturojums un analogu izpéte. Atbildes uz jautajumiem kam?, kapéc ta?, kads materials?. Batiski
veidot saikni ar formas macibu par radniecigu formu veidoSanas principiem. Seko skicéSanas process
ar formu, siluetu, faktdru mekl&jumiem. Vienam piedavajumam tiek izgatavotas vismaz 10 skices,
varianti uzdevumam ir vairaki. leteikums skicét priekSmetus viena méroga 1: 1, lai rezultats batu
parskatamaks. Tiek atlasiti divi paraugi, kas visprecizak atbilst uzdevumam un autora iecerei.
Uzdevums ietver grafiska atainojuma variantus - melnbaltu grafisku ziméjumu, tonalo flomasteru,
akvarela izmantoSanu formas atainojuma. Vizualizacijas iesp&jami vairaki veiksmigako formu varianti.
Seko iesp€jama starppriekSmetu saikne ar veidoSanu - korka forma tiek veidota materiala. Materiala
parasti 1steno vienu formu, atskirtbu starp priekSmetiem panakot ar dazadiem apdares variantiem -
faktdram, materialiem vai apgleznojumu.

2.4. FORMAS MACIBA

Formas maciba ir macibu priekSmets, kas palidz veidot izpratni par geometrisku un plastisku formu
uzbavi, to saistibu ar vidi un telpu, apgat vienkarSu un saliktu formu veidoSanas pamatprincipus,
proporcionalitati. Formas macibas apguve palidz apgdt formu izmantoSanas iespéjas dizaina
priekSmetu izveidé un transformésana.

Formas macibas pamatos ietverts: vienkarsu formu savienojums, partapsana, saliktu un radniecigu
formu veidoSana, stilizacija, deformacija un méroga maina ka makslinieciskas izteiksmes veids. Tiek
izmantotas un analizétas geometriskas, plastiskas, cilvéka raditas un dabas formas.

Batiski izprast starppriekSmetu saikni ar kompoziciju, makslas un dizaina vésturi, tehnisko grafiku un
datorgrafiku, zimésanu, projektéSanu, 1pasi ar darbu materiala, un veidosanu.
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27. praktiskais darbs

Uzdevums: vienkarsa un salikta forma, radniecigu formu veidoSana, par pamatu nemot geometriskas
figQras.

Sasniedzamais rezultats: izpratne par formu savienoSanu un radniecigu formu veidoSanas
principiem, spé&ja vizuali attélot radniecigu formu veidoSanu (skices vai vizualizacija uz plansetém vai
maketi).

Darba process: izvélas 2-3 geometriskas formas, no kuram tiks veidota radniecigo dizaina priekSmetu
grupa. Apskata paraugus, noskaidro galvenos formas veidoSanas principus: viena no geometriskajam
formam kl|Ost par pamatformu, vienojoSo elementu. Tai var mainit mérogu - samazinat, palielinat
(skat. 2.64. attélu - apli), var izmantot art formas fragmentus dazadas proporcijas (skat. 2.65. attélu -
trijstari). Otra (ar1 treSa) geometriska forma pamatformai tiek pievienota pakapeniski, var izmantot
pilnu formu vai tas fragmentu, mainit mérogu un proporcijas (skat. 2.65. attélu - trapeci, pusapli,
taisnstdri), pievienota forma procesa rezultata var k|Gt par dominéjoso.

=

2.65. attéls. VienkarsSu formu savienoSana, veidojot saliktu radniecigu formu, tris geometriskas
formas
Skicé variantus, izmantojot visus formas veidoSanas principus - méroga un proporciju mainu, formu

fragmentus, figlru savietojumu. No skiCu klasta kopigi tiek atlasitas labakas skices, kas visprecizak
atbilst uzdevumam. Pamatojumu izvélei izsaka izglitojamais un pedagogs - darba atbilstiba
uzdevumam, formas transformeésana, cik veiksmigi izdevies no divam (vai vairakam) geometriskam
formam radit jaunas radniecigas formas, darba apjoms un izpildijuma kvalitate. Kursabiedri iesaistas
darba analizé, pamatojot savu viedokli. Péc skiCu atlases tiek izveidotas jaunas skices/zimé&jumi
4-6 paraugiem, kas visprecizak atbilst uzdevumam un autora iecerei.
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28. praktiskais darbs
Uzdevums: izveidot formu no pamatformas uz sarezgitaku formu.

Sasniedzamais rezultats: izpratne par formas izveides ceJu no vienkarsa uz sarezgito, detalu un
silueta nozimi priekSmetu vizualaja téla, proporcijas, sp€ja vizuali interesanti un kvalitativi attélot
formas izmainiSanas procesu.

Darba process: izvélas vai izmanto iedvesmas avotu (skat. 2.66. attélu) formai, kas tiks parveidota.
Uzdevumu var arT definét |oti konkréti. Pieméram, sakums - trisstdra forma, rezultats - téjkanna.
ledvesmas avoti - analogi. Apskata paraugus, noskaidro galvenos formas veidoSanas principus:
nosaka transformé&jama priekSmeta pamatformu un nosacito laukumu, kadu tas aiznem (attélo ar
paliglinijam, skat. 2.67., 2.68. attélu). Formas izmainas notiek atzimétaja laukuma, neparkapjot ta
robezas, izmantojot formas daljumu, mainot pamatformas dalljumu noteiktajas robezas, variantus
iespéjams iegdt, mainot formas dalljuma proporcijas.

Lt

2.66. attéls. Formas attistiSana no 2.67. attéls. Formas attistiSana no
vienkarsa uz sarezgito vienkarsa uz sarezgito
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2.68. attéls. Formas attistiSana no vienkarsa uz 2.69. attéls. Formas attistiSana no vienkarsa uz
sarezgito sarezgito, detalu pievienoSana

lzvélas vienkarSo formu un uzzimé pamata laukumus, kuri noteiks formas aré&jos izmeérus.
Izglitojamais sagatavo daudz Sadu laukuma sagatavju (skaitliski péc pedagoga ieskatiem, bet vismaz
10) - tajas tiks skicétas formas izmainas. Noteikta izméra laukumu sagatavoSana palidzés saglabat
priekSmeta gabaritizmérus un proporcijas. Seko formas dalljuma izveide, silueta izmainas. Katra
izveidotaja laukuma veido atskirigu formas piedavajumu. Ja uzdevums ir sarezgitas formas priekSmets
ar funkcionalam detalam (skat. 2.69. attélu), batiski katra izveidotaja laukuma skicét nakamo soli
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formas izmaina, nevis visas izmainas viena skicé. Tad veidojas parskatams formas transformésanas
celS no vienkarsa uz sarezgito.

No dazadiem skicétajiem variantiem tiek izvéléta veiksmigaka formas transformacija, atlastti
4-6 izmainttas formas paraugi. P&c skiCu atlases tiek izveidotas jaunas skices/zimé&jumi atlasitajiem
4-6 paraugiem, kas visprecizak parada, kadiem soliem mainas forma. leteikums - pamatforma un
jaunas formas tiek atainotas viena rinda blakus, lai skaidrak bdtu saprotama saikne starp iedvesmas
avotu un galarezultata variantiem, ka vienkarsa forma transforméjas sarezgita, silueta un detalu
nozime formas attistiSana.

29. praktiskais darbs
Uzdevums: ar detalas palidzibu izmainit formu.

Sasniedzamais rezultats: izpratne par detalu nozimi formas veidoSana, spéja izmantot tas ka
instrumentu priekSmeta rakstura un stilistikas veidoSana, spéja vizuali interesanti un kvalitativi attélot
formas izmainiSanas procesu.

Darba process: izvélas priekSmetu/formu, kas tiks parveidota, pieméram, krdzi ar radniecigas formas
osam, krGzi ar kaju, krGzi un apakstasi (skat. 2.70. attélu). ParveidoSanai izvélas vai nu priekSmeta
detalas, vai proporcijas. Batiski ir izprast detalu nozimi formas veidoSana, to, ka ar detalu palidzibu
var mainit priekSmeta raksturu un stilu, proporcijas, siluetu.

Apskata paraugus, noskaidro galvenos formas veidoSanas principus: nosaka transformé&jama
priekSmeta pamatformu un izmérus. Izmainas tiek veiktas, nemainot pamatformu un iek|aujoties
noraditajos izméros, variantus iesp&ams iegdt, mainot formas papildinajumus. Vienam
piedavajumam tiek izgatavotas vismaz 10 skices, varianti uzdevumam vairaki. leteikums skicét
priekSmetus viena méroga, lai rezultats batu parskatamaks. Péc labaka varianta izvéles tiek apkopoti
atlasttie 4-6 paraugi, kas visprecizak atbilst uzdevumam un autora iecerei.

2.70. attéls. Forma un detalas. Krize ar radniecigas formas osam
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2.71. attéels. Forma un detalas. Krdzes uz kajas 2.72. attéls. Forma un detalas. Krizes ar
apakstasi

30. praktiskais darbs
Uzdevums: stilizét formu, izmantojot dazadus izteiksmes Iidzek]us.

Sasniedzamais rezultats: izpratne par to, ka izvértét formas uzbavi un struktdru, spéja atklat formai
raksturigo, vizuali interesanti un kvalitativi attélot formas izmainiSanas procesu, izmantojot dazadus
izteiksmes Iidzek|us.

Darba process: par vienu no pamatpanémieniem stilizacija var uzskatit dabas formu skicéSanu, kam
seko formas un struktdras izpéte, analogu geometrisku vai brivu plastisku formu izmantojums dabas
formas stilizacija. Batiski ir izprast saliktas formas uzbavi, vienkarSot to, apvienojot detalas, izcelt
formai raksturigo. Stilizacija izmanto méroga mainu, detalu izcélumu, asociaciju veidoSanu u. c.
panémienus. Stilizaciju uztvert ka dekorativu un visparinatu formu attélojumu gan grafiski, gan
materiala. lzmanto dabas formu stilizaciju, atmetot vai apvienojot detalas, ieglstot visparinatu
kopformu, izcelot tai raksturigako. Darbu sak ar augu skicéSanu, veidojot kopformu vai sikformu
izcélumu, var akcentét krasu, ritmu, lTtnijas vai laukumus. Var skicét augus arT péc fotografijas, uztvert
asociacijas u. tml. Pieméram, formas asociacija ar bumbieri, forma un krasa, skices, méroga maina,
stkformu izcélums (skat. 2.73.-2.75. attélu). Siem uzdevumiem pamata ir brivas formas stilizacija.

2.73. attéls. Formas asociacija 2.74. attéls. Forma un krasa. 2.75. attéls. Méroga maina.
ar bumbieri Skices Stkformu izcélums

Geometrisko pamatformu stilizaciju érti veidot, izmantojot dabas formu ka iedvesmas avotu, tadéjadi
tiek variéta uzdevumam atbilstoSa dizaina priekSmeta forma. BieZi tiek izmantota asociativa metode.
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2.76. attels. Dabas formas stilizacija, izmantojot geometriskas formas. Forma un asociacijas

Apskata paraugus, noskaidro galvenos stilizacijas principus: briva dabas formu skicésana, formai
raksturigaka izcelSana, atbilstoSakas plastiskas vai geometriskas formas izmantoSana, vienkarsojot
izvéléto iedvesmas avotu, ar dabas formu asociativu paraugu veidoSana. Variantus iesp&jams iegt,
mainot priekSmeta proporcijas.

Visiem uzdevumiem: iegltais rezultats var palikt kvalitativu skiCu lTment ka formas attistiSanas
uzdevums grafiska risinajuma uz plansetém, tas var k|Gt par pamatu uzdevumam kompozicija,
lietiSkaja grafika, darba materiala, veidosana, porcelana apgleznosana, batikoSana, gleznosana uz
zida, apdruku veidoSana u. c., pamatojot savu viedokli.

2.5. VEIDOSANA KA DIZAINA PRIEKSMETA FORMAS
IZVEIDES PAMATS

Dizaina priekSmeta izveidé nozimiga loma ir veidosanai, lai izprastu formu, tas plastiku, struktaru un
Spétu attistitas kompetences izmantot, radot jaunu dizaina izstradajumu. VeidoSanas uzdevumi ir
sakartoti, sakot no vienkarsaka (akanta lapas gipSa parauga kopijas) l1dz dizaina priekSmeta radisanai
(vaze).

VeidoSana ir materialu apstrade, lai izveidotu trisdimensiju formu.

Mals un plastilins ir visizplatitakie veidoSanas materiali, un makslinieka rokas ir galvenie darba
instrumenti, veidoSanas procesa laika tiek izmantoti armT metala un koka, un citu materialu darba
instrumenti. VeidoSana ir loti sena metode, kuru jau izmantoja mala figdrinu veido$ana Senaja Egipté
un Tuvo Austrumu regiona.

VeidoSana ir process, kura strada ar pielikSanas metodi, un tas ir pretéjs darbam ar cietiem
materialiem (akmeni, koku), kura tiek grebts un atskaldits, veidojot formu no sakotnéja cieta materiala.
VeidoSanas procesa no mala, plastilina vai cita plastiska materiala var veikt izmainas (korekcijas), un
rezultatu - veidoto mala, plastilina vai vaska modeli - var vél uzlabot.

Dizaina produktu modeléSana mals vai plastilins sakotnégji tika izmantots un joprojam tiek lietots
automobilu rapnieciba.

Automobilu mala modelu modeléSanu (vai mala modelu veidoSanu) pirmo reizi ieviesa 20. gs.
30. gados autorazotajs Harlijs Erlss (Harley Earls), General Motors StilizéSanas studijas vaditajs
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(sakotnégji zinama ka Makslas un krasu nodala, vélak ka Dizaina nodala). Rupnieciskais plastilins vai
mals, ko izmanto Sim mérkim, ir materials, ko var viegli veidot, tadéjadi radot iespéju dizaineriem
izveidot mode|us produkta vizualizéSanai. Mala mode|u veidoSana driz tika parnemta arf citas dizaina
nozarés un joprojam tiek plasi lietota.

Formas kopija

Parauga simetriskas, plastiskas formas kopija (akanta lapa).
31. praktiskais darbs

Uzdevums: gipSa ornamenta parauga kopijas veidoSana.

Dotaja uzdevuma, pieméram, 2.77. attéla, ir izmantota akanta lapa. Uz gaisSas gipSa parauga virsmas
ir labi saskatama plastika un simetrija, kas ir svarigi uzdevuma izpildé.

Sasniedzamais rezultats: apgitas pirmas darba iemanas un izpratne saskatit ornamenta uzbaves
pamatelementus, to proporcijas, apvienosSanas principus. Attistita izpratne par formas veidoSanas
principiem.

Izpildot uzdevumu, svarigi panakt maksimalu kopijas atbilstibu orginalam, precizitati izméros un
[Tdzibu plastika. Nozimiga ir izpildijuma kvalitate, virsmas apstrades precizitate, ka arT darba process,
ka tiek izmantotas apgatas iemanas ar veidoSana izmantojamajiem darbarikiem, stekiem, mércirkuli,
linealiem.

Uzdevums palidz attistit izpratni par ornamentu izmantoSanu arhitektdra, dizaina priekSmetos,
interjera, ka ar1 spéju izvértét un apkopot savakto informaciju par ornamenta lietoSanu dazadu
materialu (keramika, metals, koks u. c.) dizaina izstradajumos.

2.77. attéls. Akanta lapa
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2.78. attéls. VeidoSanai nepiecieSamie darbariki un materiali

2.79. attéls. Darbariki

Darba process: sakotngji iepazist veidojamo ornamentu, apskata to acu augstuma dazados
pagriezienos, lai redzétu ornamenta detaju augstumu dazadibu, ar tausti izjat formu plastiku. Formas
kopijas uzdevumam ka veidojamo materialu var izmantot plastilinu vai malu. Izmantojot malu, jaseko,
lai tas nesacieté darba procesa, veidojums jasedz ar mitru audumu un celofana plévi (skat.
2.78. attélu). llustracija (skat. 2.77. attélu) ka materials ir izmantots plastilins. Darbam ir nepiecieSama
virsma, uz kuras tiek stradats un veidojumu iesp&jams parvietot nedeforméjot - koka pamatne vai
keramikas flize. Uz pamatnes ar zimuli uzkopé gipsa parauga aréjas kontdras zimé&jumu, tad uzliek
pamatmasu ar dazadas konfiguracijas veidoSanas stekiem (skat. 2.78. attélu). Nakamais posms ir
detalu atveidoSana, kad ar mércirkuliem (skat. 2.79. attélu) parbauda izmérus un precizitati simetrija
pret vidusliniju un veic detalu izstradi. Tapat nepiecieSams visu laiku salidzinat veidojuma augstumu
ar gipSa paraugu, lai plastikas atveidojums batu precizs. Noslédzosais posms ir virsmas precizésana
un nogludinasana, lai veidojums pilnigi atbilstu paraugam.

32. praktiskais darbs

Uzdevums: dabas formas studijas, veidojot, pieméram, kiploku vai patisonu. Tadas plastiskas
trisdimensiju formas veidoSana, kura plastiski un silueta zina ir interesanta no dazadiem
pagriezieniem.
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Uzdevuma meérkis: izprast dabas formu uzbavi un plastiku, dabas formu stilizacijas metodes, méroga

mainu.

Sasniedzamais rezultats: attistita prasme analizét un veidot dabas formu, izpétit tas uzbavi un
struktdru, izcelot svarigako un raksturigako. Ar méroga mainu samazinot vai palielinot dabas formas
izmeérus, attistit un izkopt acuméru, formas izjatu.

2.80. attéls. Dabas formas veidojums (kiploks) 2.81. attéls. Dabas formas studija (patisons)

2.82. attéls. Veidojuma gipSa forma 2.83. attéls. Dabas formas realizacija porcelana

Darba process: darbs pie uzdevuma izpildes tiek sakts, analizéjot dabas formas uzbavi, raksturigo
siluetu dazados pagriezienos.

Sakot veidoSanu, izvélas kadu no materialiem: malu, akmensmasu, plastilinu. Piemérotakais materials
plastisko Tpasibu dé&| batu mals. Savukart, ja veidojamais objekts ir neliels, ar daudzam stkam detalam,
piemérotaks ir plastilins. Péc tam ar mércirkuli un linealiem tiek noteikti galvenie izméri un aprékinats
procentualais palielindjums, pieméram, 2.80. attéls uzskatami ilustré 50 % palielindjumu. Sis izpratnes
apguve ir svariga ne tikai keramika, bet arT darba pie dizaina priekSmetu modelu veidoSanas, kas
balstas uz neliela izmeéra maketu palielinaSanu. Uz pamatnes péc aprékinatajiem izmériem tiek uzlikta
pamatmasa, ar stekiem veidota forma, un talak seko detalu izstrade un virsmas apstrade.

Ja ir paredzéts izgatavot gipSa formu (skat. 2.82. attélu), kas ir nepiecieSama, lai veidojumu atlietu
(gips1, keramikas materialos, akrila masa, silikona u. c.), tad veidota dabas forma no mala tiek izzavéta,
noslipéta ar smilSpapiru péc virsmas apdares kvalitates nepiecieSamibas un sagatavota gipsa formas
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izgatavoSanai. GipSa formu izgatavoSana biezi ir nepiecieSama gan keramika, gan veidoSana, gan
izgatavojot dizaina priekSmetus vai to mode]us.

Cilnis
33. praktiskais darbs

Uzdevums: veidot un attistit izpratni par cilni, kurS ienem nozimigu vietu arhitektara, télnieciba,
dizaina.

Grafisku attélu transforméjot plastiska forma, tiek izprasta lmenu augstumu nozime cilna veidosana,
pieméram, 2.84. attéla Pablo Pikaso grafikas transformésana cilnr.

Sasniedzamais rezultats: attistita kompetence veidot darbu ar izteiksmigu Iiju un laukumu
kartojumu, izmantojot dazadus virsmas apstrades veidus (faktdras), attistita izpratne par kontrasta
iespéjam veidojuma (plastika un Skautnes), ka arT plaknu dazadu augstumu iespé&jam veidojuma
telpiskuma pastiprinasanai un formas stilizacijas iesp&jam. leteicams gatavot tematiskas
prezentacijas, kuras apskata un analizé cilna izmantoSanas iespéjas musdienu dizaina aktualajas
tendencés vai vésturiskaja aspekta.

Radrita izpratne par reljefa izmantoSanas iespé&jam dizaina izstradajumos un attistita spéja izgatavot
dizaina priekSmetus ar reljefu, dazadas telpiskas grafikas uz priekSmetiem, reljefa veidotas firmas
zZimes (skat. 2.86. attélu). legta izpratne par cilna iesp&am suveniros, vides reklamas, monétas,
medalas u. c.

2.84. attéls. Cilnis
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2.85. attéls. Cilnis

2.86. attéls. Cilnis

Darba process: sakot darbu, analizé paraugus, iepazist cilna izmantoSanas iespéjas arhitektara,
interjera, reklamas dizaina, priekSmetu dizaina, apskata ar cilna nozimi makslas vésturé.

Realiz&jot uzdevumu, vispirms vajadzigaja biezuma un izméra izgatavo mala vai plastilina plaksni, uz
kuras tiek parnests zimé&jums, uzliekot plana papira loksni ar vajadzigaja izméra palielinatu grafiku, un
ar asu instrumentu parvelk galvenas Iinijas uz mala vai plastilina plaksnes. Analizé grafikas laukumu
tonalas attiecibas, lai proporcionali izmantotu augstuma gradacijas veidojuma, ja nepiecieSams, ka
virsmas apdares elementu izmanto faktaru.

Izvéloties vienu grafikas darbu, visiem izglitojamajiem paveras iespéjas darba rezultata vértéSana
izmantot grupas darbu, kad ir iespéja iedzilinaties un salidzinat savstarpégji darbu un analizét ta
atbilstibu uzdevuma nosacijumiem - vai ir interesanti un atbilstoSi grafikai izmantoti dazadi plaknu
augstumi, ka ir izpildita formu stilizacija un plastika.
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Tektonika

Vards tektonika saistiba ar arhitektdru un konstrukcijam pirmo reizi minéts 1650. gada, ta pamata ir
celtniecibas maksla. Un tieSam ar tektonikas elementiem més varam ,,apaust” ékas, sienas, dizaina
priekSmetus, apavu zoles un Joti daudz ko citu.

34. praktiskais darbs

Uzdevums: tektonikas veidoSana, izmantojot telpisku elementu, kurs daudzkart ritmiski atkartojas un
palidz telpiski padartt izteiksmigaku plakni vai formu, un tektonisko elementu salikumu.

Sasniedzamais rezultats: attistita izpratne par tektonikas elementu proporciju pret arhitektdras
objektu vai dizaina priekSmetu, ka art kompetence par tektonikas lietojumu, izstradajot éku apdares
elementus arhitektdrai, tos telpiski maketéjot. Pilnveidota izpratne par macibu priekSmetu sasaisti;
kompozicija tiek izstradats projekts, pieméram, 2.87. un 2.88. attéls uzskatami ilustré tektonikas
elementu projektéSanu un izvietojumu uz arhitektdras objektiem, veidoSana tektonika tiek realizéta
praktiski, pieméram, 2.89. un 2.90. attéls ilustré gipSa formu un porcelana atlieto tektonisko fhzi.

2.88. atteéls. Tektonika kompozicija
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2.89. attéls. Tektonika, gipSa forma 2.90. attéls. Tektonika, porcelans

Darba process: uzdevumu veic, izmantojot kompozicija zimétas skices, labakos uzskicétos tektonikas
elementus maketé maza izméra (ieteicams aptuveni 30 milimetru augstums) no mala vai plastilina
(seSus Iidz devinus elementus), lai izprastu salikumu variantu iespéjas un atbilstibu kompozicija
risinatajai arhitektdrai. Mazajos maketos ir redzams, vai tie pietiekami blivi noklaj virsmu, vai to
struktdra ir izteiksmiga, vai kadas Skautnes japarveido. Tad, proporcionali palielinot maketu, veido
tektonikas elementu.

Tektonikas elementu veido no mala vai plastilina. Ja realiz&jamajai formai péc mazo maketu
izanalizéSanas nepiecieSams, izmanto cietaku materialu (kartonu, koku, gipsi u. c.). Ar gipsa formas
palidzibu pavairo tektonikas elementus, ar kuriem noklaj izvéléto laukumu un izgatavo kopéju gipsa
formu (skat. 2.89. attélu). Var tikt realizéta flize ar tektonikas elementiem (skat. 2.90. attélu), ka art
glazéta porcelana flize.

Trisdimensiju formas makets
35. praktiskais darbs

Uzdevums: dizaina priekSmeta maketa veidoSana péc kompozicija izstradata priekSmeta uzmérijuma
nelielai galda lampai, pieméram, ka redzams 2.93. attéla. Lampas maketa uzdevums veido izpratni par
trisdimensiju formas struktdru, proporcijam un siluetu dizaina priekSmeta veidosana.

Sasniedzamais rezultats: tiek attistitas prasmes dizaina priekSmetu maketésana no dazada veida
materialiem (polimérmaterialiem) un to apstradé, tiek veidota izpratne par dazadiem izmantojamiem
darbarikiem un izgatavoSanas tehnologijam. Tiek apgltas geometrisku pamatformu izmantosanas
iespéjas dizaina priekSmetu prototipu maketésana. Uzdevums veido izpratni par dizaina izstradajuma
proporcijam, siluetu un stabilitati.

199



2. NODALA. KOMPOZICIJAS UN DIZAINA PAMATI MATERIALU DIZAINA

2.91. attéls. Lampas makets

2.93. attéls. Lampas makets

Darba process: darbs tiek veikts péc kompozicija projektétas lampas (skat. 2.93. attélu). Sakotné&ji
veido seSas un vairak mazas maketu skices no mala vai plastilina M 1:10, lai atrastu labako
risinajumu. Analizé€jot mazos lampas maketus, tiek izvéléts labakais, ja nepiecieSams, veiktas nelielas
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korekcijas. Kompozicija tiek precizéts raséjums, lai péc detalu parziméSanas no raséjuma saktu
lampas maketa izgatavoSanu. Lampas detalu piegrieztnes ar zimuli parzZimé uz vajadziga biezuma
putuplasta loksnes. Lampas detalas izzagé, apstrada ar smilSpapiru un sastiprina ar limi.

Dizaina priekSmets
36. praktiskais darbs

Uzdevums: dizaina priekSmeta modela, pieméram, vazes, veidoSana (skat. 2.98. attélu). Péc ieprieks
izpilditajiem veidoSanas pamatu uzdevumiem turpinam attistit spéjas izprast un realizét formas
plastiku, proporcijas, atbilstibu lietoSanas funkcijai un veidot dizaina priekSmeta modeli.

Sasniedzamais rezultats: attistitas prasmes izgatavot dizaina priekSmetu, izmantojot veidotu un
apstradatu modeli no mala (skat. 2.96. attélu).

2.94. atteéls. Vazes, skices

2.95. attéls. Vazes, kompozicija
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2.96. attéls. Vazes, maketi un vazes modelis

2.97. attéls. Vazes gipSa forma
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2.98. attéls. Vazes - porcelans, akmensmasa

Darba process: darbu sak péc kompozicija veiktas vazes projektéSanas, to uzskatami ilustré
2.95. attéls (kompozicija jau ir veikts izpétes darbs, skiCu izstrade (skat. 2.94. attélu) un atlase).
VeidoSana tiek izgatavoti maketi M 1 : 10, piemé&ram, ka redzams 2.96. attéla. Maketi tiek analizéti un
uzlaboti, lai atrastu labakas proporcijas. Vazes modela veidoSana notiek no mala, jo plastiskas formas
veidoSanai mals ir piemérotakais materials péc plastiskajam Tpasibam, un tas arTvieglak apstradajams
ar smilSpapiru, gatavojot dizaina modeli. Dazadas tehniskas veidoSanas procesa pamacibas vai darba
demonstr&umus var skatit, izmantojot interneta resursus, pieméram, Youtube.com veidotais mala
modelis tiek I1énam izzavéts, lai novérstu mala plaisasanu, un apstradats (skat. 2.96. attélu). Ja ir
planots vazi realizét keramiska materiala, tad seko gipSa formas izgatavosana (skat. 2.97. attélu), par
divdaligas gipSa formas izgatavoSanu arT var atrast labus videoparaugus, kas uzskatami demonstré
darba procesu. Izmantojot gipSa formu, materiala izgatavo kompozicija projektéto vazi (skat.
2.98. attélu).

Dizaina priekSmeta modela izgatavoSana ir noslédzosais posms veidoSanas ka dizaina priekSmeta
formas izveides pamatu apguvé.
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3. NODALA
REKLAMAS DIZAINA PAMATI VIZUALAJA REKLAMA

3 REKLAMAS DIZAINA PAMATI VIZUALAJA REKLAMA

Nodalas mérkis

Sasniedzamie
rezultati

Attistit izglitojamo prasmes, kas nepiecieSamas musdienigas
vizualas reklamas un komunikacijas izveidei. Sagatavot
specialistus, kuri sp&j izmantot sava profesionalaja darbiba
uznéméjdarbibas, ekonomikas un marketinga, ka arT reklamas
veéstures  zinasanas. Pilnveidot izglitojamo  iemanas
konkurences apstaklos, radot augstas pievienotas vértibas
vizualas reklamas un komunikacijas saturu.

" Spéj: attélot ideju vizuali un Tstenot to grafikas dizaing,
veidojot pamatmaterialus vizualajai reklamai, precu un
pakalpojumu reklamésanai dazados reklamas izplatiSanas
kanalos atbilstoSam mérkauditorijam un pasatitaja jeb
klienta vajadzibam.

®  Zina: reklamas un komunikacijas vésturisko attistibu,

vizualas  reklamas uznéméjdarbibas  pamatformas,
reklamas un komunikacijas procesa veidoSanas rikus un
metodes.

® Izprot: vizualas reklamas attistibas tendences Latvija un

pasaulé, darba uzdevuma nozimi vizualas reklamas
materialu veidosana.
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Daudzpusigi attistits vizualas reklamas un komunikacijas dizaina specialists prot radit sazinas jeb
komunikacijas risinajumus - sazinas idejas, sauk|us, tekstus, stratégijas - zinu nodosSanai
mérkauditorijai dazados medijos - tieSsaist€, radio, drukataja presé&, TV, uz ielas un arpus noteikti
definétiem kanaliem. Vizualas reklamas dizaina specialista prasmju apgusanas pamata, pirmkart, ir
jabat patiesai interesei par izvéléto tému - precu un pakalpojumu radoSu pardoSanas veicinasanu,
otrkart, ir jdapgust zinaSanas par dazadam saistitam nozarém, jaspéj originali/atskirigi domat, jamacas
izdomat idejas, vienkarsi, skaidri un parliecinosi izvéléties vardus savu ideju formuléSanai - vispirms
galva, tad uz papira, japrot tas aizstavét, argumentéti pamatojot to piemérotibu. Jaspéj analizét
sabiedribas grupas péc dzimuma, vecuma, paradumiem, ienakumiem, dzivesvietas, hobijiem, citiem
raksturlielumiem, jasaprot, kada veida ar ideju palidzibu var pievérst uzmanibu tai vai citai precei,
pakalpojumam vai norisei noteikta mérkauditorija jeb cilvéku kopa, kurus ST prece vai pakalpojums
varétu interesét un kuri varétu Sis preces un pakalpojumus iegadaties. Kad ir izdomatas idejas precu
noieta veicinasanai, tad tas tiek liktas lieta norisu kopa jeb reklamas kampana, kuras uzdevums ir
pievérst noteiktu sabiedribas grupu noteiktam precém un veicinat So preCu, produktu un
pakalpojumu pardoSanu. Jamak veidot un vadit Sadas kampanas, jaspéj tas iedzivinat, analizét to
rezultatus un izdarit secindjumus ndkamajam kampanam. Saja procesa ir svarigi saprast, ka tirga, kur
darbojas simtiem un tdkstoSiem dazadu [1dziga joma stradajoSu uznémumu, katrs mégina atrast
veidu, ka par savu piedavajumu pastastit labak par citiem. AtSkiras izpratnes - ko cilvéki saprot ar
atskirigo. Jo augstakas likmes un lielaks tirgus, jo batiskak saprast, ka uznémumam pasam nav tik lielas
kompetences un spéjas veidot komunikaciju par savu piedavajumu, tapéc nepiecieSams piesaistit
pamata neatkarigus reklamas komunikacijas specialistus, kas atradis neordinaras idejas, ka
piedavajumu padarit atskirigu un pamanamu. Saja izpratné reklamas uzdevums vienmér un visur ir
spéja atSkirties, pievérst uzmanibu, maka pardot reklamé&jamo preci vai pakalpojumu. Viens no
reklamas nozares 20. gs. izcilakajiem meistariem Deivids Ogilvijs (David Ogilvy) ir teicis: “Lai Tu varétu
pievérst patérétaju uzmanibu Tevis reklamétajai precei, Tev nepiecieSama liela ideja. Ja Tev nav STs
idejas, Tava kampana paslidés garam ka kugis nakti - neviena nemanita. Es Saubos, ka vairak neka
vienai kampanai no simta ir liela ideja. Dazkart notiek arf ta - uznémumi uzskata, ka tiem ir
pietiekamas zinasanas, lai uzrunatu tirgu un veidotu reklamas kampanas pasi, bez neatkarigiem
reklamas specialistiem. Tad var izveidoties situacijas, kad reklamas kampana klGst par parodiju un
nesniedz ceréto rezultatu.”

Ekonomika un marketings - reklamas konteksts

Ekonomika apskata sabiedribas dzives norises par to, ka ikviens no mums - vai tas batu individs vai
organizacija - sp€j piepildit savas vélmes ikdienas dzivé par spiti dazadiem ierobezojumiem [11].
Katram no mums ir pieejami dazadi resursi, tacu pamata tie nekad nevar bat pietiekami tam, lai katrs
no mums spétu piepildit savas vélmes vienmér un visur - bez ierobezojuma. Tadéjadi rodas konflikts,
un Sada situacija ir jaizdara izvéle par labu vienai vai otrai iespé&jai, nemot véra pieejamos resursus
katra konkrétaja situacija [29].

Ka tas izpauzas darbiba?
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37. praktiskais darbs
Uzdevums: iedomagjieties, ka vélaties iegadaties velosipédu, bet tas maksa 1000 eiro.

Jums tas |oti patik, tacu, visticamak, ka Jasu rictba Sobrid nav 1000 eiro. Aprakstiet ricibas planu, lai
piepilditu sapni par velosipédu ar Jums pieejamiem [idzekl|iem.

JUs noteikti varat atrast gan gadijuma darbus, gan pastavigu darbu, kas palidzés tikt pie karota.

Vienkarsi ekonomiski aprékini. Izmantojot dotos lielumus - velosipéda cenu, darba stundas samaksu
par noteiktu darbu vai ménesalgu par pastavigu darbu (pieméram, gérbtuves personals kada
pasakuma, kinooperatora paligs u. c. lidzigi darbi), izstradat ekonomisku planu, ka var nopelnit un cik
ilga laika var iekrat velosipédam nepiecieSamo naudas summu. Sagatavojot aprékinu par noteiktu
laika posmu, janem véra, ka ir noteikti izdevumi noteikta laika posma, pieméram, transporta izdevumi,
izdevumi par partiku, dzivokla vai istabas Tres izdevumi.

Sasniedzamais rezultats: izpratne par ekonomikas procesu - neierobezotam vélmém un
ierobezotam iespé&jam, spéja iztéloties veicamo uzdevumu, planot savu ricibu kada mérka varda,
planot savus Iémumus un ricibu ilgtermina. I1zglitojamie izprot ekonomikas procesu mijiedarbibu, savu
vietu procesa.

Darba process: izglitojamie apsver iespéjas stradat vasaras brivliaika, apskata dazadas darba iespéjas,
iesp€jamos ienakumus, sagatavo idealo darba grafiku, aizpilda ailés savus ienakumus un izdevumus,
plano savu ikdienu, lai realizétu sapni par velosipédu. Procesa gaita, iesp&jams, rodas negaiditi
izdevumi. Japielago izdevumu dala, laika grafiks. Loti iesp&jams, ka bridi, kad bis noskatits tikams
velosipéds un bds jaizdoma plans, ka to iegadaties, naksies sastapties ar vairakiem velosipédu
pardevéju piedavajumiem. Tie bds dazadi veikali un tirgotaji, iesp&jams, tie bds noteikta zimola
velosipédi, kas bds piesaistijusi uzmanibu kada notikuma - jums piedavas bez maksas izméginat
jaunako kada zimola velosipédu. Izméginot, iesp&jams, secinasiet, ka Sis velosipéds tieSam patik labak
par visiem citiem lidz $im redzétajiem. Saja bridT jds esat piedalijusies viena no reklamas aktivitatém -
zZimola pieredzes jeb aktivacijas notikuma, kura meérkis ir paradit noteikta zimola velosipéda
priekSrocibas, izbaudit testa braucienu patikama kompanija. P&c testa brauciena, iespé&jams,
paveiksies un tiksieties ar izcilakajiem Latvijas un citzemju velobraucéjiem. Jas varat bat tik iedvesmoti,
ka vairs neSaubisieties - japérk tieSi ST razotaja velosipéds, jo ir bijusi tik laba atmosféra pasakuma.
Tas arl ir velorazotaja, izplatitaja un pardevéja mérkis - ar pozitivas pieredzes palidzibu veicinat gan
Zimola pozitivu atpazistamibu, gan velosipédu pardoSanu.

Velorazotajiem un tirgotajiem ir vélme sarazot un pardot vairak velosipédu, tacu arT vinu iespéjas
razoSana un tirgziniba (marketinga) ir ierobezotas, tapéc meés redzam ne tikai viena uznémuma
piedavajumu, bet atskirigus dazadu razotaju piedavajumus. Veidojas nevis viena zimola monopols
(iznémuma stavoklis, kura nepastav briva izvéle starp vairakiem razotajiem), bet ir brivs tirgus
dazadiem ta spélétajiem. Un katram atradisies vieta - gan tadiem, kas razo velosipédus, kuri maksa
3000 un 5000 eiro, gan tadiem, kas pardod lietotus holandieSu vai vacu velosipédus par 50 eiro. Atliek
tikai izvéléties savam iespéjam atbilstoSu risinajumu un doties ielas. Jasu uzmanibu dazadi razotaji
bds piesaistijusi, izmantojot dazadus savu precu popularizéSanas veidus - ta bas reklama talrunt vai
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datora, vai kada televizijas vai radio raidijuma, varbat reklama Zurnala par dazadiem velosipédiem. ST
situacija saka prieksa, ka daudzi uznémumi, kas razo un pardod velosipédus, vélas par tiem pastastit
plasak tiem cilvékiem, kuri vélas izbaudit velobrauk$anas prieku un batu gatavi tos pirkt. STir viena no
tirgus iekaroSanas stratégijam jeb tirgzinibas (marketinga) pamatu pamatiem - informacijas jeb
reklamas izplatiSana ar mérki popularizét savas preces un pakalpojumus noteiktai
mérkgrupai/auditorijai jeb tiem, kuri vélas tikt pie sava velosipéda [28].

38. praktiskais darbs

Uzdevums: minét piemérus, kad izlemts iegadaties to vai citu preci vai pakalpojumu aktivu pasakumu
ietekmé@. Pastastit, kas novérots un secinats par aktivacijas ideju, izpildijumu un savu izvéli par labu Sai
precei vai pakalpojumam. Pastastit, kapéc ir izvéléta tieSi ST prece vai pakalpojums, resp., kas
parliecinaja par labu izvélétajam pakalpojumam vai precei.

Vienkarsa novérojuma veikSana. Saskana ar uzdevumu veikt novérojumu par reklamas un marketinga
aktivitacijas pieredzi, apkopot novérojumus. Sagatavot tabulu, kura atzimét novérotos aktivacijas
veidus, pieméram, reklama datora vai telefona, reklama pasakuma, un kadas
reklaméSanas/popularizéSanas iespéjas piedava konkréts precCu uznéméjs. Analizét, kurS no
piedavatajiem veidiem Skiet saistoSaks, kapéc, kurS veids visvairak veicina precu vai pakalpojuma
iegadasanos.

Sasniedzamais rezultats: izprot reklamas un marketinga procesu - uznémumu un organizaciju
mérktiecigas darbibas, kas vérstas uz savu preCu un pakalpojumu popularizéSanu, spéj veikt
novérojumu, saprast atsSkiribas dazadas tirgus situacijas dazadam precém vai pakalpojumiem.
Izglitojamie glst nepastarpinatu pieredzi un izpratni par tirgus darbibu, savam iespé&jam radit [1dzigus
risinajumus, izprot laika un vietas nozimi reklamas radisana, noformé&juma, personala darbibu,
atbilstibu zimolam.

Darba process: izglitojamie izplano iesp&amas vietas, kur var notikt novérojums, izbrivé laiku
novérojuma veikSanai, sagatavo dazadus paliglidzek|us pierakstiem, audio vai video ierakstiem, citus
papildlidzeklus novérojumu veikSanai. Apmeklé pasakumus, novéro notiekoso, analizé redzéto, veic
piezimes, kada veida un ar kadiem Iidzekliem uznémumi reklamé savas preces pasakuma. Ja
novérojums javeic kada slégta teritorija, pieméram, tirdzniecibas centra, tad 1 darbiba jasaskano ar
TC vadibu.

3.1. MARKETINGA UN REKLAMAS MIJIEDARBIBA

Agrakos laikos, kad nebija socialo tiklu, radio un televizijas, cilvéki tapat méginaja nodrosinat sev iztiku.
Lai apmainitos ar labumiem, zemnieki tikas tirgd un pardeva savas preces. Kurs skalak kliedza, tas
piesaistija vairak uzmanibas, nevis tas, kurs sédéja visu dienu pie saviem tupeniem un domaja, kapéc
nepérk manus kartupelus. Ta arT ir tirgzinibas abece - maka izvéléties pareizu un tirgl nepiecieSamu
preci (prece), maka pievérst uzmanibu savai precei ar skalu balsi (popularizésana), maka to labak
izstadtt (vieta), maka atrast piemérotu cenu (cena), lai, savukart, varétu apmainit iegtito naudu pret
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citam, paSam nepiecieSamam precém. Kops tiem laikiem pasaule ir mainijusies, bet tirgzinibas
(marketinga) pamatu pamats - spéja briva tirgd pardot savas preces un pakalpojumus veiksmigi un
vairak par citiem - ir panakumu atsléga tirgziniba, tirgvediba un uznéméjdarbiba.

Tirgzintbas/tirgvedibas process ir nozimigs gan lielu, gan mazu uznémumu darbibg, jo tas nodrosSina
panakumus konkuré&josa tirgd. Marketinga uzdevums ir nodroSinat, ka prece vai pakalpojums nonak
lidz klientam Tstaja laika Tstaja vieta un par atbilsto$u cenu. So procesu sauc par plano$anu, tas nozime,
ka tirgvedibas mérki izriet no uznéméjdarbibas mérkiem, vizualas reklamas mérki izriet no marketinga
mérkiem.

Marketinga mérki un stratégijas

Mérkis - kas ir tas, ko vélies sasniegt? Pieméram, noklat no punkta A lidz punktam B.

Stratégija - ka nok|at no punkta A I1dz punktam B? Seit ir daudz iesp&ju, un neviena no tam nav nedz
pareiza, nedz nepareiza.

KPI (key performance indicators) - tie ir noteikti raksturlielumi, kuri tiek mériti, lai noteiktu, vai
uzdevums ir izpildits. Piemé&ram, nokldt no punkta A Iidz punktam B var gan pa Tsako celu, gan
skaistako, gan arT |&tako vai zalako. Kuru izvéléties? Sada skaidriba vienmér palidzés atrast labako
stratégiju, lai paveiktu celu no A [idz B.

Marketinga mérki atSkiras tapat ka atSkiras daudzie dazadie produkti - ziepes, automasinas un
koncerti. Un mérkis ne vienmeér ir pardosanas palielinasana. Ta var bat, pieméram, attieksmes maina
socialaja kampana.

Dazi pieméri:

® palielinat pardoSanas apjomus, piesaistot, Tpasa akcija uzrunajot cilvékus, kas nelieto
produktu;

® apstadinat pardoSanas kritumu, veicinot zaudéto pircéju atgrieSanos;

® noturét pardoSanas [imeni, iesaistot neregularos lietotajus produkta biezaka
izmantosana;

® uzturét tirgus dalu, veidojot lojalaku pircéju loku.

Ka més sasniegsim masu marketinga mérkus? Domajam par So uzdevumu 3adi: kas ir mdsu mérka
klients? Ka més varam aprakstit tirgus situaciju? Ka més pozicionésim sevi tirga?

Kad uz Siem jautajumiem ir atbildes, tad var domat par 4P, 7P, KPl un budZetu marketinga ievieSanai.

Tirgvediba batiska loma ir 4P (no anglu valodas) pieejai jeb principam - prece (product), cena (price),
vieta (place), pardosanas veicinasana (promotion). Sie ir tie Cetri batiskakie lielumi, kas ietekmé preces
veiksmigu virziSanu tirga.
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3.1. attéls. 4P principa shematisks attéls

Laika gaita 4P teorija tika papildinata ar jauniem elementiem, izveidojot 7P teoriju, kur papildus precei,
cenai, vietai un popularizéSanai klat nak fiziska telpa (physical environment), process (process) un cilvéki
(people).

Prece - ta var bat gan fiziska, taustama, gan netaustama, pieméram, pakalpojums vai kadas
sabiedriskas organizacijas izvirzita un aizstavéta ideja, kas dod labumu lielakai vai mazakai cilvéku
grupai. Prece ir paredzéta konkrétam tirgum jeb mérkauditorijai, kas So preci varétu iegadaties. Katrai
precei ir savs dzives cikls - cik ilgi ta kalpo noteiktiem mérkiem. Tapéc uznéméjam, kurs So preciradijis,
tirgo, izplata, ir jadoma par preces dzives ciklu, tas attistibu un inovacijam, lai, laikam ejot, ta joprojam
bGtu pieprasita tirgd un lai péc iespé&jas varétu pagarinat Sis preces pieprasijumu ilgaka laika posma.
Visas Sis darbibas pamata vienmér ir jautajums - ko uznéméjs var darTt tadu, lai pircéjs dotu priekSroku
tieSi vina, nevis konkurentu precém.

Lai izveidotu veiksmigu produktu, uznémeéjam vienmeér ir jaizaicina sevi un jauzdod jautajumi sev par
tam preces izcilajam 1paSibam, kas to atSkir no konkurentu precém. Izméginiet visas konkurentu
preces, salidziniet realitati ar uztveri, salidziniet, ar ko tas atskiras.

Kas ir nakamais lielais solis tirgd - kas mainisies tuvakaja laika?

Vai Sis tirgus vai uznémumes ir jaunu produktu izstrades avangarda?
Ko specialisti saka par So tirgu?

Ka varétu aprakstit produkta stratégiju?

Ko vélas panakt pircéjs, iegadajoties So preci?

Ka pircéjs to izmanto?
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Kur pircéjs to izmanto?

Kadam jabat preces Tpasibam, lai pircéji to izvélétos?

Vai precei piemit visas vajadzigas Tpasibas?

Vai kada 1pasiba ir aizmirsta?

Vai precei ir pievilcigs un viegli atpazistams nosaukums?

Ar ko 31 prece atSkiras no konkuré&josam precém 3Saja kategorija?
Ka prece izskatas?

Kads ir tas iepakojums?

Cena - ta ir naudas summa, ko cilvéks ir gatavs maksat par izvéléto preci, lai to iegadatos un
izmantotu. Cena ir nozimiga uznémumam, jo ta nosaka, vai uznémums, pardodot So preci par noteiktu
cenu, varés nodrosinat uznémuma pastavésanu. Cena nosaka arf to, vai prece bus pieprasita un vai
precei bas pietiekams noiets briva tirga.

Cenas veidoSanai ir liela nozime. Pieméram, ja prece tirgQ ir jauna un nav pazistama, uznémumam
varétu bat grati pardot So preci par augstu cenu. lesp&jams, ka nakotné pircéji bds gatavi maksat
augstaku cenu par So preci, tacu sakuma parasti ta nav.

Savukart zema cena ne vienmér nodrosinas panakumus, jo bieZi zema cena netieSi saka pircéjam, ka
prece nevar bat laba, ja ta maksa tik maz. Parak augsta cena var likt pircéjam bat piesardzigam,
salidzinat preci ar konkurentu precém un labumiem, ko ta dod, un tapéc pircéji labak ietaupis naudu,
nevis riskés.

Kad razotaji nosaka cenu, tie nosaka to saistiba ar vértibu, ko noteikta prece var dot pircéjam.
Pirms uznéméjs nosaka cenu savai precei, vinam jaatbild uz vairakiem jautajumiem.

Cik maksa sarazot preci - izejmateriali, darbs, iepakojums, piegade u. c. saistitie jautajumi?

Vai izejmateriali ir dabai draudzigi, labdabigi parvaldrti?

Vai razoSanas process atbilst ilgtspéjas prasibam?

Kads ir pircéja iesp&jamais labums, iegadajoties So preci?

Vai, samazinot preces cenu, uznémeéjs varétu iekarot lielaku tirgus daju?

Vai izvéléta cena ir l1dziga ka konkurentiem?

Kada ir cenas stratégija?

Vai prece ir sezonala?

Vai precei tiek piemérotas atlaides?

Vieta - senak tas bija tirgus laukums, Sobrid tirgus laukums ir visa pasaule. Atkariba no preces vai
pakalpojuma rakstura jebkuru preci vai pakalpojumu var pardot tikpat labi Latvija, ka visa pasaulé.
Sodien ar vietu més pamata saprotam vietu plaukta lielveikala vai vietu, pieméram, Amazon lielveikala
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interneta vietng, taCu ir daudz dazadu citu vietu, kur var pardot atbilstoSas preces, un tas visas ir
piemérotas vietas precu pardoSanai. Pieméram, saldéjumu Riga pardod uz ielu stiriem vasara, vai arj,
pieméram, daudzi bérnu ratinu un citu piederumu veikali atrodas blakus Rigas Dzemdibu namam. Ta
ir izdeviga vieta, kur pardot attiecigas preces, jo So vietu apmeklé So preCu pircéji. Tas, kas ir
batiskakais, domajot par vietu, - saprast, kur atrodas preces pircéji, un atbilstoSi nodroSinat precu
pieejamibu Saja vieta. To Sodien sauc par izplatiSanu jeb precu nogadasanu noteiktas vietas, kur tas
sasniedz savus pircéjus.

Seit ir jautajumi, kurus katram raZotajam ir jauzdod, lai nodro$inatu péc iespéjas labaku savu precu

izplatiSanu.
Kur masu iespé&jamie pircéji meklé masu preces vai pakalpojumus?
Kados veikalos vini meklé midsu preces: tieSsaisté, lielveikalos, mazos, specializétos veikalos?
Vai viniem ir pieejami dazadi izplatiSanas kanali?
Ka mana izplatiSanas stratégija atSkiras no konkurentu izplatiSanas stratégijas?
Vai man vajag Tpasi macitus pardevéjus?
Vai man japiedalas regularajas nozaru izstadés?
Vai man japardod preces tieSsaistes veikala?

PardoSanas veicinasana - pardoSanas veicinasanai ir liela nozime pardoSanas un preces jeb zimola
atpazistamibas veicinasana. PardosSanas veicinasana parasti ietver Sadu ricibu:

pardosSanas organizéSanu;
sabiedriskas attiecibas;

reklamu;

tirdzniecibas veicinasanas pasakumus.

Reklama 3aja izpratné ir tadu rictbu kopums, kas palidz veicinat precu atpazistamibu un noietu, par
naudu izvietojot reklamas kampanas materialus - videoklipus, radioklipus, reklamas maketus dazados
medijos, ka, pieméram, radio, TV, drukatajos un socialajos medijos. Jaunakas tendences rada, ka
Sobrid iesp&jams organizét reklamas kampanas pietiekami veiksmigi arT tieSsaistes vidé, neizmantojot
klasiskos reklamas medijus - TV, radio, preses reklamu. Arvien biezak situacijas, kad ir jarGpé&jas par
savu preCu un pakalpojumu virzisanu tirgQ, tiek izmantots ta sauktais 360° kampanas organizéSanas
princips. Tas nozimg, ka precu un pakalpojumu popularizéSana ir iesaistiti visi iesp&jamie pardosanas
veicinasanas veidi - gan reklama, gan tirdzniecibas veicinasanas pasakumi, gan sabiedriskas
attiecibas.

Sabiedriskas attiecibas ir sazina ar potencialajiem preces pircéjiem, par ko netiek maksata nauda
tieSi mediju kanaliem. TacCu sabiedrisko attiectbu nodrosinasana ari ir paredzami izdevumi, kas
attiecas uz dazadu noriSu organizéSanu, lai tas varétu ieinteresét iesp&amos preces pircéjus,
pieméram, pasakumi, konferences, seminari u. c.

211



3. NODALA. REKLAMAS DIZAINA PAMATI VIZUALAJA REKLAMA

Mutvardu reklama biezi vien ir |oti iedarbigs zinas nodoSanas veids. Ta ir neformala sazina, kuras laika
preces pircéji dalas iespaidos par savu pieredzi, kas médz bat gan |oti laba, gan ne tik laba. Mlsdienas
pie ST sazinas veida var ierindot ari viedokla ietekmétajus jeb influencerus. Tacu jabat uzmanigam ar
aklu paJausanos sada rakstura informacijai. Biezi vien ietekmétajs sanem naudu par noteikta veida
atsauksmes izveidoSanu, kas var nebdt saistita ar preces patiesajam TpaSibam. Turklat - pasi
ietekmétaji biezi vien rikojas neétiski, tapéc var apSaubit vinu teikta patiesumu [1]. Lai veiksmigi
izveidotu savas preces pardoSanas veicinasanas kampanu, jaatbild uz vairakiem jautajumiem.

Ka es varu nodot zinas iesp&jamajiem pirc&jiem par savu preci vai pakalpojumu?

Kads ir labakais laiks, lai veicinatu savas preces noietu?

Ka es sasniegSu savas preces pircéjus vislabak - kuros mediju kanalos?

Kads ir labakais savas preces pircéju uzrunas veids - kurs mediju kanals?

Ko dara mani konkurenti, lai pardotu savu preci?

Ko es gribu uzrunat - esoSos klientus vai potencialos jaunos klientus?

Vai komunikacija ir vienota visos komunikacijas kanalos?

Vai tirgus ir labvéligs 1stermina piedavajumiem, vai tas ir orientéts uz ilgtermina zimola izveidi?

Cilveki - ir cilveki, kas tieSi iesaistiti preces izveidé un pardosana. Svarigi saprast, vai razotaja riciba ir
pietiekams skaits cilvéku, lai veicinatu preces pardosanu. Tapat jasaprot, vai ir pietiekams skaits
cilvéku, kuri varétu So preci iegadaties, resp., pirkt. Svarigi ir uzn@muma darbinieki, jo vini nodrosina
preces pieejamibu un piegadi pirc€jiem. Ir svarigi pienemt darba un macit tadus cilvékus, kas spéj
nodrosinat visas nepieciesamas darbibas preces piegadé un apkalpoSanas nodrosinasana, sakot ar
uznémuma klientu servisa darbiniekiem un beidzot ar pardevéjiem, tehnikiem un citiem specialistiem.
Kad uznémums atrod Tstos cilvékus, kas tic uznémuma darbibai un precém, un pakalpojumiem, tad
darbinieki izdaris labako, kas ir vinu spékos, lai veicinatu uznémuma izaugsmi.

Process - uznémuma iek3&jie organizacijas procesi, kas ietekmé& uznémuma spéju darboties.
Uznémumam janodroSina, ka ta darbibas pamata ir viegli saprotami un vienkarsi Tstenojami soli
pamatdarbibas veikSanai, ka, pieméram, piegades kédes, samaksas sistéma, pardosanas kanali un citi
svarigi elementi, kas nodroSina uznémuma efektivitati ilgtermina.

Fiziskie pieradijumi - pakalpojumu nozaré ir svarigi paradit, ka pakalpojums ir sanemts, prece
atbilstosa, jo pakalpojums ietekmé priekSstatu par piedavato preci. Pieméram, ja sakam talrunis, tad
biezi domajam iPhone. Ja runajam par sporta kurpém, bieZi vien galvena izvéle ir Nike vai Adidas, kas
nak prata. Sie uznémumi ir panakusi to, ka noteikta precu grupa tiesi Sie zimoli asocigjas ar noteikto
precu grupu un pakalpojuma kvalitati.

39. praktiskais darbs

Uzdevums: izmantojot 4P vai 7P principu, izveidot sava izvéléta produkta aprakstu.
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lzveidot produkta marketinga sistému. lzmantojot tirgzinibas sistémas struktdras elementus,
sagatavot produkta marketinga pieejas struktdru, ieklaujot bdtiskos elementus; izskaidrot to
kursabiedriem.

Sasniedzamais rezultats: spé&j izmantot marketinga procesa elementus, lai sagatavotu preces
marketinga pieejas struktdru un izveidotu aprakstu par So tému. Izglitojamie zina tirgzinibas pieejas
struktdras elementus, izprot tirgzinibas pieeju uznéméjdarbiba.

Darba process: izglitojamie brivi izvélas produktu vai pakalpojumu, kam sagatavo marketinga pieejas
planu saskana ar tirgzinibas procesa pamata elementiem. Planam ir jabat ka tekstam, kur aprakstiti
plana elementi, izvélétas pieejas pamatojums, analizéti visi papildjautajumi un sniegtas atbildes uz
tiem.

TIRGVEDIBAS UZDEVUMS
(JANOSAKA MERKA TIRGUS UN TIRGVEDIBAS PIEEJA)

POPULARIZESANA

TIRDZNIECIBAS PERSONIGA TIESAIS
VEICINASANA PARDOSANA MARKETINGS

SABIEDRISKAS SPONSORESANA
ATTIECIBAS UN NOTIKUMI

3.2. attéls. Tirgvedibas/tirgzinibas sistéma un reklamas vietas taja

Uzvedibas ekonomika - jaunaka ekonomikas teorija, kas ir strauji iekarojusi reklamas nozari. Ri¢ards
Talers (Richard Thaler) 2017. gada sanéma Nobela Miera prémiju par Sis teorijas izveidi. Teorijas
pamata ir atzina, ka dazadi psihologiskie, kognitivie, emocionalie, kultdras un socialie faktori ietekmé
to, ka cilveki pienem lemumus jeb ka cilveéki nertkojas pilnigi racionali.

Talak aprakstits, kas raksturo cilvéka domasanu un kas ir janem veéra, veidojot dazadus reklamas
risinajumus.

Zaudéjumu novérSana - cilvéki ieguldis lielaku energiju, lai novérstu zaud&jumu, tapéc ka més
pieSkiram neproporcionali lielu vértibu lietam, kas mums jau ir, salidzinot ar kadu lietu, ko mums
piedava. BileSu spekulanti piedavas biletes uz koncertiem daudzreiz dargak, dazreiz pat pardodot
tadas biletes, kuras joprojam pieejamas kasé. Zurnali, kas piedava bezmaksas izméginajuma periodu,
nodrosina sev vértigus ienakumus. Kad abonentam nakas no ta atteikties, tad atteikSanas bridim,
iesp&jams, pieskir daudz lielaku vértibu, jo noticis kads mijiedarbibas process.
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TAGAD spéks

Cilveki daudz nebéda par nakotni un labprat izbauda So bridi - Seit un tagad, daudz nedomajot par to,
kas bas rit.

Kada eksperimenta cilvékiem jautaja, kad vini vélétos sanemt elektroSoka stravas triecienu. Lielaka
dala cilvéku izvélgjas sanemt stravas triecienu rit. Sanemt Soku Sodien biedé cilvékus daudz vairak -
lai gan skaidri zinams, ka ritdien Soka ietekme bas tieSi tada pati.

Atruma kameras, kas savienotas ar cela Zzimém, uz kuram paradas braucéja izvélétais brauksanas
atrums, paveic daudz vairak atruma samazinasana neka tas kameras, kas ieraksta parkapumu, un péc
tam pa pastu tiek sanemta soda kvits, lai gan Sadas kvitis rada daudz nepatikamaku sajltu un Tsta
zaudéjuma sajutu.

lekrat naudu priekSdienam tiek uzskatits par sapratigu un racionalu lémumu, kas sniedz vélaku
labsajdtu. Tacu pretéji racionalajam pratam més zinam, ka esam gatavi iztérét naudu impulsivam
pirkumam Sodien, pat ja mums ST nauda Sobrid nav pieejama. Vai més varam impulsivi ietaupit? Ja
majas batu liela, sarkana poga, uz kuras ir rakstits “letaupi”, vai més izvélétos nospiest So pogu,
izbaudot mirk|a burvibu, nevis iekratas naudas vértibu?

Deficita vértiba - ja kaut kas ir pieejams reti, masu skatijuma tam ir lielaka vértiba. Ja kaut kas ir
pieejams plasi un daudz, tad tam mdsu acis vértiba samazinas. Kad vértéjam lietas, gadijuma faktori
nosaka daudz vairak neka faktori, kas norada uz patieso veértibu.

Nepieejamiba ir daudz pievilcigaka par pieejamibu.

“AizvérSanas izpardosana” parliecina, ka piedavajums ir ierobezots (lai gan tas nobal tad, kad tas pats
veikals “veras ciet” Cetrus gadus péc kartas).

ledomajieties situaciju - zvanot pa talruni, otra gala atbild automatiskais atbildétajs, kurs aicina gaidit
rinda lidz savienojumam ar operatoru. Cilvéki, kas grib sanemt atbildes uz saviem jautajumiem
telefoniski, turpina gaidit savienojumu pat vairakas minates. lzskatas, ka tas ir soljjums drizuma
savienot ar vajadzigo cilvéku un tas bads patieSam viegli. Zina, ka visas linijas ir aiznemtas un cilvékiem
jazvana vélak, paildzina gaidisanas laiku. Cilvéki nenoliek klausuli un turpina gaidtt, lai sagaiditu savu
vietu rinda grati sasniedzamaja pakalpojuma. Patiesiba tam ir pretéjs efekts. Sada situacija norada uz
to, ka pakalpojums ir tads, kadu nav vérts izmantot.

20. gs. 60. gados bija daudz iespéju baudit dzivo maziku, taCu muazikas ieraksti bija saméra reti un
dargi. Tas radija zelta laikmetu ilgspél€joSam platém. Tagad muzikas ieraksti ir pieejami bezgala daudz
formatos un praktiski par niecigu samaksu, tacu dzivie maziku koncerti klGst arvien dargaki, jo tie nav
plasi pieejami.

Mérku dazadiba - cilvékam jaizvélas viens mérkis, nevis jatiecas uzreiz péc vairakiem. Ja cilvékam
pamet tris tenisa bumbinas, ir |oti maza iespéja, ka vins nokers visas tris. Ja vinam pamet vienu
bumbinu - gandriz vienmér ta tiek nokerta.

Lietotnu un daZadu tieSsaistes riku uzplaukums. Senak interneta parldkosSana 3G rezima bija
saméra vaja, tapéc diezgan maz cilvéku izmantoja So iespéju. Savukart lietotnes un paligi ir |oti labi,
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pat ja interneta atrums nav izcils. Tadé&jadi specializacija viena konkréta uzdevuma ir izradijusies daudz
efektigaka.

SadaliSana dalas - dalas ir vieglak uztveramas neka veselums. Veids, kada cilvékiem piedava kadu
uzdevumu, ietekmé vélmi to paveikt.

Kads gars uzdevums, kas japaveic viena piegajiena, bls mazak aizraujoss neka Sis pats uzdevums, ja
tas sadalits mazakas un vieglak paveicamas dalas.

To pasu principu var izmantot arT fiziskam lietam. Piemé&ram, medicinas preparatu krasa. Ja izmainttu
dazadu tableSu krasu, tas varétu palielinat So tableSu izmantoSanu, jo varétu parliecinat cilvékus par
zalu lietoSanas fazém, tableSu saturu nemainot. Ar Sadam mazam parmainam varétu samazinat
atkartotas vizites pie arsta, samazinat zaudéto darbspéjigo dienu skaitu, samazinatu antibiotiku
pretestibu. VienkarSas parmainas varétu radtt lielu efektu.

Cenas uztvere - teorétiski cenai jabat pakartotai preces vértibai, kadu cilvéki pieskir kaut kam. Més
esam gatavi maksat tik, cik uzskatam, ka kaut kas ir vértigs. Realitaté st ideja darbojas apgriezta veida -
cena, kas tiek prasita par kadu preci vai pakalpojumu, liek mums pieskirt tai vértibu.

Cena ir uzvedibas ekonomikas un art zimolu Tpasnieku un parvalditaju uzmanibas centra.

Aklie testi ir pieradijusi, ka pircgji tieSam “izgarSo zimolu” dazadas precu un produktu kategorijas - gan
partikas produktus, gan dzérienus. Sis daléji parada, cik subjektiva ir garsa vai gaume. Mas vada
norades, kas palldz mums uzzinat, kas garso labi un kas ne.

Izpéte paradijusi, ka, pieméram, kada dzériena reklaméta iedarbiba par koncentréSanas spéju
palielinasanu ietekmé ta cena. Cilvéki, kas maksaja vairak par So dzérienu, testos uzradija labakas
koncentrésanas spéjas.

Lidzigi cilveki, kas aptieka maksaja vairak par pretsapju lidzekli, teica, ka tas iedarbojas labak, lai gan
vieniga atskiriba bija cena.
Lidzigs fenomens pastav arT kultdra. Vijolnieks, kas spéja piepildit koncertzales ar klausitajiem, kuri

bija gatavi maksat saméra lielas summas par biletém, nebija spé&jigs nopelnit pazemes tunell.
Konteksts nosaka vértibu, kadu cilveki pieskir mazikai.

Lai gan cilvéki uztver cenu ka kvalitates un vértibas indikatoru, tas nenozimeg, ka jebkam var piemérot
jebkadu cenu, lai gdtu labumu. Tas gan nozimé, ka cenai jabit samérojamai ar citiem vértibas
indikatoriem. Samazinata cena var samazinat (un ta art samazina) ne tikai uztveri par preces kvalitati,
bet arT preces iedarbibu.

Izvéles arhitektira - izvéle nozZimé, ka tu vari iegut kaut ko, bet tas nenozimég, ka tev to vajag.
Skatoties plasak - izvéles arhitektdra ir saistita ar to, ka un kad cilvéks apkopo informaciju un ka
noteiktas vértibas piekapjas citu vértibu prieksa izvéles izdarisanas bridr.

Lielakas So ietekmju grupas ir “ieramésanas” ietekmes, kad vairakas izvéles grupéjas un iespaido
gal&jo izvéli, unizvéles ietekmes, kad relativa kartiba grupa izraisa tendenci/noslieci. Vizualas reklamas
joma 31 téma ir 1pasi aktuala, jo tieSi rada cilvékiem velmi pirkt to vai citu preci vai pakalpojumu.
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Més visi esam izvéles arhitekti. Nav neitrala veida, ka piedavat izvéli. Piedavajot kadu no iespéjam ka
pirmo, var ietekmét tas izvéli, tapat ka ierindojot to ka pédéjo. Sis fenomens ir labi zinams pétijumu
joma, kur ar rotacijas palidzibu tiek mainiti stimuli.

Cilvékiem ir tendence izvéléties to, kas ir pieejams, nevis to, kas batu ka standarta izvéle. Veids, kada
tiek “ieraméta” izvéle, ietekmé masu |éEmumus.

Ir labi zinams fenomens, ka cilvéki izvélas otru létako vinu no vinu kartes, tapat cilvéki neizvélas
visdargako piedavajumu no édienkartes. Lai gan, ja édienkarté ir kads arkartigi dargs piedavajums, tas
var palielinat vidéji pasttito édienu vertibu, pat ja visdargaka izvéle tiek pasatita reti.

Lielaka dala cilvéku nevélas veltit parak daudz uzmanibas izvélém un galvenokart izmantos piedavatos
mehanismus, kas vienkarSos izvéli. Piedavajot aizpildamas formas péc noklus€juma; vienkarsojot
mobila telefona lietoSanas iespé&jas - kuru piesléguma veidu izvéléties; radot vienkarsakas lietotnes
talrunt; piedavajot soli pa solim tieSsaistes pirkSanas procesu - tie visi ir veidi, ka tiek veidota un
atvieglota izvéle.

TieSa marketinga specialisti ir parliecinajusSies, ka, pievienojot reklamas zinojumam papildu iespéjas,
pieméram, loteriju, balvu u. c., var palielinat to cilvéku skaitu, kas atsauksies Sim reklamas zinojumam.
Jauni cilveki, kas klddaini tiek uzskatiti par tadiem, kas zaudé&jusi labdaribas génu, péksni kluva
neparasti devigi, kad tiem bija iespéja noziedot, izmantojot SMS vai tieSsaistes ziedoSanu.

Lielaka dala cilvéku atsauksies labi izstradatam uzrunas veidam, kas palidzés viniem izdarit “labaku”
izvéli. Vispopularakie pieméri ir smékésanas atmeSana, dosSanas uz sporta zali un veseligaka uztura
izvéle. Atrodot veidus, ka iedvesmot cilvékus izdarit pareizas izvéles, ka, pieméram, piedavajot
vingrosanas programmas, kas nodrosSina sporta zales apmeklgumu, vai vienkarSas receptes, péc
kuram var pagatavot veseligu maltiti, reklamas veicinas cilvékiem izdarit noteiktas izvéles vinu pasu
laba.

40. praktiskais darbs

Uzdevums: izmantojot zinaSanas par uzvedibas ekonomikas principiem, atrast Latvija
raditus/veidotus reklamas materialus, noteikt, vai Sadi principi tiek izmantoti Latvija raditos/pieejamos
reklamas risinajumos.

Sasniedzamais rezultats: spéj atrast Latvija raditus/veidotus reklamas materialus, zina uzvedibas
ekonomikas pamatprincipus, izprot to lietojumu marketinga, reklamas, komunikacijas vajadzibam.

Darba process: izglitojamie mekl€ Latvija raditus/veidotus reklamas risinajumus, kur var novértét, vai
risinajumi atbilst uzvedibas ekonomikas pamatprincipiem. Tos apkopo sev érta veida. Analizé katra
materiala atbilstibu uzvedibas ekonomikas principiem.

3.2. REKLAMAS TEORIJU ATTISTIBA

Masdieniga sazina, kadu més to pazistam Sodien, ir piedzivojusi lielas parmainas pédéjo 100 gadu
laika. V&l pirms 50 gadiem cilvéki tikai sapnoja par to, ka tie varés savstarpéji sazinasies, izmantojot
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attélu un skanas tehnologijas, taCu tagad katrs pusaudzis, kam ir pieejams dators, viedtalrunis vai
plansete, to var paveikt viena mirkll un sazinaties ar draugiem jebkura pasaules mala. Attistoties
tehnologijam, attistas armT uznémumu iespé€jas uzrunat cilvékus visdazadakajos veidos ar Sim
tehnologijam. Tad€jadi arT reklamas komunikacija attistas tikpat dinamiski un parsteidz arvien jaunos
veidos, kanalos un vietas - tur, kur dazkart més to vismazak gaidam.

Reklamas attistibu var iedalit nosacitos laika posmos un analizét, ka reklamas komunikacija ir
attistijusies pédéjos 100 gados. Nemot véra mediju iespéjas - drukatie mediji, radio, televizija -,
reklamas raksturs tas pirmsakumos bija faktiski dazada satura uzrunas, kad auditorija sanem noteiktu
reklamas zinu bez iesp&jam ar to mijiedarboties. Attistoties tehnologijam, nostabilizéjas mediji, kura
viens zinu neséjs uzruna plasas sabiedribas masas, pieméram, radio, TV un drukatie mediji - avizes
un zurnali, kuri atkal veido vienvirziena komunikaciju bez sabiedribas iespé&jam iesaistities diskusija
un veidot atgriezenisko saikni.

20. gadsimta sakums

Alberts Laskers (Albert Lasker) saka savu darbibu reklama 19. gs. beigas, tacu, veiksmigi pieradot savu
spéju kombinét tekstu un attélu, loti strauji virzijas pa karjeras kapném un jau 1903. gada kluva par
reklamas uznémuma lidzipasnieku. Vina draugs, kolégis un tekstu redaktors DZons Kenedijs (John E.
Kennedy) uzskatija, ka reklama nav vienkarsSi zinas - ta ir pardosanas maksla drukata medija.
DzZ. Kenedijs parliecinaja A. Laskeru, ka reklama ir jauzsver preces labums - ko ta dod pirc€jam. Abi
izveidoja reklamu uznémumam The 1900 Washer Co (Sobrid pazistams ar zimolu Whirlpool), ta izradijas
tik veiksmiga, ka uznémuma apgrozijums Sis reklamas iespaida pieauga no 15 000 dolariem gada Iidz
30 000 dolariem meénesl. Nereti tieSi Albertu Laskeru uzskata par masdienu reklamas aizsacéju jeb
tévu. 1907. gada Alberts Laskers pienéma darba Klodu St Hopkinsu (Claude C. Hopkins), kas izradijas
nozimigs pagrieziens reklamas vésturé. TieSi Klods Hopkinss uzstaja, ka tekstu redaktoriem ir
jaiepazistas ar reklamé&jamo preci un jarada tads reklamas teksts, kas paskaidro Tsi un konkréti, kapéc
pirc&jam jaizvélas tiesSi St prece [24].

llustrativs piemérs “The 1900 Washer Co reklama, 1904. gads” pieejams tieSsaisté:
https://www.awai.com/2016/06/how-copywriter-dead-for-88-years-will-help-you/

20. gadsimta 20. gadi

1923. gada Klods Hopkinss publicé gramatu “Zinatniska reklama” (“Scientific advertising”). Ta k|Qst par
jaunu pavérsienu reklamas vésturé, jo pirmo reizi apskata reklamu ka zinatni, kura pastav zinamas
kopsakaribas. Lai gan kopsakaribas pastav, tomér atskirtba no zinatnes, kur eksperimentam vienmér
ir jasniedz vienadi rezultati vienados apstak|os, reklama 31 zinatniska pieeja nenodrosSina vienadus
rezultatus vienmeér, jo ir loti daudz blakus apstak|u, kas ietekmé rezultatu. Tapéc reklama nevar tikt
uzskatita par zinatni. Ta ir uznéméjdarbibas forma, kas, izpildoties noteiktiem nosacijumiem,
nodroSina atbilstoSu un mainigu rezultatu. Tacu nenoliedzami - ST gramata virza reklamas teoriju
attistibu tuvak tam, lai reklamas specialists labak izprastu dazadas reklamas nozares Tpatnibas. Saja
gramata paradas daudzi Sodien atpazistami reklamas nozares jédzieni - pardoSana, stratégija,
virsraksti, psihologija un citi jédzieni, kuri arT Sobrid veido nozimigu reklamas procesa daju. Klods
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Hopkinss ir ievérojams arT ar to, ka sava laika izmantoja uzvedibas ekonomikas pamatpostulatu - ar
noteiktu bikstu jeb virzitaju palidzibu panakt, ka cilvéki maina savus paradumus. Zobu pastas
Pepsodent fenomenalie panakumi, savulaik iekarojot pasaules tirgus, kluva iesp&jami tiesSi tapéc, ka
Klods Hopkinss piedavaja cilvékiem iegtt ZilbinoSu smaidu ar vienkarSu panémienu - ikdienas zobu
tIrisanu [9].

llustrativs piemérs “Pepsodent drukata reklama, 1929. gads” pieejams tieSsaisté: Ken Burnett blog -

Scientific Advertising, by Claude C Hopkins

20. gadsimta 40. gadi

1941. gada 1. jalija Nujorka ir 7500 TV iekartu un tiek parraidita pasaulé pirma TV reklama - Bulova
pulkstenu reklama. Par 10 sekunzu reklamu uznéméjs samaksa 9 dolarus (2019. gada naudas vértiba
tie batu 160 ASV dolari). Notiek strauja elektronisko mediju - radio un TV - izplatiba, rodas jaunas
reklamas agentdras, taCu ekonomikas attistibu ietekmé Otrais pasaules kars un pieprasijuma kritums,
ka arT dazadi ierobezojumi - agrak pieprasitas preces k|Ust par deficitu. Reklamas iespé&jas tika
izmantotas patriotisma veicinasana.

llustrativs piemérs “Bulova TV reklama, 1940. gads” pieejams tieSsaisté:
https://www.youtube.com/watch?v=Isjc2uDi1 0Ol

20. gadsimta 50. gadi

Rosers Rivzs (Rosser Reeves) ir autors 20. gs. 50. gados popularajai teorijai, ka reklamai ir japasaka
viena, bet pati batiskaka lieta par piedavato produktu jeb “unikalais pardosanas piedavajums” (Unique
Selling Proposition), kas piemit produktam un kadé| 31 prece ir jaiegadajas. Rosera Rivza raditie saukli
joprojam ir aktuali, un daudzi zZimoli joprojam tos izmanto, pieméram, konfekSu M&M sauklis - “Kast
muté, nevis tavas rokas” (M&M Melt in your mouth, not in your hands).

llustrativs piemérs “M&M Melt in your mouth, not in your hands” pieejams tieSsaisté:
http://graphics8.nytimes.com/images/2008/07/07/arts/madslide11.jpg

Reklamas, kas ir mérkétas masam jeb lielai auditorijas dalai, ar lielu atkartoSanas biezumu burtiski
“iekal” pirc€ja apzina Sis reklamas galveno véstijumu. Daudzi reklamas profesionali apSaubija Sis
pieejas piemérotibu, tomér Anacin pardoSanas apjomi triskarsojas triju ménesu laika.

llustrativs piemérs “Anacin reklamas ekranuznémums” pieejams tieSsaisté:
https://www.youtube.com/watch?v=oeas5jtffpM

Ernests Dihters (Ernest Dichter), Institute of Motivational Research dibinatajs, izprata patérétaja
psihologijas nozimi precu un pakalpojumu noieta veicinasana. Ernests Dihters saka izmantot fokusa
grupas savos pétijumos - patérétaji tika izjautati par dazadu precu Tpastbam un patérétaju izvéles
kritérijiem, izvéloties tas vai citas preces. So fokusa grupu iztaujasanas rezultata tika noskaidrots, ka
patérétajiem ir svariga ne tikai cena un noteiktas izvélétas preces Tpasibas, bet arT konkréta zimola téls
un zimola personiba. Sis desmitgades nosléguma ievérojamaka reklama - Deivida Ogilvija reklama
Rolls Royce automasinam.
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llustrativs piemérs “Rolls Royce drukata reklama, 1959. gads” pieejams tieSsaisté:
https://guykingsleysmith.com/david-ogilvys-rolls-royce-ad-1958/

20. gadsimta 60. gadi

Zimola téla un zimola personibas nozime tika parskatita, un reklamas profesionali saprata, ka svariga
ir ne tikai viena vieniga preces Tpasiba. Svarigas ir arl citas piedavajuma Tpasibas un pasniegsanas
veids - pieméram, humors un atjautiba. Kad Volkswagen vél€jas sakt reklamét savas automasinas ASV,
uznémums uzaicindja divus reklamas meistarus savstarpéji sacensties un pieradit, kuram no abiem
uzticét VW reklamé&sanu ASV. Viens no uzaicinatajiem - Sanfrancisko stradajosais Hovards Laks Gosazs
(Howard Luck Gossage) - atteicas piedalities sacensibas, sakot, ka $T automasina pardos sevi pati.
Tadejadi VW reklamas izveide tika uzticéta Bilam Bernbaham (William “Bill” Bernbach) no agentdras
DDB. Un radas 60. gadu slavenaka reklamas kampana “Think small”. Atzits reklamas nozares medijs -
zurnals Advertising Age - 1999. gada Tpasa izdevuma The Advertising century pasludinaja So kampanu
par izcilako 20. gs.

llustrativs piemérs “VW drukata reklama, 1959. gads” pieejams tieSsaisteé:
https://www.999design.com/blog/opinion/we-wish-we-had-worked-on-that-no-2-removed/

60. gadu beigas Als Rizs (Al Ries) un Dzeks Trauts (Jack Trout) publicé savu pirmo rakstu par
pozicion&jumu jeb veidu, ka iekarot cilvéka pratu ar noteiktam zinam par zZimolu, palidzot tam
nostiprinat noteiktu asociaciju pircéja prata. Sakas reklamas planosanas revollcija, kas maina
reklamas izveides principus.

20. gadsimta 70. gadi

Cina par potencialo pircéju izpratni un atbilstoSas reklamas komunikacijas izveide turpinas ar jaunu
pavérsienu nozares attistiba. Sociala psihologija un tirgus izpéte kllGst par atseviSku disciplinu
reklamas nozaré€, un tiek ieviests jauns amats - reklamas planotajs. Tas klUst par cieSu projektu
vaditaju un radosa departamenta sabiedroto cina par klienta zimola izaugsmes nodrosinasanu.
Dazada veida kvantitativi un kvalitativi pétijumi, ka arT cita veida dati tiek analizéti, lai izprastu pircéju
noskanojumu un attieksmi. Veidojas spriedze starp planotajiem un radoSajiem specialistiem, kuri
uzskatija planoSanu par problému, kas paildzina procesu un nelauj realizét idejas. Tacu, liekot lieta
patiesu izpratni par pircéju, daudzi izcili reklamas specialisti radija patieSam nozimigus darbus, kas
veicinaja zimolu noietu.

20. gadsimta 80. gadi

Particiba un tehnologiju attistiba dara savu, un pasaulé veidojas arvien lielaki agentaru tikli, kas aptver
teju visu pasauli. IPG, WPP, OMNICOM, PUBLICIS, DENTSU - dazi no lielakajiem pasaules reklamas
agentdru tikliem dominé reklamas pasaulé. Kabeltelevizijas attistiba maina mediju patérinu, un
kabeltelevizija nostiprina pozicijas. Paradas jauns videoreklamas formats - 15" ierasto 30" vieta. Par
Sis desmitgades izcilako reklamas meistardarbu tiek uzskatits uznémuma Apple véstijums visiem
personalas datorjomas entuziastiem - uznémums nak klaja ar Sai desmitgadei revolucionaru reklamu,
kuras nosaukums ir “1984". Lai gan ta tika publiski izradtta tikai vienu reizi SuperBow!/ parraides laika,
ta kluva par reklamas klasiku.
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llustrativs piemérs “Apple reklama “1984", 1984. gads” pieejams tieSsaisté:
https://www.youtube.com/watch?v=VtvjbmoDx-I

20. gadsimta 90. gadi

Lielie reklamas agentaru tikli sak zaudét darbiniekus, jo darbinieki pasi nolemj dibinat savus mazos
reklamas uznémumus, un vini veiksmigi konkuré ar lielajiem spélétajiem. Agentlras sak piedavat
integrétas kampanas. Tehnologiju attistiba |auj reklama izmantot datorus vairak neka Iidz Sim, un tas
paver jaunus apvarsnus reklamas formam - ir iespéja izveidot videoklipu datora, nebraucot filmét to
Tsta lokacija, jo viss ir uzgeneréts datora. Interneta attistiba |auj izvietot reklamu un saturu arT tur - un
sakas jauna éra komunikacija. Paradas pirmie reklamkarogi (baneri), kurus aplako 40 % no tiem, kas
to redzéjusi. Paradas daudzi interneta reklamas uznémumi, kuri tikpat atri bankroté. 1994. gada
5. jalija tiek dibinats Amazon. 1998. gada 4. septembrT tiek dibinats Google. 2000. gada debité Google
Adwords.

21. gadsimta sakums

2004. gada tiek dibinats Facebook, 2005. gada 14. februart - Youtube, savukart 2006. gada 21. marta
paradas Twitter. Tehnologijas strauji maina mediju paradumus. Cilvéki sak patérét medijus vienlaicigi
vairakos ekranos. 2008. gada iznak uzvedibas ekonomikai veltits darbs “Biksts” (“Nudge”). Tiek pétita
cilvéku uzvediba un tas, ka So uzvedibu var ietekmét ar dazadiem panémieniem - taja skaita arT
reklamas joma. Strauji pieaug ieguldijumi digitalaja tirgziniba, un 2009. gada cilvéki pavada 34 % sava
mediju laika tieSsaisté. 2009. gada 12 % visu marketinga térinu tiek téréti tieSi digitalajos medijos.
Mediju kanalu pieaugums ir nepieredzéti liels, tapéc reklamas planosana klUst vél daudzslanainaka.

21. gs. otra desmitgade

2011. gada 16.septembri darbu sak Snapchat. 2013. gada interneta reklamas kopéja summa
parsniedz reklamu apjomu TV, radio un drukatajos medijos. Visatrak augosa reklamas kategorija ir
mobila reklama jeb reklama viedtalrunos. Programmatiska reklamas planosana sak uzvaras gajienu,
2015. gada sasniedzot 15 miljardu ASV dolaru apgrozijumu. Pieaug satura tirgzinibas nozime vizualas
reklamas komunikacija. Cilvéki arvien vairak censas izvairities no mijiedarbibas ar reklamu, un tiek
uzskatits, ka vismaz 56 % no tieSsaistes reklamam vispar nav apskatitas [19]. Tapat strauji pieaug
reklamas blokéSana tieSsaisté.

llustrativs piemérs “Reklamas blokéSanas pieaugums, 2015. gads” pieejams tieSsaisteé:
https://stevefaktor.com/prediction-adblocking-is-the-end-of-ad-supported-sites/

220


https://www.youtube.com/watch?v=VtvjbmoDx-I
https://stevefaktor.com/prediction-adblocking-is-the-end-of-ad-supported-sites/

3. NODALA. REKLAMAS DIZAINA PAMATI VIZUALAJA REKLAMA

Eye tracking studies show readers ignore ads.

3.3. attéls. Acu izsekoSanas pétijums rada, ka cilvéki ignoré reklamu tieSsaisté
41. praktiskais darbs

Uzdevums: izveidot stastijumu par izcilu vésturisku reklamas personibu, izmantojot visus pieejamos
materialus - gramatas, informaciju tiessaisté u. c. informaciju.

Sasniedzamais rezultats: spé€j noteikt, kas ir izcila vésturiska reklamas personiba, zina informacijas
avotus, kur sadu informaciju meklét, izprot reklamas véstures attistibu un izcilas vésturiskas reklamas
personibas nozimi reklamas attistiba. Izglitojamie spégj izveidot stastijumu, to pasniegt klausitajiem
saistosa veida klasé vai plasaka auditorija.

Darba process: izglitojamie analizé pieejamos materialus, izveido avotu sarakstu, atlasa stastam
batisko un nepiecieSamo informaciju. Atlasa informaciju par stasta varoni, vina darbiem, ietekmi
reklamas nozaré, vésturisko nozimibu. Veido stasta saturu, nemot véra reklamas attistibas vésturisko
kontekstu, noskaidro vésturiskas personas devumu nozares attistiba, iesp&amas macibas
musdienam.

Mediju attistiba

Attistoties tehnologijam, attistas arm mediji. Sakotné&ji 19. un 20. gs. mija tie pamata bija drukatie
mediji - avizes, Zurnali, ka arT veikalu izkartnes, savukart, sakoties tehnologiju attistibai, mediju vidé
ienak radio, TV, kops 20. gs. 90. gadiem - ar1 tieSsaistes mediji. PEdéjo 40 gadu laika ir vérojamas
batiskas parmainas daudzu TV un radio kanalu attistiba, liela izaugsme specializéto drukato zurnalu
joma, iespégja ierakstit TV parraides un tas noskatities vélak, ignoréjot reklamas. Attistoties dazadam
komunikacijas tehnologijam, pédéjos 15 gados ir notikusi strauja tieSsaistes mediju evoldcija, kuras
rezultata praktiski jebkuram datora vai viedtalruna lietotajam paveras iespéjas mijiedarboties ar visu
pasauli - bez ierobeZojuma. Emuari (blogi), mobila reklama talruni, SMS reklama, SEO, socialie tikli,
foto un video satura apmainas un radiSanas platformas, dazadas lietotnes, mediju platformas - tie visi
ir mediju kanali, kuros iesp&jams mijiedarboties ar citiem. TieSi Sie pédéjie 15 gadi ir mainijusi péc
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batibas veidu, ka notiek sazina - ta vairs nav vienvirziena informacijas izplatisana, ta ir mainijusies no
monologa uz dialogu. Tagad arT medija lasitajam vai skatitajam ir iespéja izveidot atgriezenisko saikni
un piedalities saruna un satura veidoSana. Un tieSi Sis iespéjas ir interesantas arT uznémumiem un
zZimoliem, kuri meklé arvien jaunus veidus, ka mijiedarboties ar sabiedribu, lai veicinatu savu precu un
pakalpojumu pardoanu. Sodien var ironiski pasmaidit, sakot - es atceros tos laikus, kad Instagram
nebija reklamas. Sobrid pasaule ir mainTjusies, un noteikti ir paradijies kads jauns mediju kanals, kura
més sastapsimies ar reklamu.

Paid circulation of daily newspapers in the United States
from 1985 to 2016 (in thousands)
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3.4. attéls. Ikdienas laikrakstu tiraZzu izmainas ASV
Reklamas specialisti

21. gs. reklamas specialistam jabtt vél dinamiskakam un daudzpusigakam, neka tas bija 20. gs. Nemot
véra reklamas veidu, iespéju paplasinasanos un dazadoSanos, ka art faktu, ka vizualas reklamas
komunikacija ir nepiecieSama visdazadakajas dzives jomas - sakot no politikas un beidzot ar
skaistumkopsSanu, vizualas reklamas un komunikacijas specialistam ikdienu ir jabat gatavam jauniem
izaicinajumiem, apgustot jaunas zinaSanas par informacijas izplatisanas tehnologijam, to izplatibu un
ietekmi, un jaspé&j dinamiski iedzilinaties dazadu ekonomikas nozaru darbiba - sakot ar automasinu
razosSanu un tirdzniecibu un beidzot ar politiku.

Vizualas reklamas specialista pamatuzdevums ir spét parliecinat savus sarunu partnerus - klientus un
potencialos precu pircéjus - par to, ka piedavata prece ir ta vérta, lai ikviens ka pircéjs par to vélétos
izdot zinamu naudas summu. Tapéc vizualas reklamas specialistam ir jaorientéjas visos Iidzek|os, ar
kuriem ir iesp&ams parliecinat cilvékus par to vai citu ideju, preci, pakalpojumu. levérojot straujo
mediju tehnologiju un reklamas kanalu un formatu attistibu, ka arT strauji pieaugoSo reklamas zinu
skaitu, ko viens cilvéks sanem vienas dienas laika, cina par cilvéku uzmanibu ir saasinajusies tik |oti,
ka vizualas reklamas specialistam Sodien ir jabGt daudzpusigam un spéjigam paveikt dazadus
reklamas izveidei nepiecieSamos uzdevumus - izdomat ideju, sacerét tekstu, izdomat videoklipa
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scenariju, radit aizraujoSu pasakumu, uz kuru cilvéki vélétos doties, un mijiedarboties ar So notikumu,
izveidot dizainu plakatam vai izveidot logotipu [23]. Reklamas specialists orient&jas Adobe grafisko un
video programmu lietojuma, spéj izmantot savu telefonu ka foto vai video kameru. Reklamas
specialistam batu jaizprot cilvéka psihologija un Iémumu pienemsanas sistémas, ieradumi. Tapat
nozimiga ir mediju izpratne, mediju izmantoSanas Tpatnibas dazadas sabiedribas grupas, mediju
iespéjas un viss, kas saistits ar mediju kanalu attistibu. Ta ka tikai 4 % no izveidotajam reklamam ir
tadas, kuras atceras pozitivi, un kopuma reklamas izdevumi pasaulé pieaug, vizualas reklamas
specialista darbs patieSam ir izaicinajumu pilns - jaspé&j turéties kopsoll ar laiku un tehnologiju
attistibu, un dinamiskas macibas procesa laika klast par ikdienas darba sastavdalu [22, 16].

Reklamas nozares darbiniekam ir iespé&jas specializéties, taCu izvéles procesa der atceréties, ka
jebkura nozaré ir Cetras pamatdarbibas formas.

1. Radosa darbiba - izdomat, radit, atklat vai attistit radosas idejas.

2. Administrativa darbiba - veidot planus un risinajumus, lai vaditu procesus un uzraudzitu visu
procesu norises.

3. VadiSana jeb izpilddarbibas - vadit citu cilvéku darbu, lietojot izstradatos planus un
risinajumus procesu vadibai.

4. Noteiktu darbu izpilde - veikt noteiktus uzdevumus bez citu cilvéku iesaistes, bez atbildibas
par citu cilvéku darbu.

Tadéjadi katrs no topoSajiem specialistiem ir aicinats izvértét savas spéjas un izvéléties savam sp&jam
un interesém atbilstoSu reklamas nozares profesiju. Savu spé&ju un intereSu korelaciju iesp&jams
novértét Nodarbinatibas valsts agentdras izstradatajos testos [14].

Vizualas reklamas specialista pamatdarbiba saistita ar jaunu veidu un risinajumu atrasanu, ka pardot
tas vai citas preces, pakalpojumus vai idejas noteiktam cilvéku grupam tuvuma un taluma. Ta ka tirga
valda milziga konkurence, reklamas specialistam nepietiek tikai ar procesu un metozu parzinasanu,
vinam ir jaatrod radoSa pieeja jebkura uzdevuma risinasana. Faktiski tas nozimé - spéja kombinét
zinamus elementus jaunos veidos, lai raditu nepiecie3amo rezultatu. Sie elementi ir idejas, attéls,
krasas, skanas, kustigs attéls, individa pieredze un citas mijiedarbibas formas, lai veicinatu individu un
sabiedribas grupu interesi par konkréto piedavajumu.

Pamata vizualas reklamas komunikacijas specialisti izvélas stradat tris iesp&jamos veidos. Pirmais un
ITdz Sim nozimigakais reklamas specialista darba devéjs ir reklamas agentara.

Reklamas agentiira

Ta ir pamata neatkariga uznéméju apvieniba jeb organizacija, kas nodrosina jebkuram uznémumam
tam piemérotu reklamas un komunikacijas risinajumu. Reklamas agenttra strada dazadi specialisti,
kas izprot reklamas procesa nianses un spé&j radit tadus risinajumus, kadi nepiecieSami klientam vina
uzdevuma veikSanai. Reklamas agentaras priekSrocibas parasti ir spéja piedavat visus nepiecieSamos
komunikacijas risinajumus vienlaicigi.
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Amerikas Reklamas agentlru asociacija (American Association of Advertising Agencies) definé reklamas
agentdru ka neatkarigu radosu cilvéku un uznéméju organizaciju, kas specializéjas tirgzinibas un
reklamas planu, reklamu un citu reklamas riku izstradé un sagatavosana. Agentlra ar1 iegadajas
reklamas laukumus un reklamu laikus dazados plassazinas lidzeklos dazadu reklamdevéju vai
pardeveéju (klientu) varda, lai veicinatu interesi par noteiktam precém un pakalpojumiem.

Reklamas agentlras dazadas pasaules valstis atSkiras péc batibas - nemot véra dazado pasaules
valstu tirgus lielumu un Tpatnibas, ka arT citus apstaklus. Més dzivojam Latvija, un Latvijas reklamas
tirgus ir diezgan mazs, tapéc Latvija agentru specializacijas profils ir mazaks. Pamata Latvija varam
izdaltt radosas agentdras, kuras piedava kompleksu pakalpojumu klientam, mediju agentdras, kuras
pamata nodarbojas ar mediju planoSanu jeb reklamas satura izvietoSanu dazados mediju kanalos, ka
art sikak specializétas, pieméram, digitalas agentdras, pasakumu organizéSanas agentdras,
iepakojumu agentaras, grafikas dizaina agentdras u. c. Katra no Siem segmentiem veiksmigi darbojas
10 Idz 15 nozimigakie spélétaji, kas pamata arT veic darbus Latvijas mérogiem lielakajiem un
nozimigakajiem klientiem [25, 21]. Tacu, mainoties reklamas videi, mainas ari agentdru darbiba.
Pavisam nesen varé&jam vérot fenomenu, kad dazados reklamas festivalos noteiktas kategorijas laurus
pllca specializétas agentdras, kas nebija specializéjusas segmenta, kura tika nopelnitas Sis balvas.
Tadgjadi Sis fenomens iezimé tendenci, ka batiba klientam vairs nav tik svarigi, kura agentdra izveido
klientam piemérotu reklamas risinajumu - ta var bat gan pilna servisa agentlra, gan ar1 specializéta
agentdra, pieméram, mediju agentlra, dizaina grafikas agentdra vai vél kada cita. Radosas profesijas
darbiniekiem tas nozimé, ka ir jaspéj bat radosiem jebkurd no agentdru formatiem. ST situacija ir
izraistjusi diskusijas agentdru vidé par So fenomenu, un sava zina konkurence ir tikai palielinajusies
visu agentdru starpa. Agentadras dibina bijusie vina tirgotaji, aktieri un slavenibas. Saistiba ar agenttru
profilu ir nepiecieSams pieminét, ka agentaras var iedalit péc piederibas kadam no starptautiskajiem
agentdru tikliem, pieméram, WPP, IPG, PUBLICIS, DENTSU AEGIS NETWORK, HAVAS, OMNICOM. Dazadi
komunikacijas vidé pazistami zimoli, ka, pieméram, Ogilvy, ietilpst WPP grupa, Saatchi & Saatchi ietilpst
PUBLICIS grupa. Sie lielie starptautiskie tikli apvieno visplasakos komunikacijas agentaru
pakalpojumus - sakot no klasiskam reklamas agenttram Iidz pat sabiedrisko attiecibu (SA jeb PR)
agentdram, digitalam, sporta, grafikas dizaina un citam specializétam komunikacijas agenttram.
Partneriba ar starptautisku tiklu nodroSina agentdrai iespé&ju apkalpot noteikta loka starptautiskus
klientus, kuri tieSi tapéc izvélas stradat starptautiski, jo starptautisks agenttru tikls nodrosina iespéju
klientam veikt kampanu visa pasaulé - dazados kontinentos un dazadas pasaules valstis vienlaicigi.
Katra valst starptautiska tikla agentdras filiale vai sadarbibas partneris nodrosina vienlidz kvalitativu
reklamas satura pielagoSanu jeb reklamas adaptaciju viet&jai kultdrai un tirgus Tpatnibam ta, ka
globala kampana izskan vienlidz labi visa pasaulé. Pieméram, ja Latvija kada no starptautiska tikla
filialem adapté starptautisku kampanu, nereti ST kampana Riga tiek adaptéta arT Lietuvas un Igaunijas
tirgiem. Tadéjadi kampanas pielagoSana ir javeic vismaz Cetras valodas - latvieSu, igaunu, lietuvieSu
un krievu, lai uzrunatu péc iespéjas lielaku Baltijas valstu iedzivotaju loku. Bat starptautiska tikla
parstavim Latvija ir laba daja no biznesa modela, kas papildina agentdras apgrozijumu. Tacu pamata
visi starptautisko tiklu parstavji - agentlras - strada ar viet&jiem klientiem, piedavajot tiem
starptautiska tikla zinaSanas un pieredzi, veidojot reklamas un komunikacijas risinajumus vieté&jiem

224



3. NODALA. REKLAMAS DIZAINA PAMATI VIZUALAJA REKLAMA

un starptautiskiem uznémumiem. Latvija ir arT tadas agentdras, kas ir neatkarigas un neparstav
nevienu starptautisku tiklu, strada ar dazadiem klientiem un rada dazadus reklamas risinajumus
Latvija, Baltija un starptautiska aréna: The Weekend, VUCA, OZOLS IR, Dingo & Schwarz u. c.

Ir vél viens veids, ka uznémumi ir stradajusi komunikacijas un reklamas joma - pasi pienemot darba
reklamas specialistus, kuri uznémuma iekSiené veido visus nepiecieSamos reklamas un komunikacijas
materialus. STtendence vairs nav izplatita Latvija, lai gan ir pieméri pasaulé, kur uznémumi $o izmégina
atkal un atkal. Tomér joprojam uznémumi saprot - lai veiksmigi komunicétu ar sabiedribu, ir
nepiecieSams neatkarigs skats no malas uz uznémumu, zimolu, produktu, pakalpojumu, un to vislabak
var nodroSinat tieSi neatkarigs uznémumes, kas nav pak|auts klientam.

Reklamas agentiras darbinieki

Nemot véra Latvijas reklamas un komunikacijas tirgus datus par reklamas izdevumiem Latvija, ka art
radoSo reklamas agentdru apgrozijumu, var pienemt, ka tirgus apjoms Latvija ir aptuveni 150 miljonu
eiro robezas. Sada tirga spélétaji nav lieli, un pamata tie ir vidéja lTmena uznémumi. Siem nelielajiem
uznémumiem ir svarigi, ka tie saviem spékiem spé€j pilnveértigi pildit nepiecieSamas funkcijas klientu
uzdevumu risinasana. Tapéc darboties spéjigas un jégpilnas agentlras pamatsastava jabat talak
minétajiem darbiniekiem (dazas no pozicijam ir iesp&jami vairaki darbinieki, lai spétu nodroSinat
nepiecieSamo darbu apméru klientu vajadzibam).

Reklamas stratégis (ang|u val. account planner) - cilvéks, kurs iesaistas sadarbiba ar klientu sakotnéja
posma, kad tiek noskaidrota visa ar klienta uzdevumu saistita informacija - par produktu, par
pakalpojumu, par klienta mérkiem un planiem, kam paredzéta prece vai pakalpojums, kads ir Sis
preces vai pakalpojuma uzdevums, kapéc ta ir labaka par citam precém vai pakalpojumiem, ka klienta
prece vai pakalpojums palidz cilvékiem risinat tas vai citas So cilvéku problémas un izaicinajumus. Kad
stratégis ir iepazinies ar klienta sniegto pamatinformaciju, vins veic izpéti par problému un tirgu, kada
klienta prece vai pakalpojums konkuré. Péc tam, kad ir veikta izpéte, stratégis var sakt izstradat
reklamas stratégiju - kada veida, ar kadu komunikacijas lidzek|u palidzibu reklamas agenttra var
atrisinat klienta izaicinajumus preces vai pakalpojuma popularizéSana, tirgus iekarosang, citu saistito
uzdevumu veikSana, pieméram, rikot Tpasas izpardoSanas akcijas, iepazistinat ar jauno produktu,
veicinat atpazistamibu noteiktam zimolam u. c. Stratégijas ir tikpat unikalas un atskirigas, cik atskirigi
un dazadi ir produkti.

Radosais direktors (anglu val. creative director) - cilvéks, kurs ir spé&jigs radit idejas un risinajumus,
kas palidz klientiem popularizét preces ta, ka to nevar izdarit pats klients vai citas agentdras. Rados3ais
direktors ir daudzpusiga radosa personiba, kura sp&j domat neordinari, netipiski, spéj saskatit tadus
risinajumus, kadus citi cilvéki nespéj. Biezi radosais direktors ir arT labs tekstu autors, makslinieks,
komponists vai kadas citas radosas profesijas parstavis. Neviena skola pasaulé nemaca, ka klat par
radoSo direktoru - tas ir TpaSs talants. Parasti par radoSo direktoru klGst tekstu autors vai
makslinieciskais direktors.

Klientu servisa vaditajs/klientu direktors (anglu val. client service director) - cilvéks, kurs ikdiena uztur
kontaktus ar visiem agentlras klientiem un veicina sadarbibu, spéj parliecinat klientus par tiem
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nepiecieSamajiem agentaras veidotajiem risinajumiem, lai pardotu un popularizétu klienta zimolu,
preces, pakalpojumus un citus piedavajumus dazadam mérkgrupam jeb auditorijam - sabiedribai,
citiem uznémumiem u. tml. Sis cilvéks ir atbildigs par attiectbu veido3anu ar klientiem, tapat vina
parzina ietilpst projektu virzibas nodrosinasana agentaras iekSiené, veicinot visu iesaistito specialistu
sadarbibu projekta veiksmigai realizéSanai. Klientu servisa vaditajs péc nepiecieSamibas delegé
uzdevumu izpildi projektu vaditajam, kurs ikdiena nodarbojas ar projektu realizacijas praktiskajiem
jautajumiem - lai visi darbi bdtu paveikti savlaicigi un kvalitativi. Klientu servisa vaditajs vienlaicigi
strada ar vairakiem klientiem un parzina So klientu dazado projektu virzibu.

Projektu vaditajs (anglu val. account manager) - cilvéks, kurs ikdiena nodroSina dazadu projektu
realizaciju jeb izpildi agentlras iekSiené sadarbiba ar iesaistitajiem kolégiem. Projektu vaditajs ir
cilvéks, kurs ikdiena tur roku uz pulsa - koordiné dazadu projektu realizaciju sadarbiba ar radoso
direktoru, stratégi, maksliniekiem, maketétajiem, tekstu autoriem. Atkariba no projekta satura
projektu vaditajs pieaicina projekta realizacijai partnerus, kas bieZi vien ir dazadu radoSu profesiju
parstavji - maziki, skanu ierakstu inZenieri, rezisori, scenografi, filméSanas studiju specialisti,
producenti, izstazu dizaineri, arhitekti u. c. dazadu jomu specialisti. Projektu vaditaja pamatuzdevums
ir sekot I1dzi darba uzdevuma jeb brifa (brief) precizai izpildei noteiktajos terminos.

Tekstu autors, tekstu redaktors (anglu val. copywriter) - cilvéks, kurs klienta uzdevuma rada dazadus
tekstus, lai izveidotu konkréta produkta vai pakalpojuma aprakstu, skaidrojumu, iedrosinajumu to
izmeéginat, virsrakstu, reklamas saukli precei, pakalpojumam, zimolam, pieméram, Nike - just do it.

Makslinieciskais direktors (anglu val. art director) - specialists, kurS parvérs klienta vajadzibas
estétiska un vizuala risinajuma saskana ar darba uzdevumu, rada vizualus télus, ar kuru palidzibu tiek
reklaméts konkrétu precu, pakalpojumu vai zimola piedavajums. Vada makslinieku un dizaineru
darbu, nodroSina agentdras darba estétisko kvalitati. Strada cieSi kopa ar visu projekta komandu un
klientu.

Dizainers (anglu val. designer) - atrisina konkrétu ar precu, pakalpojumu vai zimola izaicinajumu
saistitu problému, spé&j izdomat, radit, uzzimét risinajumu, kas palidz klientam labak pardot preces,
pakalpojumus un zimola piedavajumu.

Makslinieks (anglu val. artist) - cilvéks, kur$ saskana ar makslinieciska direktora noradém piedava
vizuala téla risinajumus, lai sasniegtu klienta noteikto mérki precu, pakalpojumu vai zimola pievilcibas
veicinasanai.

Maketétajs (anglu val. DTP, desktop publisher) - cilvéks, kur$ tehniski ar datora palidzibu sagatavo

visus makslinieciskos un dizaina risinajumus un atvasinajumus, sagatavo maksliniecisko un dizaina
risinajumu dazados izméros un veidos izplatiSanai medijos - drukatajos un elektroniskajos medijos.
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RADOSAIS PROJEKTU
DIREKTORS DIREKTORS

TEKSTU MAKSLINIECISKAIS REKLAMAS

REDAKTORS DIREKTORS PLANOTAJS PROJEKTU VADITAJS PROJEKTU VADITAJS

KOREKTORS DIZAINERS

MAKSLINIEKS

MAKETETAJS

3.5. attéls. Jégpilnas reklamas agentdras struktdra
PasSnodarbinata persona reklamas nozaré

Reklamas agentdra ir laba skola katram individam, kurs grib stradat reklama. Ta ir iespéja iepazities
ar procesu no A [1dz Z un pat vairak. Autors (Ansis Egle) ir pavadijis darba reklamas agentdras vairak
neka 15 gadu un spégj izvértét to labas un sliktas puses. Tacu katram dzivé pienak bridis, kad Skiet - esi
“iesmélis sevl” pietiekami daudz procesa izzina, lai turpinatu darbu ka neatkarigs specialists, ko médz
dévét par “frilanceru” (freelancer - paSnodarbinata persona, kas vélas stradat neatkarigi). Stradajot ka
pasnodarbinatam specialistam ir lielaka iespé&ja izvéléties, ko vélies darit, ar ko kopa, ar kadiem
cilvékiem, uznémumiem, zZimoliem. Ir lielaka briviba, tacu taja pasa laika ir mazakas garantijas, ka
darbs bUs pieejams vélamaja apjoma. Latvija pasnodarbinatas personas statuss reklamas nozaré ir
tas, ko cilvéki izvélas tieSi pédéja laika - nemot véra tirgus dinamiku un iespéjas stradat ne tikai lokali,
bet ar1 starptautiski.

Pasnodarbinatas personas stundu likmes aprékins

Ja persona nolemj stradat individuali un nepiecieSams sagatavot un nosutit par savu darbu rékinus
sadarbibas partneriem, tad biezi vien var nonakt situacija, ka nav skaidrs, cik lielu samaksu prasit par
savu darbu. Tapéc Sis nelielais ieskats palidzés saprast, cik darbs maksa un ka aprékinat stundas likmi
savam darbam. Pakalpojumu nozaré, arT reklama un komunikacija, agentlras sagatavo rékinus
klientiem par agentdras darbu, un parasti tie ir izteikti nostradato stundu skaita. Noteikti specialisti
strada noteiktas stundas par noteiktu stundas likmi. Saméra vienkarsu tehnisku darbu var paveikt
tehniskas kvalifikacijas specialists, pieméram, maketétajs. Maketétaja stundas likme ir, piemé&ram,
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35 eiro par vienu darba stundu. Maketétajs sanem uzdevumu, aprékina uzdevuma izpildé pavadito
laiku, pieméram, divas stundas, un izraksta rékinu par savu darbu. Atkartba no uznémuma veida
rékins var bat ar PVN 21 %, tas nozimé, ka gala summa par padarTito darbu ir 84,7 eiro par divu stundu
darbu. Pamata cilvéki strada 120 I1dz 160 stundas ménesi, attiecigi maksimali iesp&jamie ienakumi,
pieméram, maketétajam, var bt 6776 eiro meénes, ja specialists strada neatkarigi. Lai spétu adekvati
aprékinat sava darba stundas un dienas darba likmi, ir jasaprot paSam, ka to darit. 1. un 2. tabula
atrodami divi principi, ka veikt Sos aprékinus.

1. tabula
Dienas darba likmes aprékinasanas formula grafikas dizaineram

APREKINS

1. Reklama un veicinasana
Autoizdevumi - degviela, apdrosinasana, amortizacija
Juridiskie izdevumi
Apdrosinasana
Arpakalpojumi
Biroja izmaksas - re, elektriba, Gdens, siltums
Biroja piederumi

Nodokli
Aprikojums
Citi izdevumi
2. Alga pasam
3. KOPA 1. un 2. pozicija
4. Izdaliet 3. poziciju ar 230*
5. Aprékiniet pienemamu pelnas dalu - parasti 10-15 % no 4. pozicijas
6. KOPA 4. un 5. pozicija

*230 ir aprékinats, nemot par pamatu 52 nedélas, atnemot seSas nedé&las - atvalinajums, brivdienas, slimiba (vai 46 nedélas, ko
pareizina ar 5 darbadienam nedé|a)
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2. tabula

Stundas darba likmes aprékinasanas formula grafikas dizaineram
APREKINS

1. Reklama un veicinasana
Autoizdevumi - degviela, apdrosinasana, amortizacija
Juridiskie izdevumi
Apdrosinasana
Arpakalpojumi
Biroja izmaksas - Tre, elektriba, Gdens, siltums
Biroja piederumi

Nodokli
Aprikojums
Citi izdevumi
2. Alga pasam
3. KOPA 1. un 2. pozicija
4, Izdaliet 3. poziciju ar 1610*
5. Aprékiniet pienemamu pelnas daju — parasti 10-15% no 4. pozicijas
6. KOPA 4. un 5. pozicija

*1610 ir aprékinats, nemot par pamatu 52 nedé|as, atnemot seSas nedé|as - atvalindjums, brivdienas, slimiba (vai 46 nedélas,
ko pareizina ar 35 darba stundam nedé|a)

Reklamas platforma

Pati jaunaka tendence, kas Sobrid vérojama dazadas pasaules valstis, - TpaSiem projektiem tiek
izveidotas Tpasas projektu komandas, kuras strada viena noteikta projekta. Projektam noslédzoties,
komandas dalibnieki pievérSas katrs saviem citiem projektiem. Reklamas platformas pamata ir
uznémigi cilvéki, kas sanem dazadus projektu piedavajumus un tos realizé. Darbibas forma ir lldziga
reklamas agentdrai, tacu reklamas platforma ir drizak ka tikSanas vieta dazadiem specialistiem uz
noteiktiem un laika ierobezotiem projektiem. Lai jis ka specialisti varétu piedalities reklamas
platformas darbibg, savs darbs japadara ta, lai tas par jums runa pats un jUs aicina piedalities dazados
projektos.
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3.3. REKLAMAS PROCESI

Agentiras izvéle

Kad kadam uznémumam ir nepiecieSams risinat dazadus izaicinajumus, saistitus ar savu precu un

pakalpojumu popularizéSanu un noieta veicinasanu, uznémums saprot, ka, iesp&ams, tam

nepiecieSama profesionala palidziba So vajadzibu apmierinasana. Atkariba no izaicinajuma rakstura

klients parasti meklé piemérotako profesionalo komandu, kas spés atrisinat vina vajadzibas.

Tris pamatveidi, ka agentadras iegtst klientus:

personiska paziSanas ar cilvékiem, kas noteiktos uznémumos pienem |Iémumus par
saistitajam témam - tie var bat uznémumu vaditaji, tirgzintbas un komunikacijas vaditaji,
specialisti, kas nodroSina zinamu funkciju veikSanu. Sadarbibas veidoSana tas ir nozimigi,
bet ne izSkiroSi. Batiskakais elements Sada situacija ir tas, ka agentdra var piedavat
lielisku risinajumu klienta problémai, iesp&jams, labaku par citiem. Tad var veidoties
sadarbiba. Tas ir japatur prata, jo nereti gadas, ka uznémuma sadarbiba batiska nozime
ir pazinu vai draugu faktoram. Tacu tas nedrikst bat izSkiroSais |Emuma pienemsana par
sadarbibu ar konkrétu uznémumu. Pats galvenais ir agenttras profesionala spéja risinat
klienta izaicinajumus;

atsauksmes par konkrétu agentdru un tas darbu ar citiem klientiem, veiksmigi izveidotas
un realizétas kampanas. Var teikt, ka ST ir labaka iesp&jama reklama jebkuram
uznémumam - ja klients bds apmierinats, vins ar prieku dalisies ar informaciju ar citiem.
ArT ja nebds apmierinats, klients neklusés, taCu Sadas pieredzes rezultata iegut citu
klientu uztictbu var izradities neiesp&jami. Latvijas un pasaules praksé ir daudz gadijumu,
kas liecina, ka vardam Saja izpratné ir izSkiroSs spéks. Var teikt - arT uznémuma
reputacijai, resp., cik labi tas spéj risinat dazadus izaicinajumus reklamas un
komunikacijas joma;

Joti daudzi uznémumi, Tpasi starptautiskie, kuru darbibas princips paredz izvéléties
labako pretendentu no plasaka pretendentu loka, riko konkursus par iespéjam stradat
ar So konkréto klientu un veidot reklamas kampanas. Tas parasti nozimé, ka klients pats
vai ar konsultantu palidzibu apzina iesp&jamos sadarbibas partnerus, aicina tos uz
daudzpakapju sarunam, lai noskaidrotu piemérotako pretendentu. Parasti sarunu
procesa pirmaja karta noskaidro iesp&jamos partnerus, iepazistas ar vinu pieredzi,
darbiniekiem, kapacitati - sp€ju paveikt noteiktu darbu apjomu noteikta laika posma
(parasti to var viegli noteikt, uzzinot, cik darbinieku strada uznémuma: 2-10 darbinieki -
mazs uznémums, 11-20 - vidéjs uznémums, 21-30 - liels uznémums reklamas nozaré
Latvija). Kapacitate ir pasi svariga lieliem klientiem ar lielu budZetu un bagatigu produktu
klastu (pieméram, mazumtirdzniectlbas kédém, telekomunikaciju pakalpojumu
sniedzéjiem, majas preCu razotajiem u.c.), kuriem ir jarada daudz komunikacijas
materialu dazadam mérkgrupam dazados formatos un dinamiska, konkurétspéjiga vide.
Ar1 konkurenti nesnauz, tapéc ar lieliem klientiem darbs ir dinamisks un nepartraukts.
Tad, kad Kklients ir apzinajis visus iesp&amos pretendentus, vins var pienemt Iémumu par
to, ar kuru no pretendentiem vélas stradat. Nemot véra gan klienta darbinieku pieredzi
komunikacijas un reklamas joma, gan arT zinasanas par Latvijas reklamas tirgu, Sadu
|éEmumu var pienemt viegli - “spélétaju” nav Tpasi daudz, un izvéle nav liela. Tacu nereti
klients vélas parbaudit pretendenta piemérotibu savam izaicinajumam. Tapéc otraja
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karta klients var dot uzdevumu pretendentiem, lai noteiktu, kur$S no visiem
pretendentiem spéj vislabak tikt gala ar uzdevumu. Standartversija uzdevums ir par kadu
noteiktu, klientam aktualu tému, un pretendentam ir jaizveido piedavajums. Parasti tas
ir prezentacijas formats, kura pretendents izklasta savus apsvérumus un piedavajumu
klienta izaicinajumam. Lai So uzdevumu paveiktu, agentdra, iesaistot nepiecieSamos
resursus, sak darbu ar klienta mérka tirgus izpéti, sabiedribas attieksmes un konkurentu
piedavajuma izpéti un stratégijas izveidi, realizacijas planu un izmaksam, aprékinatiem
iespéjamajiem ieguvumiem. Balstoties uz Siem un citiem datiem, kas ir batiski nozimigi
Saja uzdevuma, agentdra nak klaja ar radoSu piedavajumu, ka risinat Kklienta
izaicinajumu. Ta ka Sada piedavajuma izveidei ir nepiecieSams laiks un specialistu iesaiste
(kuri Saja laika veic tieSos darba pienakumus un nodrosSina agenttras ienakumus), klients
var piedavat agentdram kompensét to izdevumus piedavajuma sagatavoSanai. Tas
atbilstu labai praksei un batu solis preti cienpilnai attieksmei pret visiem iesaistitajiem
pretendentiem. Pat ja pretendents nav izvéléts sadarbibai, tam paliek kompensacija par
izmantoto laiku un specialistu stundu samaksu. Tas batu atbildigas sadarbibas pamata.

Klienta uzdevums (Client’s Brief)

Klienta darba uzdevums (klienta brifs) ir veids, kada uznémums vai zZimols sadarbojas ar vizualas

reklamas komunikacijas specialistiem - agentdru vai projekta komandu, lai sasniegtu marketinga

mérkus. Klients ar klienta darba uzdevuma palidzibu informé agentaru par situaciju un izaicinajumiem

precu vai pakalpojumu virzisanai tirgh, ka arT iezimé vélamo virzibu un situacijas risinasanu.

Laba darba uzdevuma principi:

darba uzdevums ir noformuléts rakstveida. 98 % agentaru un 94 % klientu ir parliecinati,
ka gan rakstits, gan vardiski formuléts darba uzdevums ir ideals sadarbibas veids.
Vispirms klientam jauzraksta darba uzdevums, kuru analizé agentdra un par kuru debaté
kopa abas komandas. Process, ka tiek apspriests darba uzdevums, ir pievienota vértiba.
Ja kampanas realizacija piedalas vairak neka viena agentdra, tad ieteicams visus procesa
iesaistitos uzrunat vienlaicigi - lai nekas nepaztd tulkojuma;

skaidri saprotams. Labs darba uzdevums nav garakais vai visdetalizétakais dokuments,
tacu tads, kura domas skaidriba un fokuss rada lielisku platformu darbam. Labs darba
uzdevums rosinas veidot iedarbigu risinajumu un pat vairak - izgaismos kadu 1dz Sim
nezinamu atzinu par pircéju. Darba uzdevuma ir jaieklauj Sibriza zinasanas par situaciju,
pilniga informacija, un tam ir jafokuséjas uz mérku noteikSanu produktam vai
pakalpojumam, kura vizuala reklama ienem nozimigu vietu;

skaidri noteikti mérki. Darba uzdevums ir japilnveido, lidz klienta mérki ir pilnigi skaidri.
Japanak, lai klients lieto skaidru valodu, nevis tirgvedibas Zargonu. Ja klients saka, ka
uzdevums ir uzlabot zimola atpazistamibu, tad Sis uzdevums ir japrecizé, atbildot uz
vairakiem jautajumiem.

Kada Sobrid ir zimola atpazistamiba?

Ko uznémumam dos uzlabota zimola atpazistamiba?

Kads ir uznémuma aprékins, téréjot vienu miljonu eiro, lai uzlabotu zimola atpazistamibu?

Kas jaietver laba klienta uzdevuma?
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Kada ir laba projekta vadiba?

Kur més esam Sobrid - tirgus un preces/pakalpojuma/zimola izpratné&?

Kur meés vélamies bat?

Ko més paveiksim, lai tur noklatu?

Ar ko mums ir jarung, lai nok|atu vélamaja situacija?

Ka més zinasim, ka esam nonakusi vélamaja situacija?

DaZi laba uzdevuma principi

Projekta vadiba

Klientam janodrosSina, ka pamatinformacija tiek ieklautas noteiktas dalas. Tas atskirsies, nemot véra

klienta dokumentu aprites nosacijumus, bet turpmak minétas dalas ir obligatas:

datums;

projekta nosaukums;

projekta tips;

iepirkuma kods;

darba numurs;

uznémuma nosaukums, zimola vaditajs;

zimols - nosaukums un versijas;

klienta komanda - vardi, amati, kontaktinformacija;
agentdra - vardi, amati, kontaktinformacija;

pasreizgjas situacijas apraksts - zimola esosas situacijas apraksts, vésturiska informacija
un lielakie izaicinajumi, ar ko zZimols Sobrid sastopas, palidzés saprast un formulét
sakumpunktu un iezimés veidu, ka vizuala reklama maints esoSo situaciju.

Darba uzdevuma ideala versija vajadzétu atspogulot:

preces vai pakalpojuma aprakstu;

informaciju par razoSanas nodrosinasanu vai pakalpojuma piegadi;
izplatiSanas kanalus;

tirgus lielumu (tirgus dalu un pardosanas apjomu);

datus par pircéju mijiedarbibu ar preci vai pakalpojumu;

zimola pozicionéjumu;

vésturisko zimola komunikaciju;

informaciju par konkuré&josSiem zimoliem, precém un to komunikacijas aktivitatém;
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® vélamas situacijas aprakstu - jaiezimé teritorija jeb vieta, kada vélamies redzét zimolu,
preci vai pakalpojumu.
Mérkis ir janosaka, nemot véra uznémeéjdarbibas un marketinga plana visparéjo kontekstu, paturot
prata, ko ir iesp€jams sasniegt ar pieejamo budzetu. Vienkarss, saprotams un 1si formuléts mérkis
parasti ir priekSnoteikums veiksmei. Tipisks mérkis ir saistits ar uzlabojumiem pardosana,
izmantosana, téla, reputacija, pelna, pircéja profila, akciju vértibas pieauguma, iesaisté. Tacu ir
iespé&jami arT citi mérki - attieksmes vai paradumu maina u. c.

Kas jadara, lai sasniegtu savu mérki? Tikai ar vizualas reklamas komunikaciju nav iesp&jams sasniegt
izvirzito meérki. Ir jasaprot visa klienta marketinga stratégija.

Kampanas stratégija

Klienta kampanas darba uzdevums visticamak paredzés izmantot vairak neka vienu mediju un
komunikacijas riku, tapéc loti iespéjams, ka kampanas realizacija piedalisies vairak neka viena
agentdra. Visiem projekta realizacijas komandas dalibniekiem ir jazina vispariga kampanas stratégija.
Kampanas stratégijai jaapraksta un janosaka kampanas plans, ka ariTpasi reklamas, mediju (SA, SMM,
DM), tirdzniecibas veicinaSanas darba uzdevumi kampanas realizacija.
Saja posma vienmér klientam ir jajauta viedoklis:

® par ikviena medija vai komunikacijas rika lomu kopé€ja kampans;

®  par galveno zinu katra medija vai komunikacijas kanala;

® kadas, klientaprat, zimola vértibas ir janem véra;

® vai prata ir kampanas stratégijas ideja;

= cik labi, péc klienta domam, citi zimoli realiz€ [1dzigu ideju;

® par to, ar ko ir jaruna, lai nok|Gtu vélamaja situacija.
Jebkura komunikacija ir radita ar mérki, lai izvilinatu reakciju noteikta mérkgrupa. Sis mérkgrupas ir
janosaka un jasakarto svariguma seciba, izmantojot demografiskos, dzivesstila, produkta lietoSanas

un attieksmju datus.

Vienltdz batiski ir ieskati jeb lielas patiesibas un atzinas, kas ir klienta un projekta komandas riciba par
noteiktu mérkgrupu, lai Sis atzinas varétu izmantot, radot vélamo iesaisti. lespéjams veikt arT papildu
izpéti, lai ieghtu vél labaku priekSstatu, - esosa informacija noteikti ir pietiekama platforma, lai attistitu
nakamo zinasanu fazi.

Ka més zinasim, ka esam nonakusi vélamaja situacija?

Katram projekta iesaistitajam ir jasaprot, ka izskatas Sada projekta veiksme vai neveiksme. Japaredz
izméramie dati, kuri noteiks, vai kampana nodroSina nepiecieSamos rezultatus un piepilda mérkus
saskana ar KPI (key performance indicators), kas ir galvenie veiktspéjas raditaji un ka tos izmantot. KP/

parada konkrétu kampanu un uznémuma reklamas kampanas panakumus vai neveiksmes. Citiem
vardiem sakot, KP/ ir precizi un objektivi panakumu raditaji.
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Nevajag aizmirst, ka kampana ir solis lielaka celojuma. Tapéc, analizéjot kampanas rezultatu, nedrikst
aizmirst, ka ir jaanalizé arT tirgzinibas ilgtermina mérki un uznémuma biznesa mérki.

Praktiska informacija

Projekta veiksmigai realizacijai darba uzdevuma ir jaieklauj visa praktiska informacija. Ta var bat
dazada, tacu divas galvenas dalas ir budzets un laika plans.

Budzets

Tas vienmér ir jazina, un par to ir jadiskuté, lai saprastu, ko tieSi ir iespéjams paveikt ar konkréto
budzetu. Tas palidzés ieekonomét laiku, kas ir nepiecieSams, daudz reizu parveidojot idejas, lai tas
ieklautos budzeta. Jasaprot, ka klienti noteikti nevélas idejas, kuras nevar realizét budzeta
ierobeZzojuma dé|. Svarigi apzinaties, ka ne vienmeér ir nepieciesams milzigs budzets, lai panaktu
rezultatu - bieZi vien radoSa pieeja dod iespéju realizét lietas ar saméra mazu budZetu. Tas ir tieSi
radosas komandas uzdevums to izdomat un saplanot.

Dazreiz klienti var |0gt izstradat vairakas budzeta versijas - kadas aktivitates kada budzeta var paveikt.
Tapat klienti médz konsultéties ar agentdru par budZeta jautajumiem - lai noteiktu optimalo
risinajumu.
Laika plans
Laika plans nosaka talako ricibu - ka japlano darbi, lai viss tiktu pabeigts laika.

Kuri ir materialu piegades galvenie datumi?

Kuri ir galvenie maksajumu datumi?

Kuri ir galvenie projekta datumi?

Kad ir japiegada saturs medijiem izvietoSanai?

Vai ir janem véra citu kampanu datumi?

Vai ir kadi pasakumi, kuros ir japiegada kampanas materiali?

Ka organizét radosa procesa norisi laika?

Kadas testa fazes ir planotas pirms kampanas ievieSanas?

Kada veida tiks sarazots saturs?
Apstiprinajumi

Vél viena svariga lieta klienta darba uzdevuma ir tas personas paraksts, kura apstiprinas nolemto ar
savu parakstu. ST pati persona arT paraksta darba uzdevumu, ko klients nodod projekta komandai.

42. praktiskais darbs

Uzdevums: sagatavot klienta uzdevumu kadai ikdienas precei vai pakalpojumam, nemot véra
izklastitos klienta uzdevuma ieklaujamos punktus. Lai to paveiktu:

® jzvélieties kadu majas atrodamu preci;
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® aptaujajiet majiniekus par Sis preces iegades iemesliem - ta ir preces mérkauditorija;

® noskaidrojiet preces priekSrocibas (preces ipasibas), salidzinot ar citam lidzigam precém;

® noskaidrojiet, kada veikala prece iegadata un vai ta pieejama citos veikalos;

® noskaidrojiet divu citu l1dzigu precu Tpasibas, izplatiSanas vietas;

® noskaidrojiet, vai un kada veida prece tiek reklaméta;

® noskaidrojietsaruna ar pazinam, kaiminiem vai citiem cilvékiem, vai vini zina jasu izvéléto
preci, vai vini to iegadajas, kapéc;

® jerakstiet ieglto informaciju tabula;

Persona

1. persona

2. persona

3. tabula
Aptaujas tabula izpétes dalai
Vai to Ja iegadajas,
Vai zina preci? Piezimes
iegadajas? kapéc iegadajas?

® salidziniet iegito informaciju, atrodiet atbildés kopsakaribas;

® model&jiet no jums pieejamas informacijas iesp&jamo klienta uzdevumu:

O

nosakiet preces izplatiSanas nakotnes uzdevumu - pardoSanas pieaugums,
preces atpazistamibas veicinasana, jaunu klientu piesaiste vai cits;

nosakiet preces Sibriza situaciju un modeléjiet vélamo nakotnes situaciju - kads
batu preces pardosanas apjoms, atpazistamiba péc seSiem méneSiem;

aprakstiet preces mérkauditoriju - vecums, dzimums, tautiba, gimenes stavoklis
(vai ir bérni, cik), ienakumi, izglitibas l[Imenis, intereses, attieksme un citi
raksturlielumi, kurus var noskaidrot sarunas ar preces lietotajiem;

izdomajiet un nosakiet veidus, kados var sasniegt preces vélamo nakotnes
situaciju;

nosakiet, kada veida reklamésiet preci - tieSsaisté, medijos, organiz€jot
aktivacijas vai citados veidos, kas nodroSinas mérka sasniegsanu.

Sasniedzamais rezultats: savas majas spéj identificét ikdienas preci vai pakalpojumu, kam iesp&ams

izveidot klienta uzdevumu, zina nepiecieSamo informaciju par klienta uzdevumu un kadus plana

punktus taja jaietver, izprot preciza klienta uzdevuma nozimi veiksmiga vizualas reklamas

komunikacijas uzdevuma izveidé.

235



3. NODALA. REKLAMAS DIZAINA PAMATI VIZUALAJA REKLAMA

Darba process: izglitojamie izvélas majas atrodamas ikdienas preces vai pakalpojumus, kurus
iespéjams izmantot uzdevuma veikSanai. Praktiska darbiba noskaidro preces vai pakalpojuma
mérkauditorijas Tpasibas saruna ar majiniekiem, izzina preces izvéles iemeslus, ka arT veidus, ka
noskaidrot citus nezinamos jautajumus. Veidojot klienta uzdevumu, iepazistas ar dazadiem reklamas
specialistu ikdienas izaicinajumiem un guist priekSstatu par to, ka sasniegt rezultatu, palidzot
uznéméjiem pardot preces un pakalpojumus.

Reklamas planoSana

Kad ir izvéléta reklamas agentdra un sagatavoti nepiecieSamie dokumenti, reklamas agentlras
stratégis kopa ar komandu var sakt reklamas planosSanas darbus. Reklamas planotajs ka patstavigs
amats reklamas nozaré ir ieviests 20. gs. 60. gados. ST amata batiba ir spét analizét visu veidu datus
par pircéjiem, tirgu un citiem raditajiem, kas ietekmé pircéju izvéli. Izmantojot Sos datus, iesp&jams
izveidot labaku un efektivaku reklamas risinajumu. Kas ir reklamas planoSanas pamata darbariki?

Auditorija

Ta ir sabiedribas dala, kurai tiks izveidota noteikta reklama, lai parliecinatu par noteiktas preces vai
pakalpojuma priekSrocibam, salidzinot ar konkurentiem. Reklamas veidosanas laika ir nepiecieSams
izprast SIs auditorijas paradumus, prieksstatus, izvéles, zinaSanas gan par konkréto piedavato
produktu, gan par dzivi kopuma - auditorijas vértibas, attieksmi un citus raksturlielumus, lai
noskaidrotu auditorijas piemérotibu konkrétu precu un pakalpojumu izmantoSanai. Tiek veikti dazadi
mérTjumi un pétijumi, lai noteiktu, vai Sai auditorijai konkréta prece vai pakalpojums bds piemérots.
Pieméram, jaunajiem vecakiem noteikti bGs piemérotas reklamas par bérnu ratiniem vai zidainu
partiku, savukart jaunieSiem bds piemérotas reklamas par iespéjamam nakamajam studiju vietam,
resp., augstskolam, vai jaunie3u vida iecienttu maziku koncertiem. Sis zinaSanas par auditorijas
grupam biezi sauc par spéju (insight) iegat dzilu un pamatotu izpratni par to vai citu situaciju. Tirgziniba
tas nozimé spéju izprast mérkauditorijas attieksmes un vértibas, kuras emocionala lIiment uzruna
mérkauditoriju un liek tai izdarit noteiktas darbibas - iegadaties preci vai pakalpojumu. Emocionali tas
nozimé, kas pircéjs jat, ka zimols vinu saprot, zimols atbilst pircéja pasa vértibam, iemieso noteiktas
vértibas, kas ir pievilcigas pircéjam. V&l vienkarsak to var saukt par lielo atzinu vai patiesibu par
noteiktu cilvéku ricibas iemesliem dazadas situacijas, vai patiesu ieskatu noteiktas meérkauditorijas
uzvedibg, izpratné, vértibas un citos raksturlielumos, kas var atklat kadu nozimigu patiesibu par So
auditoriju un ko reklamas planotajam ir janem véra, veidojot reklamu. Pieméram, /KEA kréslu reklama
Sp€ja (insight) jeb liela patiesiba par kréslu pircéjiem ir tada, ka krésli tiek izmantoti ka drébju noliktava,
lai kas arT bltu pircéjs, pieméram, jaunais profesionalis vai majsaimniece ar trim bérniem. Vai tada
gadijuma ir vérts parmaksat?

llustrativs piemérs “/KEA kréslu reklama, 2018. gads” pieejams tieSsaisté:
https://www.adsoftheworld.com/media/outdoor/ikea_the chair?className=collection-
Ib&contentid=364874&inline=true#collection-lb-content
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Izpéte

Dazadi pétijumi, kas tiek veikti, lai saprastu noteiktas auditorijas uzvedibu, attieksmi, izvéles dazados
griezumos, dazadas dzives situacijas. Parasti izpéti veic specializétas izpétes agentlras, ta saucamas
sabiedriskas domas pétijjumu agentldras. Kad uznémums, zZimols vai reklamas agentdra nonak pie
nezinama jautajuma, ta vérsas pétijumu agentdra ar uzdevumu noskaidrot nezinamo jautajumu ar
aptaujas, anketéSanas vai fokusa grupas palidzibu. Pamata sada izpéte notiek, kad nepiecieSams
aptaujat lielaku cilvéku skaitu, ko pats uznémums nevar paveikt saviem spékiem. Tadas aptaujas sauc
par kvantitativajam jeb lielu cilvéku loku aptverosam aptaujam. Ir ar1 otrs aptauju veids - kvalitativas,
kuru laika tiek aptaujats mazs cilvéku skaits, bet padzilinati par intereséjoSo tému vai problému.
Tadéjadi iespéjams iegit daudz plasaku priekSstatu par noteiktu tému var pat atrast lielo atzinu jeb
patiesibu.

Zimols

Ta ir atSkirtbas zime, kas atSkir vienu preci no citas preces. Zimols var bat vards, simbols/logo, teiciens,
jédziens un citi atSkirtbas elementi, kas atSkir preci no citiem lidzigiem piedavajumiem. Tiek uzskatits,
ka zZimola jédziens veésturiski radies daudzus tdkstoSus gadu pirms masu éras, kad ganampulku
TpasSnieki iezZiméja ar iededzinatu zimi savus majdzivniekus, lai tos pasargatu no nozagsanas. Kops tiem
laikiem dazadi tiek apzimétas preces, lai tas atSkirtos no citam precém. Zimola loma laika gaita ir
mainijusies. Raksta “Latvijas patérétaja identitate: ko masu milétakie zimoli vésta par mums” autori
norada: “Zimols ta pasivaja izpratné tiek definéts ka objekts, ar kuru més veidojam iespaidu, savukart
ta aktivaja izpratné - ka iespaida veidoSanas process (Clifton & Simmons, 2003). Marketinga specialisti
uzsver, ka zimoli ir vienigais unikalitates veidotajs precém un produktiem, kas kluvusi savstarpéji |oti
ITdzigi un grati atSkirami. Roderiks Vaits (Roderick White) uzskata, ka prece ir tas, ko razo rdpnica,
savukart zimols ir tas, ko pérk patérétaji (White, 2000).

Respektivi, zimola vértiba lielakoties nesaistas ar produktu kvalitati, kuru tas apzimé. Ta vértiba un
nozime ir daudz ievérojamaka un plasaka, jo zimols majo socialaja un pat garigaja limeni. Proti,
zZimolvedibas galvenais mérkis ir parvérst zimolus popularas idejas, ar kuram un kuras cilvéki dzivo
(Arvidsson, 2006)" [4].

Pozicionéjums

Teorija, kas radusies 60. un 70. gadu mija un kuras galvena atzina ir, ka jebkuram zimolam, lai tas batu
veiksmigs, ir jaienem noteikta pozicija cilvéka prata. Pieméram, zimols VOLVO. Kad pajauta cilvéku
grupai, kas ir droSaka automasina, lielaka dala cilvéku atbild VOLVO. ArT autors (Ansis Egle) ir daudzkart
dazadas auditorijas parliecinajies, ka cilvéki atbild tieSi Sadi. Tas nozimé, ka VOLVO cilvéku pratos ir
kluvis par tadu, kas tiek uztverts ka droSakais. Pat ja statistika saka, ka ta nav, cilvéku pratos ir
izveidojies noteikts priekSstats, kas palidz pardot automasinas, jo drosSiba ir viena no cilvéka
pamatvajadzibam, un VOLVO to apmierina. Tadéjadi uznémumu uzdevums tirgvediba ir radit cilvéka
apzina saikni ar savu zimolu, lai veiksmigi veicinatu ST zimola noietu.
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Stratégija

Veids, kada reklama tiek izveidota, lai informacija par zimolu, preci vai pakalpojumu nonaktu Iidz
mérkauditorijai un mérkauditorija preci vai pakalpojumu nopirktu un izmantotu. Lai veiksmigi
izveidotu reklamas stratégiju, uznémumamiir jazina, kas ir preces labas Tpasibas un ka tas palidz risinat
iesp&jamas problémas cilvéka dzivé, ka preces Tpasibas atsSkiras no konkuréjoso razotaju ltdzigajiem
produktiem, jazina preces vai pakalpojuma mérkauditorija, jasaprot, kadi ir mérkauditorijas
raksturlielumi, ko iedala péc geografijas, vecuma, dzimuma, majsaimniecibas izméra, ienakumiem,
izglitlbas, nacionalitates, religijas, nodarbosanas, psihografijas. Ipasi japievérs uzmaniba
mérkauditorijas uzvedibas Tpatnibam attieciba uz preci vai pakalpojumu - iegades iemesli, cik bieZi
ITdz Sim prece izmantota, kados gadijumos, kapéc tiek izveléta tieSi ST prece. Stratégijas ir unikalas,
tapat ka unikals ir katrs zimols, prece vai pakalpojums.

Kampana

Visu esoSo zinasanu par auditoriju, tas atzinam par precivai pakalpojumu, izpétes datu, pozicion&juma
un stratégijas rezultata radito materialu ievieSana dzivé, lai veicinatu konkréto precu vai pakalpojumu
noietu mérka tirgd. Tas ir darbibu kopums, kuru rezultata reklama ir “gaisa” - sabiedriba redz un
pieredz kampanu medijos, reklamu pilsétvidé un mijiedarbojas ar to, pérk preces vai pakalpojumus
un veicina uznémuma izaugsmi. Péc kampanas tiek noteikta atdeve - sabiedribas attieksmes maina,
kas rezultéjas lielaka pieprasijuma péc noteiktam precém un pakalpojumiem. Atkariba no ta, kadi ir
kampanas rezultati, var saprast, vai kampana bijusi veiksmiga. Ja kampana bijusi veiksmiga, sadarbiba
ar reklamas agentaru turpinas, savukart neveiksmigas kampanas dé| sadarbiba var tik izbeigta.

RadoSais uzdevums (creative brief)

Lai veiksmigi sagatavotu reklamas kampanu, nepiecieSams precizi izveidot uzdevumu reklamas
veidotajiem - reklamas specialistiem. Veiksmiga uzdevuma izveidé ir svarigi precizi noteikt risinamo
problému, precizi aprakstit mérkauditoriju, sniegt péc iespéjas skaidraku informaciju, lai specialisti
varétu radit atbilstoSu risinajumu.

Labam radosajam uzdevumam ir jabat:
® skaidram, saprotamam, izsme|oSam,
®  kompaktam,
" savstarpégji saistitam,
® jedvesmojoSam,
" paveicamam,
= vienkarSam,
®  saistitam ar uznéméjdarbibas izaicinajumu,

® balstitam atzina jeb lielaja patiesiba par pircé&jiem.
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Radosa uzdevuma sastavdalas:
®  zZimols/prece/pakalpojums - tas, kas ir uzmanibas centrg;
®  zZimola esence - kads ir zimola batibas defingjums;
® zimola personiba - ka klients vélas, lai zimolu uztver;

®  komunikacijas izaicinajums - reklamas pasakumu galvenais izaicinajums, ka tas ir
jarisina;

® radit asociaciju vai iekarot jaunu teritoriju;
= uzsveért atskiribu;
= attistit atpazistamu personibu.

Ka radit labu komunikacijas izaicinajumu? Labs sakums ir paskatities, ka auditorija jatas Sobrid, ko ta
doma un dara, un saprot attieciba uz zimola piedavo auditorijas labbatibai.

Pieméram, budZeta aviolinija.

BUDZETA AVIOLINIJA X (BAX)

Zimols X ir galvas
tiesu paraks par
citiem. Vini izturas
ar cienu pret mani,
mana pieredze ir
daudz labaka

Budzeta lidojumi ir
|&ti (bet es negribu
térét daudz
naudas, jo tas irTss
lidojums)

IZAICINAJUMS
Pozicionét zimolu X
Jatas ka tresas ka budZeta Ir jauki, ja pret Tevi
Skiras pilsonis avioliniju, kas izturas ar cienu
piedava augstas
klases servisu

>

KO BAX VELAS, LAI ESOSIE UN JAUNIE KLIENTI...

Sanem
piedavajumu art no

Sanem

KO ESOSIE KLIENTI SOBRID.....

piedavajumu no X,
bet izvélas Y

Y, bet izvélas X, jo
tam ir labaks
piedavajums

3.6. attéls. Komunikacijas izaicinajuma noteikSana
Mérkauditorija

Komunikacijas izaicinajumu noteikSana un mérkauditorijas izpéte un raksturojums ir |oti batiska
darba uzdevuma dala. Mérkauditorijai jabat péc iesp€jas precizakai un skaidri jaraksturo reali cilvéki
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un tas, ka vini jatas par konkréto precu kategoriju, produktu un zZimolu. Tas dos radosajai komandai
Tstu sajatu par personu, kura sanems reklamas zinu. Ka noteikt mérkauditoriju?

VienkarSs veids ir aptaujat esoSos preces vai pakalpojuma lietotajus, lai uzzinatu vinu vecumu,
dzimumu, izgltibas Iimeni, religisko parliecibu, gimenes stavokli, gimenes lielumu, ienakumus,
profesiju vai nodarboSanos, nacionalitati, dzivesvietu. Tapat aptauja ieteicams noskaidrot vinu
attieksmi pret preci vai pakalpojumu (ja vini to izmanto) - kapéc izmanto, kadas ir preces vai
pakalpojuma prieksrocibas, salidzinot ar citam precém vai pakalpojumiem, cik bieZi to iegadajas, kas
ietekmé preces iegadi: cena, pieejamiba, citi faktori, kas mudina atgriezties pie izvélétas preces vai
pakalpojuma. Tikpat svarigi ir noskaidrot arT cilvéku dzivesveida paradumus, ka cilvéks dzivo un
pavada savu laiku, personibas iezimes. Sadu informaciju var iegit gan saruna ar cilvéeku (personiska
saruna sniedz vislabako prieksstatu par cilvéku un vina izvélém, turklat iesp&jams noskaidrot daudz
ko tadu, ko citadi batu grati uzzinat), gan arT iesaistot cilvéku, pieméram, tieSsaistes aptauja, lai
noskaidrotu sev interesgjosos jautajumus.

PriekSstatam divi pieméri par mérkauditorijas raksturojumu.
1. Darba uzdevums par zales plavéju

Ir cilvéki, kas loti lepojas ar saviem zalieniem un saviem zales plavéjiem. Viniem patik stundam kopt
zalienu un to pilnveidot, un vini ir oti apmierinati ar saviem benzindzinéja zales plavéjiem. Tacu més
runajam ar cilvékiem, kas pieiet zaliena uzturésanai pragmatiski, pavisam normali. Vini grib paveikt
darbu péc iespéjas atrak un vieglak, lai varétu vairak laika pavadit pasa darza atpdsoties.

2. Darba uzdevums par Sokolades batoninu

Jauni cilveki, 18-25 gadus veci. PasSpietiekami, aktivi un energiski, palaujas pasi uz sevi, pozitivi,
optimistiski, individualisti, ciniski, tieSi, mak stradat ar datoru, uznémigi, hédoniski, patik jaunas lietas,
nemaina viedokli, lai iepriecinatu citus, nemaina uzvedibu, lai kadam iepatiktos, doma par sevi ka par
individu, tacu jlt nepiecieSamibu piederét grupai, norapéjusies par privatiem un dzimumpiederibas
jautajumiem, Tss koncentréSanas laiks, sagaida talitéju apmierinajumu un garso Sokolade.

Kurs no variantiem skaidri apraksta auditoriju? Apskatot Sos piemérus, izvértéjiet, kura no aprakstiem
var labak saprast informaciju par mérkauditorijas vajadzibam un interesém, dzivesveida izvélém,
kuras palidz atrisinat izvéléta prece.

lerobezojumi, kas reklamai japarvar: ST ir darba uzdevuma sarezgitaka dala, jo pirma lieta, kas var
ienakt prata, ir piesatinats tirgus; zems mediju ieguldijums salidzinajuma ar konkurentiem, zemas
intereses kategorija, taCu ta var nebdt patiesa probléma, kas reklamai japarvar.

EinSteins reiz teica ta: “Ja man bdtu viena stunda laika izglabt pasauli, es 55 minates veltitu problémas
definéSanai un 5 mindtes veltitu tas atrisinasanai.”

Atzina par pircéju jeb liela patiesiba

ledvesma var nakt no dazadam vietam - informacija par pircéja parliecibu vai uzvedibu, kas atbilst
preces vai pakalpojuma izmantoSanai, parasti ir labs sakumpunkts domasanai. ledvesmojoss ieskats
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pircéja ikdiena, vina attieksmés un vértibas, bet tikpat labi tas var bdt saknots veidos, ka vins
mijiedarbojas, doma un uztver zimolu, kategoriju un preci vai pakalpojumu.

Radosa uzdevuma batiskaka dala ir vienbalsigs priekslikums — SMP (Single Minded Proposition).
SMP ir patiesiba, ko vélamies sniegt pircéjam.

Ta ir viena zina, kas reklamai japasaka.

Ta ir viena, jo komunikacija visvieglak ir nodot tikai vienu zinu.

Ta rodas no atzinas par pircéju vai lielo patiesibu.

Ta ir jaizsaka tada veida, lai radoSo komandu pamudinatu nonakt pie risinajuma.

RadoSajai komandai SMP ir pati batiskaka dala radosaja uzdevuma.

Kads balss tonis batu vispiemérotakais, lai veiksmigi sniegtu SMP?

NepiecieSamie nosacijumi un informacija, kas jaieklauj komunikacijas materialos - sakot ar logo,
nosaukumu, timek|a vietnes adresi un beidzot ar produkta foto, video un citiem materialiem.

43. praktiskais darbs

Uzdevums: sagatavot radoSo uzdevumu precei vai pakalpojumam, kam ieprieks ir veidots klienta
uzdevums.

Sasniedzamais rezultats: spéj turpinat darbu par izvéléto tému, zina nepiecieSamo informaciju par

veiksmiga vizualas reklamas uzdevuma izveideé.

Darba process: izglitojamie turpina darbu ar iesakto tému. Turpinot darbu, izprot péctecibu
uzdevuma veiksang, iejatoties gan klienta, gan sadarbibas partnera loma.

Sakoties kampanas planosanai, paraléli notiek arT budZeta planosana.

Projekta vaditajs izveido nepiecieSamos dokumentu aprites numurus, lai visi ar So konkréto projektu
saistitie izdevumi batu izsekojami darbu planoSana un gramatvedibas uzskaité. Tiks veiktas parrunas
ar iespéjamajiem darbu veicgjiem, pieméram, filmésanas studijam, fotografiem, pasakumu
producentiem un citiem specialistiem, kas ir iesaistiti projekta, lai sagatavotu pilnu izmaksu tami, kura
tiks saskanota ar klientu. SaskanoSana var notikt vairakas reizes, [1dz ir apstiprinata galiga tame.

Kad tame ir apstiprinata, tad var sakties kampanas razosana - visi tehniskie darbi, kas nepiecieSami
kampanas izveidei. Visi iesaistitie specialisti veic darbus, projekta vaditajs koordiné.

Jebkadas izmainas tameé ir jaapstiprina ar klientu pirms So parmainu ievieSanas, lai nerodas
parpratumi.

Kad visi darbi ir pabeigti un sanemti visi rékini, klientam tiek izrakstits gala rékins, kuru tas samaksa.
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3.4. REKLAMAS METODES

Ikviena vizualas reklamas ideja vispirms rodas kada cilvéka prata, péc tam doma tiek parnesta uz
papira vai izteikta vardos, péc tam arl dazados vizualos risinajumos. Tapéc ir batiski saprast celus,

kados var nonakt pie vizualas reklamas idejam.
Ideju radiSana uzdevumu risinasanai

Autoru pieredzé ideju radiSana viens no batiskakajiem elementiem ir disciplina jeb spé&ja sevi vadit un
paveikt uzdoto noteikta laika. Daudzas nozarés, un Tpasi radoSaja nozaré€, spéja paveikt nepiecieSamo
bieZi vien ir arpus individa Skietamajam iesp&jam. Tacu, pieliekot noteiktas pdles un sevis
disciplinésanu, ir iespéjams paveikt briziem Skietami neiesp&amo. Viens no visparzinamiem
priekSstatiem par radoSo darbu bieZi vien ir bailes un padoSanas, domajot, ka rado3as idejas ir ipasi
priviligétu cilvéku iespé&ja. TaCu ta nav. Idejas var radit ikviens. Pieredze un atzina saka - ar stingru
disciplinu var iemacities radit idejas, tikai tas ir jadara ikdienu, regulari attistot Sis iemanas. 1940. gada
ASV reklamas agentdras darbinieks DZeimss Vebs-Jangs (James Webb Young) izdeva gramatu “Tehnika,
ka ieglt idejas” (“A Technique for Getting Ideas”). Lidz Sim bridim 3T neliela gramata kalpo ka vaduguns
daudziem radoSajiem specialistiem. Laika gaita gramatas batiba nav mainijusies, tacu mainijusies ir
apstakli.

JWY ideju radiSanas tehnika - kas ir nepiecieSams, lai spétu radit idejas:
®  patiesa interese par veicamo uzdevumu;
" spéja paskatities uz procesu un lietdm no malas;

®  spéja ieraudzit dazadus elementus, kurus kombingjot kopa var nonakt pie jaunam
idejam un risinajumiem.

Ideja ir zinamu elementu jauna kombinacija. Lai apkopotu raditas idejas, janoskaidro visa pieejama
informacija par konkréto preci, zimolu, ta auditoriju, nozari, citiem apstakliem, kas var sniegt péc
iespéjas plasu priekSstatu par uzdevumu. Ta ir gan vispariga informacija par noteiktu tému, gan ar
|oti specifiska. Pieméram, ja batu javeido vizualas reklamas materials jaunas automasinas pardosanai,
tad batu jauzzina, ka l1dzigas automasinas pardod citi uznémumi, kads ir autotirgus stavoklis kopuma
valstl, kapéc cilvéki izvélas tas vai citas automasinas, ka autotirgu ietekmé elektroauto izplatiba,
mikromobilitate, sabiedribas pieprasijums péc videi draudzigiem risinajumiem, jaunas taksometru
izmantosanas iespéjas, elektroskdteru izplatiba, velobraukSanas popularitates pieaugums, cina par
lielaku sabiedriska transporta sistémas izmantoSanu ikdiena un daudz citas informacijas, kas raksturo
noteiktu nozari, konkurentus, pircéjus un visus apstaklus, kas ietekmé auditorijas izvéles. Saja procesa
informacijas apkoposana nekad nebeidzas, jo pasaule mainas un ikdienas nak klat jauna informacija,
kas ietekmé pircéju izvéles un noteiktus tirgus. Daudzi cilvéki tic iedvesmai - kad ta naks, tad idejas
radisies. Savukart jasu priekSnieks uzskatis, ka maksas jums tikai par to laiku, kura esat kaut ko
paveikusi. Ka mingjis francu zinatnieks Luijs Pastérs: “Veiksme dod priekSroku sagatavotam pratam.”

Pardomajiet iegito informaciju un pierakstiet domas, kuras jums rodas pardomu procesa. Jebkuram
daramajam darbam ir nepiecieSams laiks - vairak laika, ka gribétos tam veltit. Pieméram, Alberts
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EinSteins milgja burat. Burasanas laika vinS domaja - vins bija pilnigi viens, neviens vinu netraucgja,
un vins varéja nodoties savu lielo atklajumu izaicinajumiem. Atrodiet savu veidu, ka veltit laiku
domasanai.

Partrauciet domat par uzdevumu un pievérsieties kaut kam pilnigi citam, nesaistitam ar veicamo
uzdevumu. DZeimss Vebs-Jangs domaja, ja prats ir pietiekami nodrosinats ar informaciju, tad, mainot
nodarbibas veidu un nedomajot par noteiktu uzdevumu, zemapzina turpina stradat un risina
uzdevumu neapzinata limenl. Jebkura gadijuma nodarbibas maina palidz atslabinaties un nedomat
par uzdevumu. Vislabak, ja var doties svaiga gaisa un kartigi atpadsties, jo, atgriezoties pie uzdevuma,
varés daudz labak koncentréties uzdevumam.

Idejas var rasties visnegaiditakaja veida un vieta. Tapéc jabut gatavam tas pierakstit jebkura laika un
vieta. Dators, telefons, pierakstu klade vai jebkas cits, kas palidz pierakstit domas, noderés vienmér. Ir
pieradits, ka vislabak cilvéks atceras to, ko ir pierakstijis ar roku - kladé&, planSeté vai smiltis. Lai kur tas
batu, svarigakais, ka doma nav pazudusi.

Attistiet idejas, I1dz tas var likt lieta uzdevuma veikSanai. Idejas ir jaiemieso noteiktos veidos, lai tas
stradatu un dotu gaidamo rezultatu uzdevuma izpildé. Idejam ir jabat izmantojamam praktiski. Tad,
kad basiet nonakusi ldz praktiskam idejas lietojumam, var uzskatit, ka darbs ir paveikts un ideja sak
savu dzivi.

10 ideju nosacijums - viens no veidiem, ka radit idejas, ir tas pierakstit vairak, neka nepiecieSams.
Pieméram, ja nepiecieSama viena ideja, javelta laiks, lai izdomatu 10 idejas, no kuram, iesp&jams, viena
bds izmantojama. Rakstot idejas, jadoma par iesp&jamajiem risinajumiem, un tadé€jadi var nonakt pie
tas idejas, kas vislabak der.

44. praktiskais darbs

Uzdevums: izveidot vizualas reklamas komunikacijas idejas. Izglitojamie, nemot par pamatu citu
izglitojamo ieprieks izstradato radosa darba uzdevumu, izveido vizualas reklamas komunikacijas
idejas izvélétajai precei vai pakalpojumam.

Sasniedzamais rezultats: spéj lietot iegltas zinaSanas ideju radisana, zina ideju radiSanai

radisanas veidus un metodes.

Darba process: izglitojamie praktizéjas radit idejas. Disciplin€ sevi un rada nepiecieSamo ideju skaitu,
lai batu izvéles iespéjas, un nosaka piemérotako no idejam. Kad idejas ir atrastas, izglitojamie cits
citam piedava vai liek izvéléties idejas. lejatoties klienta loma, noveérté piedavatas idejas, izsaka kritiku
un komentarus. Izglitojamie uzlabo idejas péc komentaru sanemsanas. Tadéjadi gust priekSstatu par
patiesu komunikacijas radisanas procesu - piedavajumu un novert&jumu.

Stastnieciba

Lai savas raditas idejas vislabak varétu nodot citiem un uzrunat tos ar faktiem, emocijam, ir jaapgast
stastu stastniecibas pieeja, kas arvien vairak tiek izmantota reklamas komunikacija.
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Kops senam dienam cilvéki, apmainoties ar informaciju, ir domajusi par veidiem, ka So informaciju
padarit aizraujoSu un interesantu, ka to padarit tadu, kas uzruna un kuru neignoré. Stasts ir pats
vienkarsakais informacijas nodosanas veids. Katru dienu més apmainamies stastiem par to, ka mums
iet, ka més jatamies, ka més risinam tas vai citas situacijas. Un katrs no Siem mazajiem notikumiem
par mums pasiem ir stasts. Vai tas batu stasts par lietu, kas parsteidz nesagatavotu, vai brivdienu
piedzivojumu, kura ar draugiem ir pieredzéts kas neparasts. Tie visi ir stasti. Tacu, lai stasts batu
interesants, tam jabat personiskam - tadam, kura atklajas tieSi mdsu pardzivojumi, pieredze,
emocijas. Cilvéki vislabak uztver emocionalu stastu, kas, iesp&jams, aizkustina, iedvesmo, kaitina,
sadusmo, bet nekada gadijuma neatstdj vienaldzigu. TieSi spé&ja radit emocionali aizraujosu un
emocionalu stastu padara to interesantu. Teikas, pasakas, miti - tie visi ir laba stasta pieméri. Un
Sodien, kad informaciju par draugu un nezinamu sveSinieku piedzivojumiem meés varam skatities un
klausTties Instagram Stories, Facebook Stories, Whatsapp Stories, redzam, ka stasti ir mums visapkart.
Mums tikai jaiemacas tos stastit pasiem - aizraujosi un interesanti, ta, lai citi So stastu ietekmé izdara
izvéles un rikojas. Reklamas nozaré tas nozimé - stasta ietekmé izdara precu un pakalpojumu
pirkumus. Stastit ta, lai ar So stastu gribétu dalities ar saviem draugiem. Ja to spéjat, tad panakumi
reklamas komunikacija neizpaliks.

Stastam raksturigas pazimes [2]:
®  struktdra - stastam ir sakums, vidusdala un beigas;

® stasta elementi - stastam ir raksturigi, ka taja atrodami dazadi elementi: varonis,
izaicinajums, celojums, atrisinajums, parmainas un aicinajums rikoties;

" autentiskums/patiesums - stasts atklaj kadu patiesibu par stastitaju, kas izraisa emocijas
auditorijai;

® stratégija - stasts rosina klausitaju iztéli, liek tiem atpazit situaciju stasta un motivé ricibai.
Septini stastu veidi

Lai vai kads stasts tiks saceréts vizualas reklamas komunikacijai, jazina, ka pavisam pastav septini
atskirigi un dazadi stastu veidi - vai ta batu gramata, filma vai teatra izrade.

Uzvareét briesmoni

Atceraties Davidu un Goliatu vai Kurbadu? Tas ir tieSi Sis stasts - ka galvenais varonis par spiti praktiski
neticamai iespé&jai uzvar galveno Jaunumu.

No kalpones par princesi

Pelnruskite - viens no vislabak zinamajiem stastiem - ka nabaga kalpone klast par princesi par spiti
skaudrajiem apstakliem.

Lielais celojums
Spridrtis. Ejot pasaulé meklét laimi, Spriditis glst dazadas macibas un saprot, ka nekur nav tik labi ka
majas.

Uzdevums
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Kurbads, kuram jauzveic milzi, lai atbrivotu kénina meitas. Kurbads veiksmigi tiek gala ar milziem,
apprec kéninmeitu.

Komeédija

Ganu zéns un velns. Ganu zéns izdoma dazadus atjautigus uzdevumus, ka apmulkot velnu.
Tragédija

Lacplésis. Uzveic Melno Bruninieku, tacu cina iet boja Daugavas dzelmé.

AtdzimSana

Galvenais varonis bija nejauks, bet stasta gaita partop par pienemamu personu.

45. praktiskais darbs

Uzdevums: izveidot stastu. Nemot par pamatu kadu preci vai pakalpojumu, radit stastu par o preci
vai pakalpojumu, izmantojot gatas stastu veidoSanas zinasanas par stasta struktdru un veidu.

Sasniedzamais rezultats: spéj lietot iegltas zinasanas stastu veidoSana, zina stastu veidoSanas
principus un metodes, izprot stastu veidoSanas procesu un nozimi.

Darba process: izglitojamie izvélas kadu preci vai pakalpojumu un veido stastu, par pamatu nemot
So preci vai pakalpojumu. Veidojot stastu, iepazistas tuvak ar teiku un pasaku struktdru, analizé tas,
izmanto iegutas zinasanas sava stasta veidoSana. Salidzina dazadus stastu veidus, izvélas
piemérotako un lieto to sava darba.

Ka uzrakstit labu virsrakstu, un kapéc tas ir batiski?

Viens no reklamas nozares celmlauziem un izcilakajiem specialistiem Deivids Ogilvijs reiz rakstija:
“Vidéji piecas reizes vairak cilvéku izlasis virsrakstu, nevis visu reklamu. Kad esi uzrakstijis savu
virsrakstu, tu esi iztéré&jis 80 centus no sava dolara. Ja Sis virsraksts pats par sevi nav interesants, tas
nedod gaidamo rezultatu - cilvéki to nelasa un necenSas izlasit visu reklamu, var uzskatit, ka tu esi
izniekojis sava klienta naudu. Tas ir lielakais gréks reklama - publicét reklamu bez virsraksta. Tavam
virsrakstam ir jabadt tavas idejas skaidrojumam viena teikuma. Tas ir ka akis, ka pieturas punkts un
iesaistes elements, ko cilvéki atcerésies, un tam jabat tadam, lai cilvéki grib&tu lasit vairak tevis rakstita
teksta.” [10]

Hovards Laks Gosazs (Howard Luck Gossage, HLG) uzskatija, ka “cilvéki lasa to, kas viniem interesé.
Dazreiz ta var bat pat reklama” [13].

DZons Keiplss (John Caples) sava gramata “Parbauditas reklamas metodes” (“Tested advertising
methods”) apraksta sadi veiksmiga virsraksta iezimes:

1. pasa labums; labakie virsraksti ir tadi, kas uzruna lasitaju un piedava vinam kadu labumu. Tie
piedava lasitajam kaut ko tadu, ko vins vélas un vins to var dabdt no jums. Pieméram, algas
pielikums 1000 eiro vai dodies pelnita atpdta 55 gadu vecuma;

2. zinas ir otrais labakais virsraksta veids, tas piedava jaunumus. Pieméram, jaunas FORD auto
iespéjas vai atklajums jaunam roku mazgasanas veidam;

245



3. NODALA. REKLAMAS DIZAINA PAMATI VIZUALAJA REKLAMA
3. zinatkare; treSais labakais virsraksta veids ir tads, kas provoceé zinkaribu. Pieméram, pazaudéti
35 000 eiro. Vai Tu spélé godigu spéli ar savu sievu?

DZona Keiplsa 35 virsrakstu formulas (the-35-headline-formulas-of-john-caples), ka vislabak iesakt
virsrakstu [27].

Sac savu virsrakstu ar “Ka...”

Sac savu virsrakstu ar “Kapéc...”

Sac savu virsrakstu ar “Kurs..."

Sac savu virsrakstu ar “Kurs vél...”

Sac savu virsrakstu ar “Tiek mekléts...”
Sac savu virsrakstu ar “Sis...”

Sac savu virsrakstu ar “Tapéc, ka...”
Sac savu virsrakstu ar “ja...”

Sac savu virsrakstu ar “Padoms...”

Sac savu virsrakstu ar “lepazistinam...”
Sac savu virsrakstu ar “Pazinojam...”
Sac savu virsrakstu ar “Beidzot...”

Sac savu virsrakstu ar “Tagad...”

Sac savu virsrakstu ar “Jauns...”

Sac savu virsrakstu ar datumu

Sac savu virsrakstu ar “Vai vari izpildit So testu...
Sac savu virsrakstu ar stastu

Liec virsrakstam uzdot jautajumu

N

N
k\\\,,

What is Blockchain Technology?
&=

3.7. attéls. Reklamas virsraksta paraugs jautajuma forma
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Piedava prieksrocibas, izmantojot skaitJus un faktus
Piedava informativu vértibu

Adresé savu virsrakstu konkrétai cilvéku grupai
Uzraksti visu reklamas tekstu pirmaja persona ka personisku uzrunu
Bridini pircéju atlikt savu planoto pirkumu

Izmanto ieteikumu virsraksta

Uzdod jautajumu virsraksta

Uzraksti virsrakstu zinu stila

Piedava bezmaksas piedavajumu

Piedava vieglu samaksas planu

Piedava samazinatu cenu

Piedava Tpasu suveniru

Piedava cenu sava virsraksta

lzmanto viena varda virsrakstu

Izmanto divu vardu virsrakstu

[zmanto tr1s vardu virsrakstu

3.8. attéls. Reklama ar tris vardiem virsraksta, NIKE

llustrativs vizualas reklamas piemérs pieejams tieSsaisté: https://slaveryfootprint.org

46. praktiskais darbs

Uzdevums: izveidot alternativu virsrakstu kadai esoSajai kampanai. lzmantojot medijos pieejamo
informaciju, izvéléties kadu reklamas kampanu un izveidot tai alternativu virsrakstu, nemot véra
ieprieks apgttos padomus.

Sasniedzamais rezultats: spéj lietot iegltas zinasanas par virsrakstu radiSanu, zina virsrakstu izveidei
raksturigos panémienus, izprot virsraksta nozimi vizualas informacijas uztveré.
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Darba process: izglitojamie analizé mediju saturu, mekl€jot piemérotu reklamas kampanu, kurai tiks
veidots alternativs virsraksts. Salidzina izvélétas versijas. Nemot par pamatu kadu no atrastajam
kampanam, iedzilinas preces, zimola vai pakalpojuma batiba, izveido ieskatu preces, zimola vai
pakalpojuma satura, izmantojot 4P vai 7P pieeju, sagatavo klienta uzdevumu un radoso uzdevumu,
veido alternativu virsrakstu izvélétajai kampanai.

Zimola rakstnieciba

Lai gan tekstu autoriizsenis ir rakstijusi tekstus zimoliem, tikai saméra nesen tas ir minéts ka atsevisks
amats, kura specializéjas noteikta tipa specialisti.

Ka padarit zimolu atSkirigu?

Daudzas lietas var traucét zZimolam pacelties pari ikdieniSkajam, nepiepildit certbas un izjaukt
labsajdtu. Tapéc tekstu autori liela méra ir atbildigi par zimolu - varétu pat teikt, ka vinu vara ir radit
priekSstatu un ietekmi. Atzina, ka zimols ir tas, ko par Tevi saka tad, kad neesi klat, nozimé - zimola
spéks patiesiba pieder auditorijai un tas viedoklim, tapéc tekstu rakstitajam ir iespéja rakstit ta, lai
Zimols piesaista uzmanibu. Tekstu autors izveido personisku saikni, jo Sada personiska saikne dod
iespéju radtt pievilcigu personibu, kas, savukart, dod iespé&ju radit nozimigu atskirtbu.

Personiska saikne nozimé pieskirt emocijas. Emocijas atSkiras no racionalas informacijas, jo ar
emocijam ir iesp&jams identificéties.

Emocijas rodas no tonkartas, kadu més radam teksta. Seit més runajam par verbalu identitati, kuru
veido vértibas, kadas més vélamies radit. Ar vardiem.

AtSkiriba rada prieksSrocibu.

PriekSrociba ir pirmais solis uz pirkumu.

llustrativs piemérs “Apple reklama Mac vs PC - piemérs personibas atskiribai” pieejams tieSsaisté:
https://www.youtube.com/watch?v=0eEG5LVXdKo

47. praktiskais darbs

Uzdevums: izveidot zimola stastu. Nemot par pamatu zimolu rakstniecibas elementus, izveidot
saistosSu zimola stastu kadam zimolam, kam tada vél nav.

Sasniedzamais rezultats: spéj izmantot iegitas zinaSanas zimola stasta veidosana, zina zimola stasta
veidoSanas elementus, izprot zimola stasta veidoSanas metodes.

Darba process: izglitojamie atrod dazadus zimola stasta piemérus literatdra, tieSsaisté, sarunas ar
zZimola vaditajiem, marketinga vaditajiem, uznémumu vaditajiem. Analizéjot ieglto informaciju,
sagatavo izvéléta zimola stastu piemérotu izmantoSanai dazados medijos.

UzstaSanas prasmes - katram reklamas specialistam ir jasp€j sarunaties ar sabiedribu. Reizém 3i
saruna ir neklatiené, bet dazkart saruna notiek klatiené. To masdienas dévé par prezentésanu, tacu
péc batibas ta joprojam ir publiska runa.
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PrezentéSana - ka uzstaSanas forma un sarunas veids ir izplatita, tacu ir daudz uznéméju, kas
uzskata, ka prezentéSana ka forma ir bistama, jo ta neliek klatesoSajiem domat - vien iznieko laiku,
skatoties uz attéliem. Pieméram, uznémums Amazon Jeff Bezos ir ieviesis seSu lappusu zinojumu
formatu - prezentacijas formats ir aizliegts. Sapulce sakas ar zinojuma lasiSanu, klatesoSajiem
atrodoties kopa viena telpa (katrs lasa savu eksemplaru klusuma 20 mindtes), un péc tam zinojums
tiek apspriests.

Tiek uzskatits, ka viens no ASV kosmosa kugu bojaejas céloniem 20. gs. pédéjas desmitgadés ir
informacijas apmainas veids - prezentaciju forma, kas nelava pilniba iedzilinaties patiesaja problémas
batiba, kuru inZenieri bija atklajusi.

Parliecinasana - lai parliecinatu citus par savam idejam, bieZi vien noder prasmes, kadas kops senam
dienam ir apguvusi publiskas runas meistari, kuri uzrunaja plasu sabiedribu. Viens no zinamakajiem
publiskas runas meistariem ir Aristotelis. Vina parliecinasanas pieejai raksturigas tris dalas - Ethos,
Logos, Pathos. Tacu vispirms - pirms savas idejas aizstavéSanas ir jaatrod argumenti, ka tieSi savas
idejas aizstavét. Tas nemaz nav sarezglti, ir tikai japaveic majasdarbs - jasagatavo tie argumenti, kas
Skiet pieméroti savas idejas aizstavibai. Tapat jaatrod art argumenti, ar kuriem kads varétu méginat
noliegt jasu ideju, un jasagatavo parliecinosSi pretargumenti, lai diskusija varétu aizstavét savu ideju ar
spécigiem argumentiem un varétu atbildét uz kritiskiem argumentiem ar sagatavotajam atbildém.

Domajot par tiem cilvékiem, ar kuriem baUs jatiekas, aizstavot savu ideju, ir janem véra vinu intereses,
aizspriedumi un gaidas. Vienmér - pirms jebkuras publiskas uzstasanas - ir jaiepazist sava auditorija
un jabat gatavam ar atbilstoSu piedavajumu.

Ethos - ta ir sp€ja parliecinat auditoriju par to, ka jums ir pietiekami liela autoritate, lai runatu par
izvéléto tému, [1dzigi ka visi diplomi, kas karajas pie kabineta sienas, - tikai vardu forma. Ethos rada
uzticamibu. Piemé&ram: “Mani sauc Janis Bérzins, esmu tresa kursa students komunikacijas zinatné.
lepriekS€jas Cetras vasaras brivlaika es stradaju grafikas dizaina agentdra un palidzéju Tpasniekiem
realizét Tpasi laikietilpigus projektus dazadas valstis.”

Logos - tie ir logiski argumenti, kas palidz pamatot savu viedokli un aizstavét savu ideju. Pieméram
(turpina Janis Bérzins): “Lai gan esmu tikai students, tomér So Cetru vasaru laika esmu apguvis spéju
stradat patstavigi ar klientiem dazadas valstis, un tas dod man parliecibu teikt, ka es zinu, ko Sis darbs
prasa, ja grib to darit labi. GGta pieredze mani parliecinaja, ka spéju izveidot kontaktus, nodroSinat
nevainojamu darba organizaciju, pat neskatoties uz laika joslu atSkirtbam.”

Pathos - tas ir emocionals arguments, kas palidz uzrunat auditoriju emocionali. Pleméram (turpina
Janis Bérzin3): “St pieredze man lauj klat neatkarigam jau tagad, un es to izmanto3u, jo tikai ta varu
veicinat savu attistibu un nakotné palidzét citiem iemacities stradat ta, lai paveiktais runa pats par
sevi. Tagad vai nekad!”

48. praktiskais darbs

Uzdevums: sagatavot savas uzstaSanas tekstu. lzglitojamie, ievérojot uzstaSanas makslas
pamatprincipus, sagatavo tekstu savai uzrunai par tému, kapéc izvéléties zimolu preces.
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Sasniedzamais rezultats: spé& izmantot zinasanas par runas veidoSanas principiem, zina
parliecinosas runas veidosanas metodi, izprot parliecinoSas runas nozimi reklamas procesa.

Darba process: izglitojamie veido runas struktdru, balstoties uz parliecinoSas runas elementiem,
salidzina savu tekstu ar l1dziga satura runam tieSsaisté, izmégina runas tehniku vairakas reizes pie
spogula majas, lai parliecinatos par runas ietekmi uz klausitajiem.

Projektu vadiSana

Péc tam, kad klients ir izvél€jies sadarbibu ar uznémumu, ir batiski nodrosinat veiksmigu sadarbibu
un realizét visas projekta dalas atbilstoSi projekta prasibam un sagaidamajai kvalitatei, ieklaujoties
projektam paredzétaja laika un budzeta.

Lai So uzdevumu veiksmigi paveiktu, nepiecieSams noskirt Cetras projekta dalas - planoSanu,
sagatavosanu, realizaciju, noslégumu.

4. tabula
Projekta izveidei nepiecieSama struktdra projekta vaditaja amatam

PLANOSANA SAGATAVOSANA RAZOSANA/ NOSLEGUMS

IEVIESANA

PASAKUMI

Noteikt reali risinamo Izveidot komandu Monitorét un Novértét projekta
izaicinajumu/problému kontrolét procesu un  rezultatus

budzZetu
Noteikt iesaistitas puses  Planot uzdevumus Zinot par progresu Pabeigt projektu
Noteikt projekta Izveidot darbu izpildes  Noturét iknedé&las Atgriezeniska
mérkus grafiku sapulces saikne komandai
Noteikt projekta Noturét ievadsapulci Vadrit problému Izveidot projekta
apjomu, resursus un risinasanu nosléguma
galvenos uzdevumus zinojumu
Sagatavoties Sagatavot izdevumu
kompromisiem tami

PAMATPRASMES

Uzdevumu analize Procesu analize Virsuzraudziba AtsekoSana
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PLANOSANA SAGATAVOSANA RAZOSANA/ NOSLEGUMS

IEVIESANA

PlanosSana Komandas Lideriba un

saliedésana motivacija
Cenas un ieguvumu Delegésana Komunikacija Komunikacija
analize

Sarunas Konfliktu vadisana

Rekrutésana un Problému risinasana

noligS8ana darba

Komunikacija/sazina

RIKI
Darba pienakumu Piegazu planosana Pécnoveértéjuma
struktdra (CPM, GANTT, PERT) zinojums, analize,
macibas
PlanoSana

Pati svarigaka projekta dala ir noteikt Tsto/patieso izaicinajumu vai problému, kas ir jaatrisina.
PlanoSana ir tieSi ST pamatuzdevuma noteikSana - kas ir risinama probléma, kurs jaiesaista tas
risinasana, ka ta tiks risinata.

Risinama uzdevuma noteikSana

Pirms projekta sakSanas nepiecieSams veltit laiku tam, lai noteiktu, kas ir patiesa risinama probléma.
Tas ne vienmeér ir paSsaprotami. TieSi tapéc ir vajadzigs laiks, lai varétu apgdt visu pieejamo
informaciju un noteikt, kas ir risinama probléma.

Pieméram - klients vérsas pie jums un saka, ka vinam nepiecieSams mainit sava uznémuma timekla

vietni. JGsu uzdevums ir veikt parrunas ar klientu un saprast iemeslus, noskaidrot to, kas neapmierina
esosaja timek|a vietné.

Lai noteiktu patieso parmainu iemeslu, ir jartkojas sadi:
1. janoruna tikSanas ar klientu;

2. jasagatavo jautajumi sarunai ar klientu, lai noskaidrotu iemeslus, kapéc nepiecieSams
maintt timek|a vietni - kapéc timekla vietne nepiecieSama, ko apmeklétaji taja dara, ka ta
tiek popularizéta, kam ta ir paredzé&ta u. c. saistitos jautajumus;
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3. sarunas laika jauzdod precizé&josi jautajumi klientam, lai saprastu patiesos iemeslus, kapéc
nepiecieSamas timekla vietnes parmainas.

Jaapzinas, ka patiesais iemesls parmainam var bat pavisam cits, neka klients to sakotngji ir formulgjis.
Uzdevums ir saprast un noskaidrot patieso iemeslu un noteikt 1sto uzdevumu, kas jums ir jaatrisina
Sim klientam.

lesasitito pusu noteikSana

Jebkura projekta, kur iesaistiti vairaki cilveéki, organizacijas, ieinteresétas puses, ir svarigi noteikt, kas ir
SIs iesaistitas puses. Tadéjadi jebkurs izaicinajums, kas jarisina, iesaistot visas iesaistitas puses, bls
vél skaidraks, ja visas iesaistitas puses bds informétas un palidzés apjaust izaicinajuma meérogu. Jo
atrak tiks noskaidroti visi iesaistitie, jo labak izdosies noteikt visus izaicinajuma aspektus. Svarigi
noskaidrot, ko katra no iesaistitajam pusém ir gatava veltit projektam (cilvékus, vietu, laiku, rikus un
ITdzeklus) un ko sagaida no projekta ta nosléguma. Svarigi visiem projekta iesaistitajiem vienoties par
projekta mérki - pat ja projekta gaita notiek izmainas. Projekta vaditajam jaspéj lidzsvarot visas
intereses un pieejamie resursi vienmérigi - tad projekts izdosies.

Projekta mérku noteikSana

Viens no butiskakajiem nosacijumiem, lai projekts izdotos, ir sp&ja salagot visu iesaistito pusu gaidas
un parvérst tas saprotama un saskanota mérku saraksta. Projekta izdoSanos varés noteikt péc ta, cik
labi izdosies sasniegt projekta izvirzitos mérkus. Jo skaidrak mérki tiks definéti, jo mazak domstarpibu
bds projekta realizacijas gaita. Nosakot meérkus, janem véra pieeja SMART (no anglu val. ‘gudrs’).

S - specific (‘noteikts’ - anglu val.)

M - measurable (izmérams’ - anglu val.)

A - action-oriented (‘orientéts uz darbibu’ - anglu val.)
R - realistic (‘'realistisks, sasniedzams’ - ang|u val.)

T - time-limited (‘ierobezots laika' - angJu val.)

Pieméram, uzdevums ir izveidot ilustraciju klienta katalogam. Jums nav pazistami ilustratori, bet
projekta vajadzibam ir nepiecieSams noskaidrot, kurs Sadu darbu var veikt.

SMART ricibas plans bas sads:

1. veikt aptauju (orientéts uz darbibu), kura noskaidrot piecus labakos (izmérams) ilustratorus
(specifisks) Latvija, kas atbilstu veicamajam uzdevumam;

2. ieteikt (orientéts uz darbibu) péc vienas nedélas (ierobezots laika) klientam iesp&jamos
ilustratorus, kuri batu gatavi Zzimét klienta katalogam par $ada pakalpojuma vidéjo tirgus
cenu (realistisks).

Gatavojot mérku sarakstu, janem véra vairaki mérka faktori:

= kvalitate - janosaka kvalitates standarti un veids, ka tos méris un sasniegs projekta;
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® organizacija - janosaka uzdevumi, salagojot tos ar cilvéku spé&jam un pieejamajiem
resursiem;

® komunikacija - janoskaidro, kada informacija ir nepiecieSama iesaistitajam pusém un ka
to piegadat.

Darbu izpildes grafika sagatavoSana

Daudzi projekti netiek Tstenoti I1dz galam tapéc, ka uznemas parak daudz un parak sarezgitus
uzdevumus, kurus nespéj paveikt. Lai izvairitos no Sadam situacijam, jasagatavo darbu izpildes grafiks,
kura jaietver visi veicamie darbi, planotas izmaksas un citi izdevumi.

Pamatprincips, lai izveidotu grafiku, ir nepiecieSamo darbu secigas kartibas izveidoSana, ko praktiski
var realizét, uzdodot sev jautajumu, kas ir japaveic.

Janosaka, cik daudz laika katrs uzdevums aiznems un cik tas izmaksas nauda un cilvéku laika
(cilvékstundas).

Izmainas un kompromisi

Jebkura projekta, tam attistoties, notiek parmainas. Tas ir neizbégamas, tapéc jaievéro formula, lai
saprastu, ka risinat parmainu situacijas.

Laiks, izmaksas un kvalitate ir tie savstarpéji saistitie lielumi, kas nosaka, ko var sasniegt projekta laika.
Kvalitate = laiks + izmaksas

Mainot jebkuru no Siem lielumiem, mainas projekta rezultats. Ir jasaprot, kas ir pats batiskakais
projekta veiksmes lielums katrai no iesaistitajam pusém, lai savlaicigi novérstu parpratumus un spétu
veikt pareizas izmainas, un par Sim izmainam informétu visas iesaistitas puses.

Ko tas nozimé reald darbtba?

Pieméram, ja projektam paredzétais laiks tiek samazinats uz pusi, bds nepiecieSams divreiz vairak
darbaspéka, lai darbu paveiktu, tatad divreiz vairak lidzeklu, lai samaksatu darbiniekiem. Ta ir
visparzinama un atzita patiesiba, diemzél dazkart klienti to aizmirst.

SagatavoSana

SagatavoSanas fazé nepiecieSams kopa ar komandu sakt planot darbu realizacijas gaitu. Laika plans
klGst par terminiem, cenu aptaujas parvérsas par budzetiem. NepiecieSams apkopot resursus un
daramas lietas, lai viss notiktu.

Komandas veidoSana

Projekta veiksmigai norisei vispirms ir nepiecieSams identificét vajadzigas prasmes, lai iegltu sava
komanda nepiecieSamos cilvékus ar Sim prasmém. lzdevumi Sadu cilvéku algoSana ir jaietver budzeta.

Uzdevumu planoSana

Ja esat izveidojusi komandu, noteikti zinat, ko kurs var paveikt un kada kvalitaté. Ja komanda ir
sanemta mantojuma, pirms darbu sakSanas nepiecieSama intervija ar katru komandas daltbnieku
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klatieng, lai parliecinatos par vina piemérotibu konkréto uzdevumu veikSanai. Ta ir komandas
komunikacijas un komandas ieklauSanas dala.

Detalizéta laika plana izveide

Ideala pasaulé vienmér varétu véléties, ka projekts notiek ieprieks planota laika un ieklaujas ieprieks
planotajas izmaksas, taCu realaja pasaulé tas nekad ta nenotiek. Lai izveidotu realitatei pietuvinatu
laika planu, jasak ar atpakalskaitiSanas tehniku - janosaka datums, kad projekta uzdevumam ir jabat
gatavam, un jasak rékinat, kadi soli javeic, cik daudz laika, cilvékstundu, izdevumu tie prasa.

Atkariba no projekta sarezgitibas var izmantot Critical Path Method (kritiska cela metode - anglu val.),
Performance Evaluation and Review Technique (PERT), Agile, Gantt Chart. Lai veiksmigi iemacitos delegét
uzdevumus, lieti noderés dazadi padomi.

Delegésanas padomi

lemacieties atpazit savu komandas dalibnieku spéjas.

Ticiet komandai, ka ta spés tikt gala ar uzdevumu.

Koncentréjieties uz rezultatiem un netraucégjiet komandas biedriem sasniegt rezultatus.
Uzskatiet delegéSanu par veidu, kas palidzés komandai attistit savas prasmes.

Vienmér deleggjiet iespéjami zemaka lTmena darbiniekiem, lai pilnvértigi izmantotu resursus.
Izskaidrojiet uzdevumus skaidri un nodrosiniet nepiecieSamos resursus uzdevuma izpildei.

Nepienemiet reverso delegéSanu. Nerisiniet problémas savu kolégu vai darbinieku vieta. Kopa radiet
alternativas, ka paveikt uzdevumu.

BudZets

Sakot veidot budZetu, vienmér javeic apléses, cik daudz resursu tas prasis. Lai apléstu izmaksas,
projektu nepiecieSams sadalit Sadas kategorijas:

®  personals - vai visas izmaksas ir aprékinatas un pareizas, vai nekas nav aizmirsts. Parasti
personals ir lielaka budzeta dala;

"  komandé&jumi;

® macibas;

®  paligmateriali;

" vieta;

" jzpéte;

®  pamatlidzek]i;

® pieskaitamas izmaksas (Overhead);

® agentdras budZets/projekta budzZets.
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Ja vélaties stradat sava laba, tad |oti batiski ir macét vadit savu darbibu un izteikt to ar aprékinu
palidzibu. Ja esat uznémuma Tpasnieks, tad ir jaspéj sagatavot budzetu un to ievérot. Tapéc ir svarigi
jau sakuma izvéléties, ka vélaties stradat ka vizualas reklamas komunikacijas specialists.

49. praktiskais darbs

Uzdevums: sagatavot vizualas reklamas komunikacijas agentdras budzeta aprékinu viena gada
griezuma - 12 ménesu perioda.

Sasniedzamais rezultats: spéj sagatavot agentdras viena gada budzZetu.
Darba process: sak ar izdevumu dalu, tad aprékina savas darba stundas likmi.

1. Personals. Vidéja lieluma agentara parasti strada vismaz 10 cilvéki. Parasti tie ir: stratégis
jeb reklamas planotajs, projektu direktors, radosais direktors, projektu vaditajs (parasti 2
vai 3), makslinieciskais direktors (parasti 3 vai 4), maketétajs (viens vai divi). Katram no
darbiniekiem ir jamaksa alga un nodokli, veselibas apdroSinasana. Aprékini vélamo algu
katram darbiniekam, nodoklus, izmantojot www.vid.gov.lv algu kalkulatoru.

2. Pamatlidzekli. Biroja aprikojums - datori un datorprogrammas, krésli, galdi; biroja tehnika -
printeris, serveri, datu glabasanas risinajumi, projektors; telpaugi; klientu pienemsanas
vietas aprikojums - krésli, galds, kafijas automats, kafija, téja u. c. saistiti izdevumi.

3. BirojaTre un ar to saistitie izdevumi, t.sk. interneta pieslégums, komunikacijas izmaksas -
sakaru izdevumi projektu vaditajiem, projektu direktoram, stratégim, apsardzes izdevumi,
apdrosinasana, apkopgja.

Savukart, ja esat pasnodarbinatais vai projektos iesaistits specialists, tad ir nepiecieSams noteikt savu
stundu likmi ta, lai ta var nodroSinat darbu un lai ta ir salidzinama jeb konkurétspéjiga tirgd. Stundu
likmes aprékinasanai ir pieejamas dazadas formulas.

Projekta ievieSana

Projekta ievieSana ir visizaicinoSaka projekta faze, jo te sakas realizacija, un realizacijas gaita biezi vien
jasastopas ar neparedzétam situacijam. Tapéc jaatceras dazi vienkarsi padomi, lai projektu varétu
veiksmigi pabeigt:

® nepiecieSams monitorét un kontrolét procesu un izpildi;

" atri jareagé€ uz parmainam, jaunu informaciju, dazadiem datiem; jaidentificé iesp&jamas
problémas;

® nepiecieSams nodrosinat, ka komanda ir informéta par savlaicigu reagéSanu uz
problémam un savlaicigu informacijas sniegSanu;

® jaseko I1dzi izdevumiem, javeic izmainas budzZeta;
® jazino iesaistitajam pusém par projekta attistibu;

® jakonsultejas par informaciju, kada projekta ievieSana nepiecieSama un kada veida so
informaciju iegat;
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nedrikst izvairities no problémam, apspriezot projekta attistibu. Ja basiet inform&jusi
iesaistitas puses, tad projekta izdosies izvairities no krizém un iesaistitas puses labprat
palidzés risinat dazadus saistitos jautajumus;

jaorganizé iknedélas sapulces, lai sekotu l1dzi projekta attistibai; mUsdienas daudzas
lietas iesp&jams darit attalinati, tapéc ir iespéja tikties art sapulcés tieSsaisté.
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TERMINU SKAIDROJUMS

Termins Termina skaidrojums
Adaptacija PielagoSana; reklamas izpratné - arzemeés radita reklamas satura
(audio, video, drukata) pielagosana noteiktam prasibam, pieméram,
reklamas satura tulkoSana latvieSu valoda.
Adobe lllustrator Vektorgrafikas datorprogramma.
Adobe Photoshop Rastra grafikas programma.
Adobe InDesign MaketéSanas programma.

Blogs (emuars)

Timekla zurnals, kur regulari tiek ievietots autora vai vairaku autoru
radits saturs. Sada vietne parasti pieejama plasam lasitaju lokam.

BudZets Noteiktam mérkim pieejamais naudas apjoms.

Burtveidols Speciala drukato rakstzimju izveide, ko raksturo to slipums un Iiniju
biezums. Burtveidols atSkiras no fonta, ar ko parasti saprot ipasa
burtveidola noteiktu lielumu, ka arT no burtveidolu saimes, kas ir
radniecigu burtveidolu grupa. [5]

CMYK Krasu modelis, kura visas krasas ir aprakstitas ka Cetru krasu - ciana,

madzenta, dzeltena un melna - sajaukums. Katras krasas vértiba var
mainities robezas no 0 % lidz 100 %.

Darba uzdevums
jeb brifs

Darba uzdevuma apraksts, kur lsuma izklastita probléma, ar kadu ir
sastapies uznémums, organizacija vai individs, izaicinajumi, kas saistiti
ar So problému, un nepiecieSamiba So problému atrisinat ar reklamas
un komunikacijas palidzibu.

Deficits

Iztraokums, [iz]trakums, nepilniba. [7]

Dekols

Sietspiedé ar keramikas virsglaztras krasam uz dekolu papira (specials
ar gumijotas limes sastavu parklats papirs dekolu drukai) nodrukats un
ar laku parklats attéls, ko, atmeércéjot no papira ar lakas palidzibu,
parce| uz porcelana. Attélu nostiprina virsglazaras apdedzinajuma,
parasti 820° C, kura laika laka izdeg, bet krasa piekUst glazarai.
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TieSais marketings,

tieSa tirgvediba

Tirgvedibas pasakumi, ko izmanto tieSai komunikacijai ar pircéju jeb
|éEmumu pienéméju. Tas var bat e-pasts, véstule, zina talruni vai citi

(DM, direct tieSas uzrunas veidi.

marketing)

Fonts Viena dizaina veidots alfabéts; drukatu rakstzimju tehniski noteikts,
stilistiski vienots kopums ar konkrétu nosaukumu.

Gipsis Tradicionals veidoSanas materials formu un mode|u izgatavoSanai.

GipSakmens Dabas materials, kurs tiek apdedzinats augsta temperatdra, samalts

ITdz Joti smalkai konsistencei un lietojot atSkaidits ar nepiecieSamo
ddens daudzumu.

leskats (insight)

Padzilinata izpratne par kadu noteiktu lietu, situaciju, tému,
mérkauditoriju.

Klients Pasatitajs, kuram nepiecieSams pakalpojums. Fiziska vai juridiska
persona, kas iegadajas preces vai pérk pakalpojumus par naudu.

Kompozicija Attiecibas starp vizualajiem elementiem un kartojuma principiem.

KPI (Key Galvenie rezultativie raditaji, kas jasasniedz saskana ar kampanas

Performance mérkiem - tas var bat pardosanas pieaugums, jaunu klientu piesaistes

Indicators) apjoms u. c. Nozimigakie rezultati, kas nepiecieSami kampana.

Lekals Lineals vai Sablons ITku ITniju vilkSanai.

Logotips Grafisks, makslinieciski izveidots uznémumu vai organizaciju
raksturojoss simbols, ko izmanto dokumentos un reklama, lai
sabiedribas uztveré So simbolu saistitu ar konkréto uznémumu vai
organizaciju.

Mals Dabas materials, nogulumiezis, kas veidojies, sairstot laukSpatiem un
vizlam. Mala rupja frakcija satur smiltis un var saturét arT dzelzs oksidu,
kas to iekraso sarkanigi branos tonos.

Marketings, Tirgzintbas, uznémeéjdarbibas process, kura mérkis ir veidot attiecibas

tirgvediba ar pircéjiem un patérétajiem, lai noteiktas preces vai pakalpojumus

virzitu tirgd un apmierinatu pircéju vajadzibas. Tirgvediba ir viens no
batiskakajiem uznéméjdarbibas vadibas elementiem.
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Mediju agentdra

Uznémums, kas ir specializéjies reklamas satura izvietoSana dazados
medijos - radio, presé, televizija, OOH (out of home), socialajos medijos,
reklama kinoteatr1, reklama mobilaja talruni, pieméram, Tszinas forma,
u. ¢. mediju kanalos.

Monitorét Bt informé&tam un novérot stavokli un situaciju.
Nianse Neliela, tikko manama krasas atskiriba, nokrasa.
Oparts Télotajmakslas modernisma virziens, kura izmanto lTniju rakstu un

krasu optiskos efektus.

Pieskaitdamas
izmaksas

Izmaksas, kas nepiecieSamas uznémuma vadisanai, bet kuras nevar
tieSi attiecinat uz kadu noteiktu uznéméjdarbibas darbibu, produktu
vai pakalpojumu.

Podkasts, aplade,
podraide

Viena vai vairaku autoru veidots audio vai video saturs, kuru iesp&jams
lejupieladét vai klausities dazadas podkastu platormas, pieméram,
tadas ka Apple Podcasts, Spotify, Podcasts.com u. c.

Polimérmateriali

Sintétiski materiali, ka, pieméram, polietiléns, kaprons, epoksidsveki
u. C.

Pozicionéjums

Tirgzinibas stratégija, kuras mérkis ir ienemt pircéja apzina noteiktu
vietu, salidzinot ar citu lidzigu zimolu, izcelot tikai Sim zimolam
piemTtosas unikalas ipasibas. Pieméram, runajot par automasinam,
daudzi doma, ka drosakais auto ir volvo. Tas ir veiksmiga
pozicion&juma rezultats.

RaPaPro Kultdras ministrijas organizéts un finanséts Radosas partneribas
projekts dizaina, makslas, mazikas un horeografijas profesionalas
vidéjas izglitibas iestadém.

Rapidografs Ar tuSu pildits rakstampiederums.

Reklama Samaksats, pasi pielagots saturs un komunikacijas forma, kuru var

identificét, saturs un forma veidoti ar mérki ietekmét lasttaju vai
skatitaju tagad vai nakotné iegadaties vai izmantot reklamé&jamo
produktu vai pakalpojumu.
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Reklamdevéjs

Uznémums, organizacija, razotajs, tirgotajs, izplatitajs, kurs pasuta
reklamu, lai veicinatu sava produkta vai pakalpojuma noietu mérka
tirga.

Reklamas budzZets

FinanSu lidzekli, kurus reklamdeveéjs ir novirzijis reklamas
izgatavoSanas un izvietoSanas mérkiem. Ir dazadas metodes, ka
iesp&jams noteikt piemérotu reklamas budzetu Sim mérkim.

Reklamas agentdira

Uznémums, kas ir specializ&jies reklamas satura - ideju, tekstu,
konceptu - radiSana un razosana.

Reklamas kampana

Dazadu risinajumu kopums, kas palidz popularizét uznémuma,
organizacijas vai individa preces, pakalpojumus vai idejas plasaka
sabiedriba.

RGB

Krasu modelis attélu generéSanai ekrana. Krasu modelis attélo krasas
ka dazadas intensitates sarkanu, zalu un zilu punktu sajaukumu.

SA - sabiedriskas
attiecibas

Izmanto arT saisingjumu PR (public relations); veidot sabiedriskas
attiecibas ar mérki plasa sabiedriba uzturét spécigu atbalstu projekta
IstenoSanai.

SEO (search engine
optimisation)

Meklétajoptimizacija, timekla vietnu satura pielagosana meklésanas
dzin€ju vajadzibam, lai timek|a vietne paraditos péc iespéjas augstak
mekl&jumu rezultatos. Tas ir pasakumu kopums, kas lauj uzlabot
konkrétas timek|a vietnes pozicijas mekléSanas rezultatos péc
izvélétiem atslégas vardiem.

Skice

Idejas darba zimé&jumes, iecere vai tehniska zim&juma uzmetums, kura
shematiski attélotas galvenas iezimes.

SMM - socialo
mediju marketings

Marketinga aktivitates, kas tiek veiktas socialo mediju videé.

Steks Koka darba instruments virsmas lidzinasanai.
Stilizét Veidot darbu nosactti vienkarsas formas.
Stratégija Veids, ka nonakt Iidz vélamajam rezultatam.
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Ipatkrasa (Spot
Color)

Krasas apzimé&jums datorgrafika.

Tame Orient€josas izmaksas kada projekta realizacijai, projekta izmaksu
aplése.

Tektonika Dizaina un arhitektdra tektonika tiek definéta ka zinatne starp
konstrukciju un makslu, parasti kads elements, plakne tiek pacelta vai
iegremdéta.

VeidoSana Formas izveides metode, izmantojot klatlikSanas panémienu ar

dazadiem materialiem: malu, plastilinu, vasku.

ZTimols (brand)

AtSkirtbas zZime, noteikts preces, pakalpojuma, uznémuma identitates
elements, kas veido izméramu emocionalu un naudisku vértibu. Zimols
atsSkir noteiktu preci, pakalpojumu, uznémumu no cita lidziga
pakalpojuma, preces, uznémuma.
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How to Make Circle Typography in Adobe lllustrator | Illustrator Tutorial, Avots:
https://www.youtube.com/watch?v=j4jFPXH8NDw

Grafiska standarta paraugi

http://www.eppgroup.eu/sites/default/files/download/logos/graphic-charter-lv.pdf
http://www.teterevufonds.lv/sites/default/files/logo/SG_LV.pdf

https://www.youtube.com/intl/Iv/yt/about/brand-resources/#logos-icons-colors

http://www.railbaltica.org/Iv/par-projektu/vizualas-vadlinijas/

Vektorgrafikas priekSrocibas

www.coreldraw.com

www.adobe.com/Iv/products/illustrator.html

https://inkscape.org

https://vectr.com
Rastra grafika

www.adobe.com/Iv/products/photoshop.html

https://lichtroom.adobe.com

https://www.coreldraw.com/en/pages/photo-paint

https://www.painterartist.com/en/product/painter

https://www.gimp.org

https://pixlr.com/editor

MaketéSanas programma

https://www.adobe.com/products/indesign.html

VeidoSanas procesa pamacibas

https://www.voutube.com/watch?v=uAjFedlj2rE

https://www.youtube.com/watch?v=CQILukTDpnU
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ATTELU SARAKSTS

1. 1.1. attéls. Grafikas dizaina elementi - linija, laukums, forma, faktdra un lidzsvars. R. Linite,
2021.

2. 1.2. attéls. Lidzsvars, ritms, krasa, gaisa un tumsa attiecibas tris laukumu salikuma. R. Linite,
2021.

1.3. attéls. Simetrija. R. Linite, 2021.

1.4. attéls. Asimetrija. R. Linite, 2021.

1.5. attéls. 3 x 3 princips. R. Lintte, 2021.

1.6. attéls. Linijas ziméjums, pozitiva un negativa forma. R. Linite, 2021.
1.7. attéls. Raksti ar viena biezuma liniju. R. Linite, 2021.

1.8. attéls. Klajosais raksts, viena biezuma linija un laukums. R. Linite, 2021.

1.9. attéls. Skices ar vienkarsu geometrisku formu, liniju, laukumu. R. Linite, 2021.

© v o N o U A~ W
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1.10. attéls. Konstruktivisma skices, apvienotas ar klajoso rakstu. L. Kampuse, S. Roga, D.
Vilmane, PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programma.

11.  1.11. attéls. Konstruktivisma kompozicijos. K. Binate, L. Kampuse, PIKC RDMV Reklamas
dizaina izglitibas programmas konstruktivisma kompozicijas uzdevums.

12, 1.12. attéls. Grafisks liniju ziméjums “Mana diena”. M. Lapina, K. Vegis, PIKC RDMV Reklamas
dizaina izglitibas programma.

13.  1.13. attéls. Grafisks liniju ziméjums “Mana diena”. L. Kampuse, S. Roga, PIKC RDMV Reklamas
dizaina izglitibas programma.

14. 1.14. attéls. Grafisks liniju ziméjums “Kustiba”. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas
programmas liniju ziméjuma uzdevums.

15.  1.15. attéls. Melns fons, balta linija. D. Hme|nicka, R. Proskina, K. Juhna, PIKC RDMV Reklamas
dizaina izglitibas programma.

16.  1.16. attéls. Melnbalta grafika. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programma.

17.  1.17. attéls. Logotipa krasu, melnbaltais un negativais variants. A. Paics, PIKC RDMV Reklamas
dizaina izglitibas programmas logotipa dizaina uzdevums.

18. 1.18. attéls. Haoss un ritms. R. Linite, 2021.

19.  1.19. attéls. Lidzinasana (Alignment). Datorprogrammas Adobe Illustrator attéls. Adobe
lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

20. 1.20. attéls. Burtu lieluma kontrasts. R. LinTte, 2021.

21.  1.21. attéls. Informativas dienas plakati, tonals fons, melna linija, balts laukums. E. Griva, Z.
Kulibali, K. Juhna, PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programma.

22.  1.22. attéls. Skicu bloks, pirmie darba instrumenti, ideju skicu kratuve. R. Linite, 2021.
23.  1.23. attéls. Krasu aplis. R. Linite, 2021.
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24,
25.
26.
27.
28.

29.
30.
31.
32.
33.

34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

1.24. attéls. Krasu apla shéma. R. Linite, 2021.

1.25. attéls. Pamatkrasas, papildkrasas un blakuskrasas. R. Linite, 2021.
1.26. attéls. Pretkrasu novietojums krasu apli. R. Lintte, 2021.

1.27. attéls. Krasu salikumi péc regulara trijstara principa. R. Linite, 2021.

1.28. attéls. Krasu salikums, kas veidojas, izmantojot pretkrasu un pretkrasas blakuskrasas
(Split). Autora attéls, 2021.

1.29. attéls. Analogo krasu salikumi. R. Linite, 2021.

1.30. attéls. Monohroms krasu salikums. R. LinTte, 2021.

1.31. attéls. Veésas krasas un siltas krasas. R. Lintte, 2021.

1.32. attéls. Ahromatiskas krasas un hromatiskas krasas. Autora attéls, 2021.

1.33. attéls. J. Itena 12 krasu salikums. Autora veidots péc J. Itten, F. Birren The Elements of
Color, 1971., 2021.

1.34. attéls. Zilas un baltas krasas attieciba. R. Linite, 2021.

1.35. attéls. Lidziga gaisa un tumsa attieciba. R. Lintte, 2021.

1.36. attéls. Signalkrasas. R. Lintte, 2021.

1.37. attéls. Krasu kombinaciju salikums. R. Linite, 2021.

1.38. attéls. Neliela optiska ilazija ar telpiskuma efektu. R. Linite, 2021.

1.39. attéls. Acu apmana efekts - melnais un viens pelékais. Autora attéls, 2021.
1.40. attéls. Krasu pulsacijas efekts. R. Linite, 2021.

1.41. attéls. Uzdevuma krasu salikuma paraugi. R. Linite, 2021.

1.42. attéls. Piemérota forma krasu uzdevumam. R. Linite, 2021.

1.43. attéls. AnrT Matiss “Sievietes portrets ar zalo Iliniju” un uzdevuma piemérs. Autora foto un
macibu uzdevums. L. Senkane, PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programma.

1.44. attéls. Dabas vérojums - dubli, atspidums pelké, adeni. R. Linite, 2021.
1.45. attéls. Krasu uzdevuma paraugs “Pavasaris”, 10 x 28 cm. R. Linite, 2021.
1.46. attéls. RGB un CMYK krasu modeli. R. Linite, 2021.

1.47. attéls. RGB krasu modela parvérsana CMYK krasu modelr.
SIA “Datorzinibu centrs”, 2021.
R. Linite, 2021.

1.48. attéls. Pantone krasu kodi. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe lllustrator,
Copyright © 2021 Adobe.

1.49. attéls. Pantone krasu katalogs, kur lidzas var ieraudzit CMYK krasu modela kodus un tonu
atskiribas. R. Linite, 2021.

1.50. attéls. Pantone izvirzitas gada krasas, 2000.-2020. gads. SIA “Datorzintbu centrs”, 2021.
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51.
52.

53.

54.

55.
56.
57.

58.
59.

60.

61.

62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.

71.
72.

1.51. attéls. Gaisums, tumsums, tonalitate. R. Lintte, 2021.

1.52. attéls. Fotogrdfija un toni. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas foto un
kompozicijas uzdevums.

1.53. attéls. Masdienu antikvas versalu komplekts. Bergstrems, BU. Vizuala komunikacija. Riga:
J. Rozes apgads, 2009.

1.54. attéls. Serifu burti Times New Roman fonta un bezserifu burti Helvetica Neue Ultra Light
fonta. Autora veidots péc iOS ekranuznémumiem, 2021.

1.55. attéls. Animétas burtu vestures isfilmas princips, stastijuma veids. R. Linite, 2021.
1.56. attéls. Burtu anatomija. R. Linite, 2021.

1.57. attéls. Burtu optiskdas atstarpes varda Anatomija un burtu savienojumi fi un fl. R. Linite,
2021.

1.58. attéls. Teksta lidzinaSana. R. Lintte, 2021.

1.59. attéls. Lasamibas un laukumu uztveres pieméri. R. Linites salikums no Adobe Illustrator.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.60. attéls. Fontu gramata datorprogramma. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.61. attéls. Fontu gramatas atvérums - fontu lietojums, teksts, izméri. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.62. attéls. Fontu gramatas atvérums. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe
lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.63. attéls. Datorprogrammas Adobe lllustrator burtu palete. R. Linttes datorsalikums péc,
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.64. attéls. Datorprogrammas Adobe lllustrator augséja rikjosla. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe lIllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.65. attéls. Burtu lieluma mainas palete. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.66. attéls. Palete Glyph. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe lllustrator,
Copyright © 2021 Adobe.

1.67. attéls. Teksta parvérsana liknés (Type > Create Outlines). Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.68. attéls. Teksts vektorgrafika (punkti) un teksta reZima (melns burtu siluets), skatoties liniju
reZima (Wiev > Outline Cmd Y). R. Linttes salikums no Adobe lllustrator. Adobe Illustrator,
Copyright © 2021 Adobe.

1.69. attéls. DaZadu burtu fontu izvéle plakatu kopiju risinajumiem. R. Lintte, 2021.
1.70. attéls. Burtu fontu izvéle kopiju plakatu kompozicijas risinajumiem. R. Linite, 2021.
1.71. attéls. Plakatu kopijas, izvéléts cits burtu fonts. R. Linite, 2021.

1.72. attéls. Burtu fonts Groteska salidzingjuma ar fontu Futura. R. Linite, 2021.
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73.
74.

75.

76.

77.

78.

79.

80.

81.

82.
83.
84.
85.
86.

1.73. attéls. Fonts Didot stilistiski tiek salidzinats ar fontu Bodoni. R. Lintte, 2021.

1.74. attéls. Péc burtu fonta Helvetica plakata kopijas veidots burtu fonta Optima plakats ar
lidzigu laukumu kartojumu. R. Linite, 2021.

1.75. attéls. Helvetica burtveidola izvéle fontu plakata kompozicijas risinGjumam. R. Linite, 2021.

1.76. attéls. lespiedforma ar metdla burtiem. Pieejams tieSsaisté:
https://pixabay.com/photos/case-angle-hook-letterpress-brief-705674/ [skatits
28.09.2021.].

1.77. attéls. Burtu fontu plakati. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas
audzéknu veiktie darba uzdevumi.

1.78. attéls. Logotipu izpéte - mediji, autonozare, ar profesiju saistitie; logotipu veésture.
SIA “Datorzintbu centrs”. Autors: Rose Carson / Shutterstock.com, 2021.
SIA “Datorzinibu centrs”. Autors: Bashigo / Shutterstock.com, 2021.

SIA “"Datorzinibu centrs”. Autors: rvlsoft / Shutterstock.com, 2021.

SIA “Datorzinibu centrs”. Autors: MDart10 / Shutterstock.com, 2021.

SIA “Datorzinibu centrs”. Autors: tanuha2001 / Shutterstock.com, 2021.
SIA “Datorzintbu centrs”. Autors: rvlsoft / Shutterstock.com, 2021.

SIA “Datorzinibu centrs”. Autors: rafapress / Shutterstock.com, 2021.
SIA “Datorzintbu centrs”. Autors: rvlsoft / Shutterstock.com, 2021.

SIA “Datorzinibu centrs”. Autors: rvlsoft / Shutterstock.com, 2021.

SIA “Datorzinibu centrs”. Autors: monticello / Shutterstock.com, 2021.
SIA “Datorzinibu centrs”. Autors: rvlsoft / Shutterstock.com, 2021.

SIA “Datorzintbu centrs”. Autors: Karolis Kavolelis / Shutterstock.com, 2021.
SIA “Datorzintbu centrs”. Autors: rvilsoft / Shutterstock.com, 2021.

SIA “Datorzintbu centrs”. Autors: rvlsoft / Shutterstock.com, 2021.

SIA “Datorzinibu centrs”. Autors: emka74 / Shutterstock.com, 2021.

SIA “Datorzintbu centrs”. Autors: tanuha2001 / Shutterstock.com, 2021.
SIA “Datorzintbu centrs”. Autors: Aksoyvol / Shutterstock.com, 2021.

SIA “Datorzinibu centrs”. Autors: JuliusKielaitis / Shutterstock.com, 2021.
SIA “Datorzintbu centrs”. Autors: rvlsoft / Shutterstock.com, 2021.

1.79. attéls. Logotipa dizaina uzdevuma vizualizacija. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas
programmas izglitojamo L. Stréles un K. Pieses logotipa dizaina uzdevums.

1.80. attéls. Logotipa dizaina failu kartojums mapés. PIKC RDMV Rekamas dizaina izglitibas
programmas pedagoges |. Vérinas-Lubinas paraugs.

1.81. attéls. Logotipa dizaina grafiska standarta gramatas izklajums. PIKC RDMV Reklamas
dizaina izglitibas programmas logotipa dizaina uzdevuma metodiskais materials.

1.82. attéls. Bezjé liknes. SIA “Datorzinibu centrs” veidots péc G. Vanaga shémas, 2021.
1.83. attéls. Rastra grafikas attélu veidojoSie pamatelementi - pikseli. G. Vanags, 2021.
1.84. attéls. Rastra grafikas attélu uzbave liela palielindjuma. G. Vanags, 2021.

1.85. attéls. Rastra grafikas attéla kvalitates izmainas, to palielinot. G. Vanags, 2021.

1.86. attéls. Vektorgrafikas un rastra grafikas attélu uzbaves atskiribas. SIA “Datorzinibu centrs”
veidots péc G. Vanaga attéla, 2021.
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87.

88.

89.
90.
91.
92.
93.

94,

95.
96.

97.

98.

99.

100.

101.

102.

103.

104.

105.

1.87. attéls. Rastra grafikas attélu izmeéru parametri. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.88. attéls. HSV krasu modelis un HSL krasu modelis.

Pieejams tieSsaisté: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:HSL_color_solid_dblcone.png
Licence SharkD, CC BY-SA 3.0, via Wikimedia Commons [skatits 01.10.2021.].

Pieejams tieSsaisté: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:HSV_color_solid_cone.png
Licence SharkD, CC BY-SA 3.0, via Wikimedia Commons [skatits 01.10.2021.].

1.89. attéls. RGB krasu modelis. G. Vanags, 2021.

1.90. attéls. CMYK krasu modelis. G. Vanags, 2021.

1.91. attéls. Krasu aplis. G. Vanags, 2021.

1.92. attéls. Tonis, piesatinajums un spilgtums. G. Vanags, 2021.

1.93. attéls. LAB krasu telpas vizualizacija. SIA “Datorzinibu centrs” veidots péc Color Space
Color Model - Color Hex Color Codes (colorcodehex.com), 2021.

1.94. attéls. HSB, LAB, RGB un CMYK krasu mode/i. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.95. attéls. DaZadu krasu modelu teorétiski iespéjamo krasu skaits. G. Vanags, 2021.

1.96. attéls. Taisnstira zimésanas instruments Adobe lllustrator instrumentu paleté.
Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.97. attéls. Taisnstdra ziméSanas process. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.98. attéls. Taisnstdra zimésana péc noteiktiem izmériem. Datorprogrammas Adobe lllustrator
attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.99. attéls. Taisnstaris ar noapalotiem stariem. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.100. attéls. Taisnstdra stdru noapalojuma mainisana ar Live Corners instrumentu.
Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.101. attéls. Taisnstdra stdru rakstura izmainas.
G. Vanags, 2021;
Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.102. attéls. Taisnstdra stdru noapalojuma izmainas skaitliskd formata. Datorprogrammas
Adobe Illustrator attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.103. attéls. Ap/a zimésana. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe Illustrator,
Copyright © 2021 Adobe.

1.104. attéls. Apla zimésana péc noteiktiem izmériem. Datorprogrammas Adobe Illustrator
attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.105. attéls. Daudzstara objekta zimésana. Datorprogrammas Adobe Illustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.
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107.
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115.

116.
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119.

120.
121.

122.
123.

124.

125.

1.106. attéls. lespéjamas daudzstira objekta modifikacijas. Datorprogrammas Adobe lllustrator
attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.107. attéls. Zvaigznes objekta ziméSana. Datorprogrammas Adobe Illustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.108. attéls. Zvaigznes objekta modifikacijas. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.109. attéls. Zvaigznes objekta ziméSana ar preciziem izmériem. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe lIllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.110. attéls. Linijas zimésanas instruments. Datorprogrammas Adobe Illustrator attéls. Adobe
lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.111. attéls. Loka objekta ziméSana. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.112. attéls. Loka objekta modifikacijas. G. Vanags, 2021.

1.113. attéls. Loka objekta ziméSana ar preciziem izmériem. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.114. attéls. Spirales objekta ziméSana. Datorprogrammas Adobe Illustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.115. attéls. Spirales objekta modifikacijas. SIA “Datorzinibu centrs” veidots péc Adobe
Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.116. attéls. Spirales objekta zimésSana ar preciziem parametriem. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.117. attéls. Taisnstarveida tikla objekta zimésana. Datorprogrammas Adobe Illustrator attéls.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.118. attéls. Taisnstdrveida tikla objekta ziméSana ar preciziem parametriem.
Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.119. attéls. Aplveida tikla ziméSana. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.120. attéls. Aplveida tikla modifikacijas. G. Vanags, 2021.

1.121. attéls. Aplveida tikla ziméSana ar preciziem izmériem. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.122. attéls. Brivrokas instrumentu grupa. G. Vanags, 2021.

1.123. attéls. Taisnliniju objekta ziméSana ar Pen Tool. Datorprogrammas Adobe lllustrator
attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.124. attéls. Liektu liniju objekta zimésana ar Pen Tool. SIA “Datorzinibu centrs” veidots péc G.
Vanaga shémas, 2021.

1.125. attéls. Linijas transformacijas galvenas sastavdalas. SIA “Datorzinibu centrs” veidots péc
G. Vanaga shémas, 2021.
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1.126. attéls. Linijas transformacija ar Direct Selection Tool. G. Vanags, 2021.

1.127. attéls. Neieziméts (pa kreisi) un ieziméts (pa labi) apla objekts. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe lIllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.128. attéls. Objektu transformacijas instrumentu grupa. Datorprogrammas Adobe lllustrator
attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.129. attéls. Move transformacijas instrumenta dialoglogs. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.130. attéls. Scale transformacijas instrumenta dialoglogs. Datorprogrammas Adobe Illustrator
attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.131. attéls. Rotate transformacijas instrumenta dialoglogs. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe lIllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.132. attéls. Reflect transformacijas instrumenta dialoglogs. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.133. attéls. Shear transformdcijas instrumenta dialoglogs. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.134. attéls. Jauna objekta izveidosana ar Rotate instrumentu un opciju Copy.
Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.135. attéls. Pathfinder instrumentu grupa. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe
lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.136. attéls. Pathfinders instrumenta iespéjamas darbibas ar objektiem. Datorprogrammas
Adobe lllustrator attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.137. attéls. Objekta un ta kontaras krasu definéSanas instrumenti. Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.138. attéls. Krasu dialoglogs. Datorprogrammas Adobe Illustrator attéls. Adobe lllustrator,
Copyright © 2021 Adobe.

1.139. attéls. Definétu krasu paletes (Swatches) dialoglogs. Datorprogrammas Adobe Illustrator
attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.140. attéls. Teksta objekta pirmais variants. Datorprogrammas Adobe Illustrator attéls.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.141. attéls. Teksta objekta otrais variants. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.142. attéls. Teksta objekta parametru dialoglogs. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.143. attéls. Rindkopas parametru dialoglogs. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.144. attéls. Zieda kompozicija. G. Vanags, 2021.

1.145. attéls. Atslegu kompozicijas. G. Vanaga izglitojamo zimé&jumi.
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146.
147.
148.
149.

150.

151.

152.

153.

154.

155.

156.

157.

158.

159.

160.

161.

162.

163.

164.

165.

1.146. attéls. Vesturisko atslégu kompozicijas. G. Vanaga izglitojamo zimé&jumi.
1.147. attéls. Radialas kompozicijas G. Vanaga izglitojamo zimé&jumi.
1.148. attéls. Linedras kompozicijas. G. Vanaga izglitojamo zimé&jumi.

1.149. attéls. Geometrisko objektu iezimésanas grupa. Datorprogrammas Adobe Photoshop
attéls. Adobe Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.150. attéls. Objekta iezimésana, tonald un krasu korekcija, fona maina. Datorprogrammas
Adobe Photoshop attéls. Adobe Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.151. attéls. Laso ieziméSanas riki. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.152. attéls. Poligona laso riks. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.153. attéls. Atrais ieziméSanas riks. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.154. attéls. Ar brinumndjinu ieziméts fons. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.155. attéls. Parkrasots iezimétais fons. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.156. attéls. Darba slanu piemérs. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.157. attéls. Slanu korigésanas iespéjas. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.158. attéls. Slanu maskas. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe Photoshop,
Copyright © 2021 Adobe.

1.159. attéls. Slanu efekti. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe Photoshop,
Copyright © 2021 Adobe.

1.160. attéls. Burtveidolu salikums, izmantojot efektus. Datorprogrammas Adobe Photoshop
attéls. Adobe Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.161. attéls. KorigéSanas riki. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe Photoshop,
Copyright © 2021 Adobe.

1.162. attéls. Attéla izméra dialoglogs. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.163. attéls. Filtra sadala. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe Photoshop,
Copyright © 2021 Adobe.

1.164. attéls. Filtra galerijas iespéjas. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.165. attéls. Filtra galerijaos iespéjas. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.
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166.

167.

168.

169.

170.

171.

172.

173.

174.
175.
176.
177.
178.

179.

180.

181.

182.

183.

184.

185.

1.166. attéls. Attéls, izmantojot mikstinasanas iespéjas. Datorprogrammas Adobe Photoshop
attéls. Adobe Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.167. attéls. Attéls, izmantojot troksSnu filtru. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls.
Adobe Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.168. attéls. Pikselos sadalits attéls. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.169. attéls. Ipasi asindts attéls. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.170. attéls. Ar stilizéSanas filtru parveidots attéls. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls.
Adobe Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.171. attéls. Transformacijas riku mekléSana/atrasana. Datorprogrammas Adobe Photoshop
attéls. Adobe Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.172. attéls. Ar transformacijas iespéjam ieziméts attéls. Datorprogrammas Adobe Photoshop
attéls. Adobe Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.173. attéls. Jaunas lapas dialoglogs. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls. Adobe
Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.174. attéls. Ziedu kompozicijas. G. Vanaga izglitojamo darbi.

1.175. attéls. Vardu kompozicijas paraugi. G. Vanaga izglitojamo darbi.
1.176. attéls. Objektu vizualizacijas pieméri. G. Vanaga izglitojamo darbi.
1.177. attéls. SkenéSanai sagatavots ziméjums. G. Vanags, 2021.

1.178. attéls. Skenera iestatljumu dialoglogs. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls.
Adobe Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.179. attéls. Baltd un melna korekcijas izvélne. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls.
Adobe Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.180. attéls. Fona nonemsana, jauns slanis. Datorprogrammas Adobe Photoshop attéls.
Adobe Photoshop, Copyright © 2021 Adobe.

1.181. attéls. Liniju un liniju un krasu ziméjums. G. Vanags, 2021.

1.182. attéls. Reklamas dizaina izglitibas programmas maketéSanas uzdevums, gramatas vaka
un priekslapu risinGjumi, rokas ziméejumi, pécapstrade Photoshop programma. K. Grundsteines
skates darbu apkopojums.

1.183. attéls. Reklamas dizaina izglitibas programmas maketéSanas uzdevums, ziméts stasts,
ilustracijas, rokas ziméjumi, pécapstrade Photoshop programma. K. Grundsteines skates darbu
apkopojums.

1.184. attéls. Reklamas dizaina izglitibas programmas gramatas maketésanas uzdevuma darba
lapas. K. Grundsteines skates darbu apkopojums.

1.185. attéls. Reklamas dizaina izglitibas programmas gramatas maketésanas uzdevuma darba
lapas. K. GrundSteines skates darbu apkopojums.
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186.
187.
188.

189.

190.
191.

192.

193.

194.

195.

196.

197.
198.

199.

200.

201.

202.

203.
204.

205.

1.186. attéls. PIKC RDMV izglitojamo ilustréta brosdra. K. Grundsteine, 2021.
1.187. attéls. Papira loksnes dalijums 16 lappuseés. K. Grundsteine, 2021.

1.188. attéls. Gramatas izklajuma paraugs. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas
programma, 2. kurss, izklajuma salikums.

1.189. attéls. Dokumenta atvérsana. Datorprogrammas Adobe InDesign attéls. Adobe
InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.190. attéls. Atvéruma izskats dokumenta. K. Grundsteine, 2021.

1.191. attéls. Uzdevuma izpildei nepieciesamie riki un paneli. Datorprogrammas Adobe InDesign
attéls. Adobe InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.192. attéls. Uzdevuma izpildei nepiecieSamie riki un paneli. Datorprogrammas Adobe InDesign
attéls. Adobe InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.193. attéls. Uzdevuma izpildei nepieciesamie riki un paneli. Datorprogrammas Adobe InDesign
attéls. Adobe InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.194. attéls. Uzdevuma izpildei nepiecieSamie riki un paneli. Datorprogrammas Adobe InDesign
attéls. Adobe InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.195. attéls. Drukas faila eksportéSana. Datorprogrammas Adobe InDesign attéls. Adobe
InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.196. attéls. Drukas faila eksportéSana. Datorprogrammas Adobe InDesign attéls. Adobe
InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.197. attéls. Tehniskas lapas paraugs. K. Grundsteine, 2021.

1.198. attéls. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas izglitojamo tehnisko lapu
salikumi. K. Grundsteines izglitojamo darbi.

1.199. attéls. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas izglitojamo veidotie brosaru
fragmenti, uzdevuma téma “RaPaPro” projektam sadarbiba ar centru “Marta”. K. Grundsteine,
2021.

1.200. attéls. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas izglitojamas Lilianas Lasinas
veidotds brosdras “Bailes no sevis” fragmenti. K. GrundSteine, 2021.

1.201. attéls. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas izglitojamas Ketrinas Pieses
veidotas brosaras “Zimetie stereotipi” fragmenti. K. GrundSteine, 2021.

1.202. attéls. PIKC RDMV Reklamas dizaina izglitibas programmas izglitojamas KristiGnas Poces
veidotas brosaras “Beidz pinnat” fragmenti. K. Grundsteine, 2021.

1.203. attéls. Brosdras vaka dizains, izmantojot tikai burtveidolus. K. Grundsteine, 2021.

1.204. attéls. Adobe InDesign reZgi atvéruma. Datorprogrammas Adobe InDesign attéls. Adobe
InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.205. attéls. Malas un kolonnas (Margins and Columns). Datorprogrammas Adobe InDesign
attéls. Adobe InDesign, Copyright © 2021 Adobe.
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206.

207.

208.

209.

210.

211.

212.

213.

214.
215.
216.
217.

218.
219.

220.
221.
222.
223.
224.

225.

226.

227.

1.206. attéls. Veidot vadlinijas (Create Guides). Datorprogrammas Adobe InDesign attéls. Adobe
InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.207. attéls. Teksta rezga pieldgosana. Datorprogrammas Adobe InDesign attéls. Adobe
InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.208. attéls. Teksta laukumi Adobe InDesign datorprogrammad. Datorprogrammas Adobe
InDesign attéls. Adobe InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.209. attéls. Sablona lappuses izveide. Datorprogrammas Adobe InDesign attéls. Adobe
InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.210. attéls. Rindkopas stila izveide. Datorprogrammas Adobe InDesign attéls. Adobe
InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.211. attéls. Rakstzimju stila izveide. Datorprogrammas Adobe InDesign attéls. Adobe
InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.212. attéls. PIKC RDMV izglitojamo brosdras vaka dizaini un lapu salikuma fragmenti.
Datorprogrammas Adobe InDesign attéls. Adobe InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.213. attéls. PIKC RDMV izglitojamo brosSaru teksta salikuma lapas. Datorprogrammas Adobe
InDesign attéls. Adobe InDesign, Copyright © 2021 Adobe.

1.214. attéls. Lielformata digitalais printeris. SIA “Datorzinibu centrs”, 2021.
1.215. attéls. Lazerdrukas iekdrta Konica Minolta bizhub PRESS C1085. 1. Vérina-Lubina, 2021.
1.216. attéls. Tintes kasetnes lielformata tintes printera iekartai. 1. Vérina-Lubina, 2021.

1.217. attéls. Papira Munken Lynx specifikacija. |. Vérinas-Lubinas veidots péc Arctic Paper.
Arctic Paper, Copyright © 2021 Arctic Paper S.A.

1.218. attéls. Pécapstrades iespéjas. SIA “Datorzinibu centrs”, 2021.

1.219. attéls. Dokumenta globalo krasas iestatliumu uzstadisana CMYK skala. |. Vérina-Lubina,
2021.

1.220. attéls. Rastra efekta uzstadijumu iestatisana. |. Veérina-Lubina, 2021.

1.221. attéls. Darbvirsmas izméra definéSana ar Artboard Tool. |. Vérina-Lubina, 2021.
1.222. attéls. Dokumenta mérvienibu iestatisana. |. Vérina-Lubina, 2021.

1.223. attéls. Visu grafisko objektu konvertéSana CMYK skala. |. Vérina-Lubina, 2021.

1.224. attéls. CMYK krasu veértibas. Datorprogrammas Adobe Illustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.

Vo=

Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.226. attéls. Attéla rasterizéSana. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.227. attéls. Dokumentd ieklauto saiSu skats. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.
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228.

229.

230.

231.

232.

233.

234.

235.

236.
237.

238.

239.

240.

241.
242.
243.
244,
245.
246.
247.

248.
249.

1.228. attéls. Teksta pdarvérsana liknés. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.229. attéls. Efektu parvérsana rastra vai vektoru objektos, komanda Expand Appearance.
Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.230. attéls. Liniju parvérSana objektos, komanda Expand. Datorprogrammas Adobe lllustrator
attéls. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.231. attéls. Parlaides (Bleed). Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls Adobe Illustrator,
Copyright © 2021 Adobe.

1.232. attéls. Drukas faila formata izvéle. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe
lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.233. attéls. lespieddarba kvalitate (Press Quality). Datorprogrammas Adobe Illustrator attéls.
Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.234. attéls. PDF/X standarta izvélne. Datorprogrammas Adobe lllustrator attéls. Adobe
[llustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.235. attéls. ApgrieSanas krusti un parlaides (Marks and Bleeds). Datorprogrammas Adobe
lllustrator attéls. Adobe lllustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.236. attéls. Ofseta drukas iekarta ar Cetram sekcijam. |. Vérina-Lubina, 2021.

1.237. attéls. Lietotas ofseta iespiedplates - zila (cyan), sarkana (magenta) un dzeltena (yellow).
l. Vérina-Lubina, 2021.

1.238. attéls. Ofseta drukas iekartas sekcija, kura iepildita dzeltena krasa. 1. Vérina-Lubina,
2021.

1.239. attéls. Krasu profili kritotam un nekritotam papiram. Autora salikums no Adobe
Illustrator. Adobe Illustrator, Copyright © 2021 Adobe.

1.240. attéls. Krasas punkta izplasana. Jelgavas tipografijas sagatavots paraugs kursu macibu
materialiem ,Projekta mérka grupas stazéSanas Latvija poligrafijas nozaré”, 2018.

1.241. attéls. ISO papira formatu izméri. 1. Vérina-Lubina, 2021.

1.242. attéls. A sérijas papiru formati. |. Vérina-Lubina, 2021.

1.243. attéls. Parklasana (Trapping). 1. Vérina-Lubina, 2021.

1.244. attéls. Reljefspiedes kliSejas paraugs. |. Vérina-Lubina, 2021.

1.245. attéls. DaZadu krasu folijas, ko izmanto folijspiedes procesos. |. Vérina-Lubina, 2021.
1.246. attéls. Rotacijas cirsanas iekarta. 1. Vérina-Lubina, 2021.

1.247. attéls. PloteréSanas iekarta (priekspland) un lielformata tintes printeris. . Vérina-Lubina,
2021.

1.248. attéls. Cirsanas pieméri. 1. Vérina-Lubina, 2021.

1.249. attéls. Apalas formas cirtna forma. 1. Vérina-Lubina, 2021.
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250.

251.

252.
253.
254,

255.

256.

257.

258.

259.

260.

261.

262.
263.

264.
265.
266.

267.

268.
269.

270.

1.250. attéls. lzcirsta kartona kaste ar iestradatam locijuma vietdm un perforaciju. |. Vérina-
Lubina, 2021.

1.251. attéls. Kartona cirtna forma ar locijuma un perforacijas elementiem. 1. Vérina-Lubina,
2021.

1.252. attéls. Manuali vadama skavoSanas iekarta. 1. Vérina-Lubina, 2021.
2.1. attéls. Izmantojamie darbariki. D. Zvanitaja, 2021.

2.2. attéls. Piemérs liniju ritmu mekléSanai apkartéja vidé. D. Zvanitajas foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.3. attéls. Taisna, liekta, lauzta melnbalta linija. D. Zvanitajas foto no darbu uzdevumiem PIKC
RDMV.

2.4. attéls. Uzdevums ar taisnu, lauztu, liektu liniju. D. Zvanitajas foto no darbu uzdevumiem
PIKC RDMV.

2.5. attéls. Piemers ar taisnu, liektu, lauztu liniju un formu. D. Zvanitajas foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.6. attéls. Piemérs uzdevumam par taisnu, liektu, lauztu liniju. D. Zvanitajas foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.7. attéls. Linija un tas parvérsana par telpisku objektu. D. Zvanitajas foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.8. attéls. Linijas parveidosana par telpisku objektu. D. Zvanitajas foto no darbu uzdevumiem
PIKC RDMV.

2.9. attéls. Linijas parveidosana par telpisku objektu. D. Zvanitajas foto no darbu uzdevumiem
PIKC RDMV.

2.10. attéls. Rinka liniju kompozicija. D. Zvanitajas foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.11. attéls. Brivas rokas vilcieni (putns). D. Zvanitajas foto no macibu uzdevumiem PIKC
RDMV.

2.12. attéls. Brivas rokas vilcieni (putns). D. Zvanitajas foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.
2.13. attéls. Brivas rokas vilcieni (putns). D. Zvanitajas foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.14. attéls. Témas attélosana ar liniju (putns). D. Zvanitajas foto no darbu uzdevumiem PIKC
RDMV.

2.15. attéls. Témas attéloSana ar liniju (putns). D. Zvanitajas foto no darbu uzdevumiem PIKC
RDMV.

2.16. attéls. Optiska maksla. D. Zvanitajas foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.17. attéls. Tektonika. Reljefa kompozicija no putukartona listitém. D. Zvanitajas foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.18. attéls. Tektonika. Reljefa kompozicija no putukartona listitém. D. Zvanitajas foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.
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272.

273.

274.

275.

276.

277.

278.

279.

280.

281.

282.

283.

284.

285.

286.

287.

288.

2.19. attéls. Liniju un laukumu izmantosana dizaina priekSmetu attélosSana (durvju Kilis). 1.
Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.20. attéls. Liniju un laukumu izmantoSana dizaina priekSmetu attélosSand (spuldze). 1.
Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.21. attéls. Liniju un laukumu izmantoSana dizaina prieksmetu attélosana (lampa). |.
Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.22. attéls. Liniju un laukumu izmantoSana dizaina prieksmetu attélosSana (trauku grupas).
|. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.23. attéls. Liniju un laukumu izmantoSana dizaina priekSmetu attélosanad. |. Pétersones foto
no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.24. attéls. Brivas rokas ziméjums grafiska apla kompozicija, izmantojot liniju ritmu/laukumu.
|. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.25. attéls. Krazes ar dekola apgleznojumu. Liniju ritms dekoréjuma péc ieprieks kompozicija
izveidotam skicém. |. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.26. attéls. Prieksmetu attélojuma skicéSana krasu toni izmantoti formas akcentam, flomasteri
- lai paraditu formas apjomu. |. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.27. attéls. Klata tonu pareja un osam izmantots tonpapirs aplikacijas tehnika. |. Pétersones
foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.28. attéls. zmantots melnais orakals un okera tona emulsija aplikacijas tehnika. |. Pétersones
foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.29. attéls. Dizaina priekSmeta tonals atainojums aplikacijas tehnika. 1. Pétersones foto no
darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.30. attéls. Dizaina priekSmeta tonals atainojums aplikacijas tehnika. |. Pétersones foto no
darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.31. attéls. SkiceSanas macibu gramata Sketching the Basics. Koos Eisen, Steur Roselien. K.
Sjolen, E. Olofsson. Design Sketching. KEEOS Design Books AB, Sundsvall, Sweeden, 2007.

2.32. attéls. SkiceSanas macibu gramata Design Sketching. K. Eissen, R. Steur. Sketching: The
Basics. BIS Publishers B.V., Amsterdam, Netherlands, 2013.

2.33. attéls. Sketching: Drawing Techniques for Product Designers. Koos Eisen, Steur Roselien. BIS
Publishers, 2009. K. Eissen, R. Steur. Sketching: Drawing Techniques for Product Designers. BIS
Publishers B.V., Amsterdam, Netherlands, 2009.

2.34. attéls. Sunday Sketching. Christoph Niemann. Hardcover, 2016. C. Niemann. Sunday
Sketching. Abrams Inc., New York, USA, 2016.

2.35. attéls. Mazas ideju skices. Rapidografs, flomasters. 1. Pétersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.36. attéls. Radniecigas formas trauku grupas formu mekléjumi. Zimulis, tonu flomasteri.
|. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.
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290.

291.

292.

293.

294.

295.

296.

297.

298.

299.

300.

301.

302.

303.

304.

305.

306.

307.

2.37. attéls. Osu varianti. Osas, akcentétas ar krasu zimuliem. |. P&tersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.38. attéls. Formas variantu mekléjumi. Lodisu pildspalva. 1. Pétersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.39. attéls. Formas izcelSanai izmantots ieStrihots fons. Rapidogradfs. |. Pétersones foto no
darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.40. attéls. Formas variantu mekléjumi. Linedrs ziméjums. |. Pétersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.41. attéls. Akcentam izmantota krasa. Rapidografs, flomasteri. |. PEtersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.42. attéls. Formas variantu meklejumi. Linears zimula ziméjums, kombinéts ar flomasteru
tonéjumu, lai izceltu apjomu. . P&tersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.43. attéls. Linears zimula ziméjums, ar rapidografu izcelta kontdra. |. Pétersones foto no
darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.44. attéls. Papira griezums. Dekorativa rozete. |. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC
RDMV.

2.45. attéls. Kartona griezums. Dekorativa rokasspradze. |. Pétersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.46. attéls. Salatu karote. Locijums un izklajums piegrieztnei materiala. |. Pétersones foto no
darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.47. attéls. Ziepju burbuli. SIA “Datorzinibu centrs”, 2021.
2.48. attéls. Bezgalibas zime. SIA “Datorzinibu centrs”, 2021.

2.49. attéls. Krdze ar osu. Dizaina studija Sentou, Francija, 20714. Pieejams tieSsaisteé:
http://www.beautifullife.infoindustrial-design25-creative-and-original-mugs [skatits
20.02.2019.].

2.50. attéls. Krdze ar osu. ZM Buddha Bowl, Flavour Design, 2013. Pieejams tieSsaisté:
https://www.vivaterra.com/ [skatits 20.02.2019.].

2.51. attéls. Kinto Mugtails, Japanas dizaina birojs Kinto. Pieejams tieSsaisté:
https://playmax.lv/majai-un-darzam/Kruzes-un-glazes/Kruze-ar-kaka-asti [skatTts
20.09.2021.].

2.52. attéls. Mémax meébelu raZotaju suvenirkrize - reklama. Pieejams tieSsaisté:
https://continent.lv/Iv/product?id=486466 [skatits 20.09.2021.].

2.53. attéls. Dizains Mattia Bosco. Pieejams tieSsaisteé:
https://www.petagadget.com/gadget/coffee-cups-by-mattia-bosco/ [skatTts 20.02.2019.].

2.54. attéls. Ziepju burbuli.
SIA “Datorzinibu centrs”, 2021.
|. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.55. attéls. Pieméri trauku osu skicém. |. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.
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2.56. attéls. Izméru izliksanas shéma raséjumos. |. Pétersones foto no darbu uzdevumiem
PIKC RDMV.

2.57. attéls. Darba tehniskais ziméjums. |. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.
2.58. attéls. Darba tehniskais ziméjums. |. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.59. attéls. Darba atainojums, izmantojot klatus krasu tonus. 1. Pétersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.60. attéls. Darba atainojums, izmantojot datorprogrammas. 1. Pétersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.61. attéls. Darba istenojums materiald. Mals, porceldns. |. P&tersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.62. attéls. Idejas vizualizacijao uz plansetes. ledvesmas avots - dabas formas. |. Pétersones foto
no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.63. attéls. Darba Istenojums materiald. ledvesmas avots - geometriskas formas. |. Pétersones
foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.64. attéls. Radniecigu formu veidosana, izmantojot divas geometriskas formas. |. Pétersones
foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.65. attéls. Vienkarsu formu savienoSana, veidojot saliktu radniecigu formu, tris geometriskas
formas. 1. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.66. attéls. Formas attistisana no vienkarsa uz sarezgito. |. Pétersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.67. attéls. Formas attistiSana no vienkarsa uz sareZgito. |. Pétersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.68. attéls. Formas attistiSana no vienkarsa uz sareZgito. |. Pétersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.69. attéls. Formas attistiSana no vienkarsa uz sarezgito, detalu pievienosana. |. P&tersones
foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.70. attéls. Forma un detalas. Krdaze ar radniecigas formas osam. |. Pétersones foto no darbu
uzdevumiem PIKC RDMV.

2.71. attéls. Forma un detalas. Krazes uz kajas. 1. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC
RDMV.

2.72. attéls. Forma un detajas. Krazes ar apakstasi. 1. Pétersones foto no darbu uzdevumiem
PIKC RDMV.

2.73. attéls. Formas asociacija ar bumbieri. 1. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC
RDMV.

2.74. attéls. Forma un krasa. Skices. |. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.75. attéls. Méroga maina. Sikformu izcélums. 1. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC
RDMV.
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2.76. attéls. Dabas formas stilizacija, izmantojot geometriskas formas. Forma un asociacijas.
|. Pétersones foto no darbu uzdevumiem PIKC RDMV.

2.77. attéls. Akanta lapa. |. Vipules foto no personiga arhiva.

2.78. attéls. VeidoSanai nepiecieSamie darbariki un materidli. 1. Vipules foto no personiga
arhiva.

2.79. attéls. Darbariki. 1. Vipules foto no personiga arhiva.

2.80. attéls. Dabas formas veidojums (kiploks). 1. Vipules foto no personiga arhiva.
2.81. attéls. Dabas formas studija (patisons). 1. Vipules foto no personiga arhiva.
2.82. attéls. Veidojuma gipsa forma. |. Vipules foto no personiga arhiva.

2.83. attéls. Dabas formas realizacija porcelana. 1. Vipules foto no personiga arhiva.
2.84. attéls. Cilnis. |. Vipules foto no personiga arhiva.

2.85. attéls. Cilnis. . Vipules foto no personiga arhiva.

2.86. attéls. Cilnis. 1. Vipules foto no personiga arhiva.

2.87. attéls. Tektonika kompozicija. 1. Vipules foto no personiga arhiva.

2.88. attéls. Tektonika kompozicija. . Vipules foto no personiga arhiva.

2.89. attéls. Tektonika, gipsSa forma. |. Vipules foto no personiga arhiva.

2.90. attéls. Tektonika, porcelans. 1. Vipules foto no personiga arhiva.

2.91. attéls. Lampas makets. 1. Vipules foto no personiga arhiva.

2.92. attéls. Lampas maketi M 1: 10. |. Vipules foto no personiga arhiva.

2.93. attéls. Lampas makets. |. Vipules foto no personiga arhiva.

2.94. attéls. Vazes, skices. |. Vipules foto no personiga arhiva.

2.95. attéls. Vazes, kompozicija. |. Vipules foto no personiga arhiva.

2.96. attéls. Vazes, maketi un vazes modelis. |. Vipules foto no personiga arhiva.
2.97. attéls. Vazes gipsa forma. . Vipules foto no personiga arhiva.

2.98. attéls. Vazes - porcelans, akmensmasa. |. Vipules foto no personiga arhiva.

3.1. attéls. 4P principa shematisks attéls. SIA “Datorzinibu centrs” veidota shéma péc A. Egles
parauga, 2021.

3.2. attéls. Tirgvedibas/tirgzinibas sistéma un rekldmas vietas taja. SIA “Datorzinibu centrs”
veidota shéma péc A. Egles parauga, 2021.

3.3. attéls. Acu izsekoSanas pétijums rada, ka cilvéki ignoré reklamu tiessaisté. Storynomics,
Robert McKee and Thomas Gerace, Twelve Hatchette Book group, 2018.

3.4. attéls. Ikdienas laikrakstu tirdZu izmainas ASV. Storynomics, Robert McKee and Thomas
Gerace, Twelve Hatchette Book group, 2018.
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3.5. attéls. Jégpilnas reklamas agentdras struktara. A. Egle, 2021.
3.6. attéls. Komunikacijas izaicin@juma noteiksana. A. Egle, 2021.
3.7. attéls. Reklamas virsraksta paraugs jautajuma forma. SIA “Datorzinibu centrs”, 2021.

3.8. attéls. Reklama ar tris vardiem virsrakstd, NIKE. SIA “Datorzinibu centrs”. Autors:
Fabiophototravel/Shutterstock.com, 2021.
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4

4. tabula. Projekta izveidei nepiecieSama struktdra projekta vaditaja amatam. A. Egle.
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DIGITALAIS
MACTBU

LIDZEKLIS

IETEIKUMI PEDAGOGIEM

Kompozicijas un grafikas dizaina pamatu apguves mérkis ir iegit pamatzinasanas grafikas dizaina
joma, uzdevumos apguastot prasmes stradat ar burtu fontiem, grafiku, tekstu un attéliem. Apgtstot
grafikas pamatus, jasaprot, kas ir linija, laukums, forma, lidzsvars un ka Sos elementus izmantot
grafikas dizaina darbos. Grafikas dizains ir komunikacijas dizaina sastavdala, kas apvieno vizualo
valodu ar ideju un stastu grafikas dizaina darbos - plakatos, reklamas, infografikas, medijos, Zurnalos,
gramatas, brosaras, atklatnés un citos iespieddarbos. Ta forma var bat drukata vai digitala. Grafikas
dizains bas arm produkta reklama, precu zimes, akcijas, iepakojums un ta noformé&jums, logotipa
dizains un zimols kopuma. Videi draudzigs grafikas dizains ir apzZimé&jumi, zimes un norades, kas palidz
orientéties gan vidé, gan telpa. Katra zZime vai simbols ir grafikas dizainera darbs, lielakas zimju
sistémas ka navigacijas dizains sniedz informaciju publiska telpa bez valodas starpniecibas, pieméram,
lidostas informacijas sistémas zimes un norades spéj organizét un vadtt lielu cilvéku pldsmu. Grafikas
dizainera darbs ir ietilpigs, pieméram, interaktivais dizains, ekrana saskarnes, kas palidz cilvékiem
orientéties liela informacijas klasta. Lietotaja saskarne (Ul) veido dizainu lietotajam, lietotaju pieredze
(UX) palidz attistit vietnes un mobilas lietotnes, kas tiek veidotas, sadarbojoties grafikas dizaineriem
un citu jomu specialistiem. Svarigi ir apgut grafikas dizaina pamatus un turpinat nepartraukti mactties,
lai nakotné varétu apgut dazadas citas sarezgitakas komunikacijas dizaina prasmes.

Lai spétu veiksmigi darboties masdienu darba tirga, grafikas dizaineram ir nepiecieSamas ne tikai
zinasanas par vizualo valodu, burtu macibu, telpiskajam attiecibam, krasu teoriju un daudziem citiem
komunikacijas aspektiem, bet arT jabat informé&tam par jaunako tehnologiju piedavatajam iespé&jam,
jaspéj sekot Iidzi jaunakajiem atklajumiem un tehnologiju attistibai. Radosa domasana ir svarigs
grafikas dizainera riks, kam jaspéj veicinat So zinaSanu sasaisti ar jauno un nepieredzéto, veidot jaunas
pieredzes un inovativus risinajumus.

Pamata profesionalas kvalifikacijas nodrosinasanai nepiecieSamas ir datorprogrammu zinasanas un
prasmes, kas ir pamats grafikas dizaina darbu sagatavosanai, attélu apstradei, darba maketésanai un
drukas darbu sagatavoSanai. Datorprogrammas Adobe lllustrator zinaSanas nepiecieSamas grafikas
dizainam, Adobe Photoshop zinaSanas - attélu apstradei un sagatavoSanai, Adobe InDesign
zinasanas -iespieddarbu (brosadru, gramatu, bukletu, avizu, Zurnalu) maketésanai. Apgastot InDesign
programmu, nepiecieSams izmantot iepriek$ apgttas darba iemanas Adobe Illustrator programma
grafikas dizaina sagatavoSanai un ievietoSanai maketa un Adobe Photoshop programmas prasmes
attélu un ilustraciju apstradei un ievietoSanai maketa. Tekstu apstradei izmantojama Word
programma.

Vairums dizaina macibu uzdevumu skola ir veidoti, lai sekmétu tradicionalas domasanas attistibu.
Tadéjadi izgltojamais biezi vien spégj atrisinat kadu konkrétu uzdevumu, bet ir bezpalidzigs,
saskaroties ar problémam dazadas dzives situacijas, jo to risinasana prasa intelektualo stratégiju
dazadibu. Seit nepiecieama rado$a domasana, tapéc, pieméram, lai apgitu gramatas maketé3anas
tehnisko pusi, darba uzdevums apvienots ar radoSo uzdevumu, kas ieved gramatas sagatavosana no
ideju skices, ilustracijas I1dz gatavam gramatas maketam, attistot kompetences, veidojot izpratni par
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gramatas maketéSanu un darba failu sagatavoSanu. Jaiemacas, ka darbu pareizi sagatavot drukai, ka
veidot vizualas reklamas darbus, lai darbi tiktu nodrukati atbilstoSi nozares prasibam.

Stivens Hellers un Geila Andersone “Grafiska dizaina rokasgramata” raksta: “Grafikas dizains ir dazadu
komponentu sakauséjums, no kura rodas informativa, izklaidéjoSa un uzmanibu saistosa vizuala un
tekstuala komunikacija. [..] Lidz ar obligati nepiecieSamajam personibas Skautném vajadzigas art
pamatigas zinasanas par vizualo valodu, burtu macibu, telpiskajam attieclbam, krasu teoriju un
daudziem citiem komunikacijas aspektiem. Tas japrot pielietot praksé, filtréjot ar asa instinkta un - vél
batiskak - iztéles palidzibu. Dizainers visus sava riciba esosos rikus izmanto komunikacijas véstijuma
radisanai. Un izcils ir tas dizainers, kura iztéle sniedzas talak par esosajiem instrumentiem, paverot
iespéjas inovacijai.” (Hellers, S., Andersone, G. Grafiska dizaina rokasgramata. Riga: Jana Rozes apgads,
2016, 6., 7. lpp.)

Macibu process ir paredzéts 17-20 gadus veciem jaunieSiem. Tas katram ir pieaugSanas un savas
individualitates apzinasanas laiks. Ar macibu procesu un uzdevumu tematiku darba procesa ir japrot
gan izpaust savu individualitati, gan saglabat motivaciju apgt nepieciesamas zinaanas. Sis intereses
noturésanai ir svarigi dazadot macibu procesu, pieméram, sasaistit grafikas dizaina darba izveidi ar
kadu aktuala makslas vai kultdras pasakuma apmekl&jumu, kas kalpo par impulsu turpmakajai izpétei
un darbibai. Kompozicijas un grafikas dizaina pamatus var sasaistit ar kadu konkrétu radosu
uzdevumu, piemeéram, komiksa izveidi par kadu vienotu tematu, kura laika tiek radits vizuals stasts,
attistitas prasmes ilustracija un mekléta katram atbilstoSa, individuala vizuala valoda. Jaapmeklé
tikSanas ar radoSiem cilvékiem, nozares specialistiem, kas spé&j iedvesmot ar saviem stastiem un
darbiem. Jaierauga saikne starp to, kas tiek apgdts kompozicijas un grafikas dizaina pamatos, un
realam dzives situacijam, apmeklgjot pasakumus, ejot pa ielu, jo katra reklama mums stasta par
grafikas dizainera darbu, plakati, afiSas - to visu ir radijis dizainers.

Grafikas dizaina izveides procesam ir vairaki soli, kas vairuma situaciju saglabajas nemainigi.
Sakumposms ir uzdevums, téma, probléma vai jautajums, kuram nepiecieSams risinajums - ideja.
NoslédzosSais posms ir produkts (plakats, logotips, vizuala identitate, iepakojums u. c.).

Grafikas dizaina macibu procesa jaiepazistas ar Siem posmiem, izejot tiem cauri vairakos uzdevumos.
Katra no Siem posmiem ir nepiecieSams iemacities grafikas dizaina pamatzinasanas un principus, kas
veido labu grafikas dizainu, attistit savas tehniskas spé&jas un zinasanas, lai iegltu prasmes un spéjas
izveidot vizuali un tehniski kvalitativu galaproduktu. Vienlaikus ir batiski attistit radoSo domasanu,
lietojot metodes, kas mudina domat arpus visparzinamiem ramjiem un klisejam.

Grafikas dizaina apguvé nozimigs ir izpétes process un spéja domat lidzibas, kas palidz sapludinat
robeZas starp dazadam disciplinam un medijiem. ST spé&ja stradat un sadarboties, parkapjot dazadu
disciplinu robezas, ir batiska gan macibu procesa, gan katra radoSa cilvéka turpmakaja darbiba.
Macibu procesa, dazadojot uzdevumu nosacijumus, iesp€jams trenét spéju pielagoties situacijai, gan
ieliekot uzdevumu stingri noteiktos ramjos (formats, medijs, tehnika, krasas, rezgis), gan dodot pilnigu
radoSu brivibu.
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Metodes, riki un uzdevumi radosas domasanas attistiSanai

Divergenta jeb daudzpusiga un konvergenta jeb kritiska domasana (divergent and convergent
thinking). Viena no metodém ideju jaunradei, par pamatu nemot DzZ. Gilforda (/. P. Guilford) uzskatus,
ir - lai paaugstinatu radoSumu, domasanas procesu nepiecieSams dalit divos posmos: divergenta
(divergent) un konvergenta (convergent) domasana. So procesu var veidot gan ka kopigu prata vétru
(brainstorm) grupu darba, gan individuali, sekojot uzdevuma vadlinijam.

Procesa pirmais posms ir divergenta jeb daudzpusiga domasana, kas tiek vérsta dazados virzienos,
pielaujot mekléjumu dazadibu, kuru rezultata rodas negaiditi atklajumi - Sis domasanas posms ir
Versts uz iesp€ju, ideju un risinajumu paplasinasanu, neskaitamu ideju un to pldsmu radiSanu, saiknes
starp Skietami nesaistitam lietam veidoSanu, nebaidiSanos no trakam un neizpildamam fantazijam. Ja
tas tiek veikts grupa, Saja ideju generéSanas posma nozimiga ir savstarpéja ciena, uzticésanas un
nebaidiSanas.

Dorte Nilsens (Dorte Nielsen) un Sara Térbere (Sarah Thurber) raksta: “Nav svarigi, vai jums patik vai
nepatik rikot prata vétras (brainstorming), ir svarigi atceréties, ka divergentas domasanas jéga ir dot
sev pietiekami daudz laika, ko pavadit drosa vieta, lai raditu idejas un rastu patieSam unikalus
risinajumus un redzéjumus, nevis paliktu pie pirmajam paSsaprotamajam idejam. Otra domasanas
procesa dala - konvergenta domasana (convergent thinking) - ir tik pat nozimiga ka pirma, lai gan pati
veikta darbiba ir pretéja. Diezgan izplatits ir uzskats, ka radoSa domasana ir tikai neskaitamu ideju
generésana, tomér, lai spétu nonakt pie galarezultata, otrais posms ir vienlidz svarigs.” (Nielsen, D.,
Thurber, S. The secret of the highly creative thinker. Amsterdam: BIS Publishers, 2016, p. 66)

Converge tulkojuma no anglu valodas nozimé ‘sapldst, sakrist’. lepriek$éja posma raditas idejas
jasapludina, jaizvérte, atmetot lieko, janonak I[1dz veiksmigakajam un realakajam problémas
risinajumam, nezaudgjot originalitati. So posmu noteikti nedrikst izlaist, jo bez 3is skaidribas
ievieSanas var palikt iesprostots sava radosaja procesa, nespéjot nonakt [1dz vienam galarezultatam,
kas nepieciesams veiksmigai macibu uzdevuma izpildei. Sis posms ietver arT nepieciesamibu bt
drosmigam, lai nenobitos no nebijusas, originalas un lidz Sim neizmantotas iespéjas, risinajuma. Bailes
no neizdoSanas var bat tas, kas liek pienemt Iémumus radit jau kaut kur iepriekS redzé&tas un par
labam atzitas kompozicijas. Tadé|] Saja posma ir noderigs pedagogs, kurs atbalstitu un motivétu
izglitojamos eksperimentét, méginat, pétit tehniskas iesp&jas un inovacijas.

SeSas domasanas cepures (E. de Bono) ir metode, kas attélo seSus dazadus domasanas veidus un ar
kuras palidzibu iesp&jams pieiet apskatamajam jautajumam no cita skatpunkta un tadéjadi nonakt pie
negaiditiem risindjumiem un secinajumiem. So metodi var izmantot gan grupa, gan individuali, lai
apspriestu jau padaritu darbu vai analiz€tu projekta virzibu ta vidusposma. lespéjams, izmantojot So
metodi grupa, tas pienesums batu lielaks, jo ta paver iespé&ju uzklausit konstruktivi bavétu kritiku un
citu viedoklus. Pieméram, kad uzdevuma ideju generéSana jau ir notikusi un katrs izglitojamais
individuali turpina darbu pie sava projekta, veicot izpéti, ziméjot skices un mekléjot veiksmigakos
krasu un kompozicijas uzbdves variantus, tad $is skiCu stadijas analizi var veidot ka kopigu radosu
procesu, kura pedagogs ir nevis galvenais kritikis un padomdevéjs, bet $is lomas tiek sadalitas
izglitojamo starpa, izmantojot E. de Bono piedavatas seSas domasanas cepures - balta cepure (vérsta
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uz konkrétiem faktiem un informaciju), sarkana cepure (vérsta uz jatam un emocionalu skatjjumu),
melna cepure (vérsta uz kritiku un negativo aspektu apzinasanu), dzeltena cepure (vérsta uz iesp€jam
un pozitivu domasanu), zala cepure (vérsta uz jaunam idejam un alternativam), zila cepure (vérsta uz
procesa novérosanu un vadisanu).

Domu karte (mind map) - riks, kas noder ideju generéSanas stadija. Kartes centra ir risinama
ideju tiklu. ST metode vai riks ir noderigs, gan domajot par abstraktam témam un projektiem, gan
risinot jau konkrétus grafikas dizaina uzdevumus vai stradajot pie klienta pasatijuma, sniedzot iespéju
katram pasam vizualizét un parskatit savas domas un idejas. Veidojot domu karti, iesp&jams jau pirms
procesa sakSanas iezimét veértibas, kas tiks meklétas un pétitas, pieméram, izmantojot G. Hofstedes
(Geert Hofstede) kultdras struktdru. Paskatities uz tému vai aktualo jautajumu, mekl€jot pamatvértibas,
ritualus, kas ar to saistas, varonus un simbolus. Strukturéjot savu ideju péc SI parauga, sameéra atri
iespéjams nonakt I1dz vizualiem elementiem, ko lietot projekta izstradé vai uzdevuma izpildeé.

lemacities nebaidities un nebaidities spéléties - spélét spéles, spéléties ar lietam, ar idejam, it Tpasi
vecuma posma, kad pieaugsana ir tas, péc ka jauns cilvéks tiecas. Spéle ir ne tikai jautrs veids, ka
pavadit laiku un attistit radoSumu, bet ta var kalpot art ka celS uz jaunam un negaiditam idejam.
Pieméram, ziméSanas spéle, kas pasaulé pazistama ka Exquisite Corpse, var bat lielisks paligs télu
veidoSana - télu, ko vélak var izmantot gan ilustracijas, gan animacijas, gan plakatos, gan iepakojumu
dizaina u. c. Sis spéles pirmsakumi mekl&jami jau send pagatné, un ar tas palidzibu savu rado3umu
tren€&jusi un attistijusi arT pasaulé zinami makslinieki, ka, pieméram, Marsels DisSans (Marcel Duchamp),
Ivs TangT (Yves Tanguy), André Bretons (André Breton) (Explaining Exquisite Corpse, the Surrealist Drawing
Game That Just Won't Die. Pieejams tieSsaisté: https:/www.artsy.net/article/artsy-editorial-explaining-

exquisite-corpse-surrealist-drawing-game-ie [skatits 11.11.2019.]).

Nejausas kombinacijas. Ja radoSumu saistam ar spé&ju veidot negaiditas un parsteidzoSas saiknes
starp vardiem, lietam, priekSmetiem, tad vingrinajums, kas rosina audzéknus domat par negaiditam
lietu kombinacijam un sakaribam, ir vél viens labs trenins. Vingrinajuma variacijas var bt dazadas.
Gramata par radosa domataja noslépumiem (“The secret of the highly creative thinker") apskatiti
pieméri, kas zim&jamos objektus karto noteikta rezgl. Dazados uzdevumos Sis vingrinajums var tikt
izpildits brivaka vizuala forma, tomér to konkréti saistot ar aktualo virsuzdevuma tému attiecigaja
macibu priekSmeta. Noderigs darbs grupa, kad izglitojamie pasi izdoma un saraksta uz atseviSkam
papira lapinam vardus (lietvardus, 1pasibas vardus un darbibas vardus), kas raksturo tému, par kuru
tiek runats. Sarakstitie vardi tiek salikti tris atseviskas kaudzités un vélak izvéléti péc nejausibas
principa. Vardu kombinacijas médz bat negaiditas, grati vizualizéjamas, kas liek izglitojamajiem domat
par to, ka vizuali attélot stastu, lai skatitajs spétu uztvert visu teikumu, nevis tikai ta dalu.

Lai gan Sis ir vingrinajums, kas reti sniedz momentanu kvalitativu vizualu rezultatu, tas palidz atbrivot
domas lidojumu, saiknu veidoSanas prasmi, rosina vairak domat par to, ka noteiktu zinu iekodét
vizuala forma un parnest talak pie skatitaja.

Noderigs riks, ka strukturét domasanas procesu, iek|aujot to ramjos, kas nevis ierobezo, bet sniedz
veidu, sistému, caur kuru domat par savu projektu, akcent&jot svarigakas nepiecieSamibas un
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aspektus, ir Creative Project Canvas. So riku var izmantot, sakot darbu pie apjomigaka darba, kas
ietver ne tikai nepiecieSamibu péc radosas domasanas, bet art domasanu par savu galaproduktu
vairakos limenos un virzienos. Sis riks, ITdzigi ka E. de Bono domasanas cepures, liek paskatities uz
savu projektu no dazadiem skatpunktiem, kas katrs parstav kadu nozimigu aspektu projekta izstradeé.
Sadaltt savu ideju sastavdalas, sekojot konkrétiem ieteikumiem, un pievérsties katrai no tam ar
vienltdz lielu rGptbu.

VERTESANAS KRITERIJI

Macibu sasniegumu vértéSana tiek veikta 10 ballu skala, vértéjot iegtto zinaSanu apjomu, radoSumu,
kvalitati, kompetenci, izpratni, attieksmi un attistibas dinamiku.

_ . 10 ballu Vardiskais L
Limenis L . Skaidrojums
sistéma vértéjums

10 |zcili Attistita kompetence un veidota izpratne atbilst un
parsniedz macibu kursa prasibas, ir apgdtas zinasanas
un prasmes tada limenr, ka spéj kvalitativi, jEgpilni un
patstavigi macibu saturu izmantot jaunu zinasanu
apguvei un radoSu uzdevumu veikSanai, Spéj

argumentét un saskatit likumsakaribas, ka ar1
Loti

augsts

patstavigi macities un izmantot iegdtas zinasanas.

9 Teicami Kompetence un izpratne atbilst macibu kursa
prasibam, prot risinat atbilstoSas problémas, pamatot
un logiski argumentét domu, saskatit un izskaidrot
likumsakaribas, prot patstavigi lietot iegdtas
zinasanas.

8 Loti labi leglta izpratne un prasmes atbilst macibu kursa
prasibam, spéj izpildit visas macibu satura prasibas,
darbu veic kvalitativi, reizém trokst prasmes saskatit

likumsakaribas un patstavigi lietot ieglitas zinasanas.
Augsts

7 Labi leglta izpratne un prasmes atbilst macibu kursa
prasibam, nevienmeér prot iegdtas zinasanas patstavigi
izmantot.
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10 ballu Vardiskais

Limenis L . Skaidrojums
sistéma vértéjums
6 Gandriz legltas prasmes atbilst macibu kursa prasibam,
labi daZreiz trokst padzilinatas problémas izpratnes,

nespéj pilnvértigi lietot zinaSanas praksé, bet prot
izmantot zinaSanas un prasmes péc parauga.

Vidéjs
J 5 Viduvéji Prasmes daléji atbilst macibu kursa prasibam, trokst
kompetences zinasanu lietoSanai praksé.
4 Gandriz Zinasanas atbilst minimalajam macibu kursa
viduveji prasibam.
3 Vaji Virspuséjas zinasanas par macibu kursa svarigakajam
pamatproblémam.
Zems 2 Loti vaji Virspuséji apguti atseviski macibu kursa jautajumi.

1 Loti, Jotivaji ~ PilnTba nav apguvis macibu kursa pamatinformaciju.
Nav izpratnes par macibu kursa pamatproblematiku.

291



DIGITALAIS
MACTBU

LIDZEKLIS

PIELIKUMI

1. pielikums
Darba uzdevuma piemérs
DARBA UZDEVUMS
Klients: SIA “Smalkais muslis”
Komanda: komandas darbs
Datums: 03.09.2019.

Darba vaditaja: Lolita Ozolina, lolita.ozolina.riga@gmail.com

Darbs: zimola un produkta “Smalkais muslis” videoreklamas izstrade

Kapéc Sads darba uzdevums?

Piedavajums/produkts

“Smalkais muslis” ir Latvija pirmais smalcinatais muslis, unikals, masdienigs, veseligs - smalcinasanas
procesa augli un ogas izdala savu dabigo saldumu, smalka konsistence |auj to dazadi lietot kulinarija:
to éd gan ka klasisko brokastu musli, gan ka putru (aplejot ar siltu pienu, nevarot), lieto gan miltu vieta
ka piedevu kikam, panktkam, gan rivmaizes vieta panésanai galas un darzenu édieniem, gan ka
piedevu smatijiem.

Piemérots veganiem, to iecienijusi sportisti un fitnesa treneri, iek|aujot veseliga uztura édienkartés.
Produkta sastavdalas ir rapigi izvélétas, lielakoties iegadatas no Latvijas razotajiem.

So produktu visbiezak izvélas tie, kuriem negar3o klasiskais brokastu muslis, tie, kuri gatavo veseligi,

vai tie, kuri vélas atru un veseligu maltiti.
Produktam pieejamas tris garsas.

Ar video palidzibu paradit, kas ir “Smalkais muslis” - tas nav klasiskais muslis (lauzt stereotipus), bet
kaut kas vairak - tas ir universals lietoSana (pilniba var aizstat baltos miltus €dienos), salds, bez
papildus pievienota cukura, satur daudz Skiedrvielu un oglhidratu, to iesaka uztura specialisti un
fitnesa treneri, garSo bérniem un pieaugusajiem.

Biznesa mérkis

Nostiprinat zimolu Latvija
lekarot Baltijas tirgu

Auditorija
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Sievietes vecuma no 25 I1dz 50 gadiem, ar veseligu dzivesveidu, sociali aktivas, ar vidgji augstiem
ienakumiem, 700-1000 eiro, ir gimene ar/bez bérniem, batiska veseliga un kvalitativa partika. Vinu
dzives ritms ir atrs, tapéc produkts atvieglo ikdienas gaitas - atri pagatavojams. “Smalkais muslis” ir
ne tikai produkts, bet arT jauns dzivesveids masdienu steidzigaja ritma, to var viegli lietot ne tikai majas,
bet arT biroja, pirms vai péc trenina, stradajot pie datora darba vai majas, nasku vieta.

Vinas dzivo pilséta, parvietojas gan kajam, lai uzturétu sevi laba fiziska forma, gan ar sabiedrisko
transportu, lai saaudzétu vidi, gan ar automasinu, lai nogadatu savus bérnus uz arpusskolas
nodarbibam. Vinas ir izglitotas, patstavigas, neatkarigas. Vinam patik celot, un vinas lidzi nem “Smalko
musli”. Vinas ir sabiedriskas un par So jauno produktu dalas iespaidos ne tikai ar savam draudzeném,
masu vai mammu, darba kolégiem, bet arT socialajos tiklos.

Konkurenti

“Graci” (muslis)

“Dobeles dzirnavnieks” (dazadi gatavie miltu izstradajumi)
“Herkulesa” gatavas putras

Citi hdzigi miltu izstradajumi (pankdku, kaku milti), kama

Informacija par zZimolu

Pielikuma ir pievienots uznémuma logotips
Lidz Sim ir raditas simtiem recepsu - Instagram @smalkaismuslis un Facebook lapa

Pirmais video: https://m.voutube.com/watch?v=g0slfodv5Nw

https://vimeo.com/347680942 parole: smalkais

Zimola solljums 140 zZImés

Smalkais muslis - veseligs, Skiedrvielam bagats gardums bez papildus pievienota cukura - ikdienas
maltites sastavdala!

Prasibas darbam

Jaizstrada video radosa ideja, ka parliecinoSi iepazistinat ar produktu, ta veidiem un paradit produkta
priekSrocibas, balstoties definétas mérkauditorijas paradumos un apraksta.

Video garums 30- 60 sek.; latvieSu un krievu valoda.
Japaredz video izplatiSanas iesp€jas un prasibas interneta un TV.

Darba uzdevuma piemérs 1. pielikuma, uzdevumu izstradaja Mg. sc. soc. Lolita Ozolina, zimolu
komunikacijas stratége, lektore.
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2. pielikums
Logotipu izpéte, audzéknu prezentacijas

Logotipu izpéte

“NIKE"”
. . NIKE PIRMSAKUMI PIRMAIS NIKE LOGO
Logotipa attistiba

* 1962, gads- pirmie soli apavu tirgodand ar nosaukumu ‘Blue + Radits 1971. gada f _: 1

Ribbon Sports’. + autore- Carolyn Davidson O

NIKE Blue Ribbon Sports _ L;/‘“’:‘g
v

‘ — e

3 - ==
Laura Krastina, Interjera dizains SOWOOBH Desion : s

£a = E

o) L™ Comrent Loge

N [t =

5

Logotipa “Coca-cola” attistiba un forma

Ceztely

In the Distinctive Boctle
e

The Coca-Cola Bottle
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(ﬂ\pepﬁ
-
RORV it dizsis s @) cepsi

Pepsi Colas logotipa attistiba

Zélp'yt alX o

*+ Pirmais orginalais Pepsi

Colas logo. 1902. gads

* Pepsi Cola tiek £/ ”l
novienkarfota ,bez liekiem 0
punktiniem val keksiSiem.

1940. gads ‘

* Pepsi logo (1973- 1998). PEPSI
1987.gada tiek nomainits o=
uz viegli salasdmu burtu
fontu un noapalotaku
dizainu. .\

+ Pepsi logo (2007) , visparigi K
nomainija tikal varda
atrafanas vietu (2003- pEPS’

2008). Tatu Pepsi Wild
Cherry 30 logo izmantoja

lidz 2010. gadam. *g pepsi

Logotipa “Pepsi-cola” attistiba

Par firmu un firmas zimi Pepsi firmas zime, logo vésture

Firmas dibinatajs un Pepsi izgudrotajs ir

Kelebs Bredhems, kurs 3o dzérienu sdka razot §
1898.gad3 ar nosaukumu Brad's Drink, tacu

1903.gada 16.jilija tas tika parsaukts par

Pepsi-Cola. Toties tagad ir vél vienkarsaks un

isaks nosaukums ~ Pepsi, kurs tika iegits

1961.gada.

Kelebs Bredhems sakotnéji to gatavoja vina

majas Ziemelkaroling, kur dzériens tika ari

pardots. Vélak ar 1980.gadu tika uzsakts

“kolu kars” (cola wars) starp

Coca-Cola Company un PepsiCo Incorporated.

rs

@) pepsi @) peosi

Reklamas rullisi

* http://www.youtube .com/watch?v=agenbW2Ujcl

Q Pepsi Q pepsl

Logotipa “APPLE” attistiba

« Amerikas daudznaclondla korporacija, kas izstrada un
pirdod sadzives elektroniku, datoru programmatdras un
persondlos datorus.

* Kompanijas vislabak pazistamie produktl ir Macintosh
ierices — iPod, iPhone un iPad.

* Kops 2010. gada augusta Apple pieder 301 prefu veikals
desmit valstis un interneta veikals, kur ir iespéja iegadaties
visus Apple produktus.

* Kops 2011. gada maija Apple ir viena no lielakajam
kompanijam pasaulg un visuzticamaka tehnologiju
kompanija pasaulé, kas ir apsteigusi Microsoft.

* Dibindta 1976. gada 1. aprili Kalifornija un atvérta 1977.
gada 3. janvari, kompaniju no sikuma sauca Apple
Computer, Inc. savos pirmajos 30 gados, bet
vardu Computer nonéma 2007. gada 9. janvari, jo
kompanija specializéjas daiidu prefu rafofand, nevis tikai
datoru raiosana.

INTERESANTAKIE REKLAMAS SAUKLI
30 GADU LAIKA

* "Byte into an Apple"

(lekodies abola. Septindesmitie gadi.)

* "Soon there will be 2 kinds of people. Those who use

computers, and those who use Apples.”

I (Driz bds divi cilv@ku veidi. Tie, kas lieto datorus un tie, kas lieto
| Apple. Astondesmitie.)

* "The power to be your best"

(Speks tavam vislabakajam sniegumam. 1980 - 1990)

* "Think different”

(Doma citddak. 1997 - ....(tiek lietots vél arvien)) Kaut ari sauklis ir
gramatiski nepareizs, tas ir viens no zindmakajiem. Varbar 5
. gramatiska k|ada ari ir popularitates iemesls.
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GUSTAVS | |

KLUCIS

levérojams
latviesu
izcelsmes krievu
konstruktivists,
makslinieks
Krievu
avangards 20.
gadsimta 20. un
30. gadi

GUSTAVS KLUCIS
“Socialistiskas
celtniecibas fronté”
1927-1928.
LNMM

Gustavs Klucis
Bezdeligas
{Dailleksana)
1928.

LNMM

LNMM kolekcija

* Pateicoties makslinieka atraitnes Valentinas Kulaginas (Banewtusa
Kynaruwa, 1902~1987) davinajumam, Latvijas Nacionalaja makslas
muzeja glab3jas skaitliski lielaka un nozimigaka Gustava Kluca (1895~
1938) darbu kolekcija pasaulé. P&déjas desmitgadés ta eksponéta
ASV, Francija, Italija, Krievija, Lielbritanija, Niderlandg, Vadija, Spanija
un turpina piesaistit plau starptautisku makslas pétnieku un
interesentu uzmanibu.
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3. pielikums

Prezentacija par Gustavu Kluci

Gustavs Klucis

GUSTAVS KLUCIS
“Dinamiska pilséta”
1919.

GUSTAVS KLUCIS
“Atdosim oglu paradu
valstij!"

1930.

LNMM

KONSTRUKTIVISTS, FOTOMONTAZA

* Klucis pieder makslinieku paaudzei, kuru liktenus noteica Pirmais
pasaules kars. Tos, kuri péc studijam Krievijas makslas skolas un
strélnieku gaitam atgriezas dzimteng, Sodien saucam par Latvijas
klasiska modernisma raditajiem.

* Savukart Gustavs Klucis péc 1917. gada bo|3eviku apvérsuma (Oktobra
revollcijas) noléma palikt Padomju Krievija, tapéc pasaulé vinu pazist
ka izdlu krievu avangarda parstavi - vienu no konstruktivisma
lidzautoriem un fotomontazas pionieri.



LAIKMETA PRETRUNAS UN KOMNFLIKTI LAIKMETA PRETRUNAS UN KONFLIKTI

* Meraugoties uz nelzmérojamo mgulduéumlg:ra?aga nidas makslas attistiba + Gustava Kluta pledzivotd lalkmeta pratrunas un konfliktus. Aptuvend
“'LI;;E nft:]u "i‘;"t:'?'iﬂtﬂ:r';ﬁﬂlia 19|3 - g3 ;al -lauq”irtllgu"—;:el:'eg divdesmit Maskavi alzvaditajos radofa darba gados Gustava Kluéa maksla
aresté]a ti sauktis eku operdcijas” letvaros; vin notiesd _
pamatn]lmles uz safabricEty apstidzbu par lidzdaiiby Matviebu izgdja pllnu totalitdrds varas manipuliciju ciklu - no Huzoras radokas
nacionalistisko fadistu sazvérestiba” un lesaistitanos “brunota latviedu brivibag, esalstes valsts jauncalsmes procesos un oficidlas atzinibas lidz
teroristu organizici|&”. T3 pada gada 26. fabrudel Gustavam Kludm netdlu nekritiskal lesalstel totalitara refima slavinakand, kam sekoja avangarda
no baskavas, Butovas poligona izpildija ndvessodu. makslas nolleguma diktéta radofa krize un vicheldzot pata trafiskals

* valentina Kulagina nomira 1987, gada, nezaudéjusi ticibu vira napatiesajai liktenis, kldstot par Stalina Liela terora upuri lidz ar tlkstoBiem citu Kriew]d
mirtanas apliecibal, kuru vinal izsnbedza tikal 1956. gadd, astoppadsmit daivojobo latviedu
gadus péc Kluta naves. Mirtanas aplieciba bija apgalvots, ka Gustavs Klucis + Darbu kvalitite, kura izturéusi laika pérbaudi, auj vinu lerindat starp
mirls 1944. marta sirds mazspéjas dé|, kada Vidusazijas darba nometna. izcilakam 0. gadsimia makslas personibam
Winu déls Eduards Kulagins uzzindja patiesibu par téva naves apstakliem
tikal 0. gados.

13 14

Klucis, Nepareizais latvietis (2008)
Filrvas oprokyis

o KLLLCIS

A DOCUMENTARY BY PEVERIS KRILDTS

COLLECTOR'S EDITION

ARTBOOK
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Apyidis “Naputns” Latvius Neaciceddsis miksles musejs indevis gl fustrics
T div sijems idevurm, unibi jams litvied -
*Gustans Kudis. Latwis Nacionilih miksias musejs kelebciias cnitniska

AVOTE
Gustavs Kuds. Krievu yangards 20, gadsimta 20, un 30, gados

Natalegt” 12, Apeills — 25. Jugusts
*Guwira Mucis Latvign Nacionilh mikvies miusega bobehs jas zisdtnibiss katalogs” v

Igaunijas Miksdas mieefs RUMU

indevurrs, huru gadie Gustive Kot dairiades un knews rarngarda pitnieki vish
pasauli Pl viss s hrijomd esolo Gestive Nuf darbu kelebequ, Latvips e, Deflytacmmeble Koo otet (ECS 4 o0t 1l
Naconiias mikdas moseps i sisbolshi stwir dunds, pa kusdm scnits ienik ey b $i 2 - 20 ye- 30 guter
ikwiar, b i i it turzindt pitit duifadi padsfniti, vai

Frsties iepriekd e un laometa icsisidanai ™ aaceyrv ey un
Gustave Kuda |1395.1038) radolas mads slritija 20 gademta 20 wn 30, gadu
Pushand, bost Latvigh dirrulas mikvisiehs ierafeitija sawu vieths spigtibagis b
invargecia rdicdes lapgasis. Pic Guatinn uta Lragiiddn sl St ina Le trors i L2 245
Laiih vitwn virds Shas burtiski Udiists no mikdas wibunes, on pagiis warikas
destritpudes, Gl mied ks darki wgriess Ustidy 2ik. T sotics figh. T e LS

ttges S satari b tockiaus e it datuly s oacionaly ok sy o

21 22
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